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ÚVOD 

Vážení študenti. 

Otvárate základný študijný materiál pre predmet Spotrebiteľské teórie a teórie obchodu 

vyučovaný na Fakulte ekonomiky a manažmentu Slovenskej poľnohospodárskej univerzity 

v Nitre. Táto prvá časť sa zameriava na problematiku spotrebiteľského správania, na teórie 

vysvetľujúce toto správanie ako aj na objasnenie úlohy rôznych inštitúcií vo vzťahu 

k postaveniu spotrebiteľa na trhu. Spotrebitelia majú v rámci ekonomiky každej krajiny 

podstatný význam a poznanie determinantov ich správania môže napomôcť pri formulácii 

hospodárskych politík a predikcii vplyvov jednotlivých opatrení na spotrebu. 

Obsah tohto materiálu bol zvolený tak, aby študenti získali vedomosti o základných teóriách 

vysvetľujúcich spotrebiteľské správanie a o faktoroch, ktoré spotrebiteľské správanie 

ovplyvňujú. Dôraz je kladený na ekonomický aspekt individuálneho spotrebiteľského 

rozhodovania a na vysvetlenie spotreby z pohľadu celej ekonomiky. Podstatné črty 

jednotlivých teórií sú zachytené aj prostredníctvom elementárnych matematických vzťahov. 

Stručne sú uvedené tiež ďalšie vedné disciplíny, ktorých predmetom skúmania je spotrebiteľ. 

Problematiku uzatvárajú témy spotrebiteľskej výchovy a vzdelávania, inštitucionálneho 

zabezpečenia systému spotrebiteľských informácií a poradenstva vrátane ochrany spotrebiteľa 

v obchodných vzťahoch a postavenia spotrebiteľa na trhu s potravinami. Jednotlivé časti budú 

ďalej doplnené o praktické aplikácie a príklady počas prednášok a cvičení k predmetu. 

Dúfame, že Vám táto literatúra napomôže k úspešnému zvládnutiu predmetu Spotrebiteľské 

teórie a teórie obchodu. Samozrejme, vedomosti si môžete obohatiť aj štúdiom ďalších 

odborných domácich či zahraničných zdrojov. 

Prajeme Vám veľa úspechov! 
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