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Predhovor 

Neustále prebiehajúce zmeny na trhu nútia marketérov prehodnotiť súčasné tendencie vývoja  
a prispôsobiť sa novým trendom a aktuálnym výzvam. Napriek faktu, že s problematikou 
marketingu sa odborná verejnosť môže oboznámiť prostredníctvom mnohých publikácií 
domácich a zahraničných autorov, ktorí rozoberajú danú problematiku vo všeobecnosti, ale aj 
z pohľadu čiastkových okruhov marketingových problémov, kolektív autorov sa snažil 
pripraviť ucelenú, aktuálnu a pútavú publikáciu marketingu, ktorá by rozšírila teoretický obzor 
študentov, cieľové skupiny odbornej verejnosti, ale zároveň poukázala na nové trendy 
a aktuálne praktické aplikácie marketingu prezentované prostredníctvom prípadových štúdií, 
ktoré sú súčasťou každej kapitoly. Vzhľadom na ucelený rozsah a obsah jednotlivých kapitol 
je problematika spracovaná v dvoch vysokoškolských učebniciach Marketing I. a Marketing II. 
Obidve učebnice vychádzajú z požiadaviek študijných programov zabezpečovaných na SPU 
v Nitre a súčasných trendov spojených rozvojom marketingovej vedy na začiatku 3. tisícročia.  

Vysokoškolská učebnica Marketing II. pozostáva z deviatich kapitol zaoberajúcich sa 
problémami, s ktorými sa manažéri organizácií stretávajú na svojich pracoviskách a musia ich 
každodenne riešiť. Zároveň však uspokojí požiadavky nielen študentov, ale aj odbornú 
verejnosť, ktorá má záujem oboznámiť sa s marketingovým mixom, výrobkovou politikou, 
značkou v marketingu, obalom, cenovou politikou, distribučnou politikou, marketingovou 
komunikáciou, nástrojmi marketingovej komunikácie – reklamou, prácou s verejnosťou, 
podporou predaja, osobným predajom a priamym marketingom, neuromarketingom ako 
moderným nástrojom efektívneho marketingu. Každá kapitola je obohatená o nové trendy, 
prípadovú štúdiu, zhrnutie a otázky do diskusie.  

Vysokoškolská učebnica je určená študentom a doktorandom Fakulty ekonomiky 
a manažmentu a ostatných fakúlt s neekonomickým zameraním Slovenskej poľnohospodárskej 
univerzity v Nitre na výučbu povinného, povinne voliteľného alebo výberového predmetu 
marketing. Svojím obsahom dokáže pokryť požiadavky a priniesť zaujímavé informácie ako 
manažérom, tak aj ostatnej verejnosti v štátnej a verejnej správe, výskumným pracovníkom 
a všetkým záujemcom, ktorí sa chcú zdokonaliť v oblasti marketingu a hľadajú inšpiráciu pri 
rozhodovaní o marketingových aktivitách v podnikateľskom prostredí, ako i v štátnej a verejnej 
správe. 

Poďakovanie kolektívu autorov patrí recenzentom pani prof. Ing. Anne Zauškovej, PhD. 
a pánovi prof. Ing. Dušanovi Šimovi, CSc. za pozitívne hodnotenie a odporúčania, či námety 
na skvalitnenie obsahu predmetnej vysokoškolskej učebnice, ako aj všetkým tým 
zamestnancom, ktorí akýmkoľvek spôsobom prispeli k jej vydaniu. 
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