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Predhovor

Neustale prebiehajuce zmeny na trhu nutia marketérov prehodnotit’ si¢asné tendencie vyvoja
a prispdsobit’ sa novym trendom a aktudlnym vyzvam. Napriek faktu, ze s problematikou
marketingu sa odbornd verejnost moze obozndmit' prostrednictvom mnohych publikacii
domacich a zahrani¢nych autorov, ktori rozoberaju danti problematiku vo v§eobecnosti, ale aj
z pohladu ciastkovych okruhov marketingovych problémov, kolektiv autorov sa snazil
pripravit’ ucelent, aktualnu a putavu publikaciu marketingu, ktora by rozsirila teoreticky obzor
Studentov, cielové skupiny odbornej verejnosti, ale zaroven poukdzala na nové trendy
a aktudlne praktické aplikacie marketingu prezentované prostrednictvom pripadovych stadii,
ktoré su sucast'ou kazdej kapitoly. Vzhl'adom na uceleny rozsah a obsah jednotlivych kapitol
je problematika spracovana v dvoch vysokoskolskych ucebniciach Marketing I. a Marketing I1.
Obidve ucebnice vychadzaju z poziadaviek Studijnych programov zabezpecovanych na SPU
v Nitre a sucasnych trendov spojenych rozvojom marketingovej vedy na zaciatku 3. tisicrocCia.

Vysokoskolska ucebnica Marketing II. pozostava z deviatich kapitol zaoberajicich sa
problémami, s ktorymi sa manazéri organizacii stretavaji na svojich pracoviskach a musia ich
kazdodenne rieSit. Zaroven vsak uspokoji poziadavky nielen Studentov, ale aj odbornu
verejnost, ktord ma zaujem oboznamit’ sa s marketingovym mixom, vyrobkovou politikou,
znackou v marketingu, obalom, cenovou politikou, distribu¢nou politikou, marketingovou
komunikéciou, ndstrojmi marketingovej komunikécie — reklamou, pracou s verejnostou,
podporou predaja, osobnym predajom a priamym marketingom, neuromarketingom ako
modernym nastrojom efektivneho marketingu. Kazda kapitola je obohatend o nové trendy,
pripadovu $tadiu, zhrnutie a otazky do diskusie.

Vysokoskolskd ucebnica je wuréend Studentom a doktorandom Fakulty ekonomiky
a manazmentu a ostatnych fakult s neekonomickym zameranim Slovenskej pol'nohospodarskej
univerzity v Nitre na vyucbu povinného, povinne volitelného alebo vyberového predmetu
marketing. Svojim obsahom dokaze pokryt poziadavky a priniest zaujimavé informacie ako
manazérom, tak aj ostatnej verejnosti v Statnej a verejnej sprave, vyskumnym pracovnikom
a vSetkym zaujemcom, ktori sa chcu zdokonalit’ v oblasti marketingu a hl'adajt inspiraciu pri
rozhodovani o marketingovych aktivitich v podnikatel'skom prostredi, ako i v Statnej a verejne;j
sprave.

Pod’akovanie kolektivu autorov patri recenzentom pani prof. Ing. Anne Zauskovej, PhD.
a panovi prof. Ing. Dusanovi Simovi, CSc. za pozitivne hodnotenie a odporacania, ¢i namety
na skvalitnenie obsahu predmetnej vysokoskolskej ucebnice, ako aj vSetkym tym
zamestnancom, ktori akymkol'vek spdsobom prispeli k jej vydaniu.

Ludmila Nagyova a kolektiv autorov
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