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Predslov 

Charakteristickým znakom súčasnej doby je neustála zmena. Svet zasiahla vlna globalizácie, 
ale i hospodárska a finančná kríza, ktorých sprievodným znakom sú meniace sa potreby 
a želania miliónov ľudí, nárast konkurencie, technický a technologický pokrok. Predložená 
publikácia si kladie za cieľ priblížiť študentom, ale aj ďalším záujemcom zrozumiteľnou 
a názornou formou podstatu a taktiky strategického marketingu. Text je doplnený viacerými 
praktickými príkladmi, grafmi a tabuľkami, ktoré prispievajú k ľahšej a rýchlejšej orientácií 
a sprístupňujú text študentom, ale aj záujemcom z podnikateľskej sféry. Obsah je 
koncipovaný tak, aby poskytol študentom poznatky o základných metódach marketingových 
analýz a stratégií, ktoré slúžia manažérom pri rozhodovaní pri  jednotlivých činnostiach 
podniku v dlhšom časovom horizonte. Predpokladom pochopenia problematiky strategického 
marketingu je osvojenie si poznatkov a vedomostí zo základného marketingu.    

Cieľom predkladanej publikácie je: 

- vysvetliť podstatu a význam marketingového plánu a marketingovej stratégie pre 
efektívne riadenie podniku 

- vymedziť úlohu a význam konkurenčných a zákazníckych stratégií v procese tvorby 
trhovej pozície podniku 

- objasniť využívanie marketingových analýz pri tvorbe strategického marketingového 
plánovania 

Problematika je spracovaná v logickej postupnosti a to od vysvetlenia podstaty strategického 
riadenia cez jednotlivé etapy strategického riadiaceho procesu, ktorými sú situačná analýza 
vrátane predikcie budúceho vývoja, plánovania, realizácie a kontroly, a to ako na úrovni 
podniku ako celku, tak aj na úseku marketingového riadenia.  

Obsah publikácie vychádza z poznatkov prezentovaných vo vysokoškolských učebniciach 
domácich a renomovaných zahraničných univerzít a rešpektuje zásadu kompatibility výučby. 
Jednotlivé témy spracované v učebnici sa budú doplňovať a inovovať na prednáškach 
a cvičeniach o príklady praktickej aplikácie. 

Autorka vyslovuje poďakovanie lektorom učebnice prof. Ing. Jane Stávkovej, CSc. z PEF 
Mendelovej univerzity v Brne a  doc. Ing. Michalovi Vicenovi, PhD. za ich cenné rady 
a pripomienky k štruktúre a obsahu  učebnice.  
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