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Predslov

Charakteristickym znakom su¢asnej doby je neustala zmena. Svet zasiahla vina globalizécie,
ale i hospodarska a finan¢na kriza, ktorych sprievodnym znakom sU meniace sa potreby
a Zelania miliénov ludi, narast konkurencie, technicky a technologicky pokrok. PredloZzena
publikacia si kladie za ciel priblizit Studentom, ale aj dalSim z&ujemcom zrozumitelnou
a nazornou formou podstatu a taktiky strategického marketingu. Text je doplneny viacerymi
praktickymi prikladmi, grafmi a tabufkami, ktoré prispievaju k lah3ej a rychlejSej orientacii
a spristupnujua text Studentom, ale aj zaujemcom z podnikatelskej sféry. Obsah je
koncipovany tak, aby poskytol Studentom poznatky o zakladnych metédach marketingovych
analyz a stratégii, ktoré slizia manazérom pri rozhodovani pri jednotlivych &innostiach
podniku v dlh§om ¢asovom horizonte. Predpokladom pochopenia problematiky strategického
marketingu je osvojenie si poznatkov a vedomosti zo zakladného marketingu.

Ciefom predkladanej publikacie je:

- vysvetlit podstatu a vyznam marketingového planu a marketingovej stratégie pre
efektivne riadenie podniku

- vymedzit dlohu a vyznam konkurenénych a zakaznickych stratégii v procese tvorby
trhovej pozicie podniku

- objasnit vyuzivanie marketingovych analyz pri tvorbe strategického marketingového
planovania

Problematika je spracovana v logickej postupnosti a to od vysvetlenia podstaty strategického
riadenia cez jednotlivé etapy strategického riadiaceho procesu, ktorymi su situacna analyza
vratane predikcie budldceho vyvoja, planovania, realizacie a kontroly, ato ako na arovni
podniku ako celku, tak aj na Useku marketingového riadenia.

Obsah publikacie vychadza z poznatkov prezentovanych vo vysokoskolskych ucebniciach
domacich a renomovanych zahraniénych univerzit a reSpektuje zdsadu kompatibility vyucby.
Jednotlivé témy spracované v ucebnici sa budd dopliovat ainovovat na prednaskach
a cviCeniach o priklady praktickej aplikacie.

Autorka vyslovuje podakovanie lektorom ucebnice prof. Ing. Jane Stavkovej, CSc. z PEF
Mendelovej univerzity v Brne a doc. Ing. Michalovi Vicenovi, PhD. za ich cenné rady
a pripomienky k Struktlre a obsahu ucebnice.

autorka
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