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UVOD

Mili Studenti!

Vitajte v putavom svete ekondmie, v ktorom budeme skimat’, ako spolo¢nosti alokuji svoje
vzacne zdroje na vyrobu tovarov a sluzieb a ako ich rozdel'uji medzi r6znych jednotlivcov.
Vysvetlime si, ktoré sily riadia ekonomické rozhodnutia, a pokisime sa porozumiet’ tomu, ako
si spotrebitelia vyberaju tvary a sluzby, ¢i budu Setrit’ alebo investovat, ako firmy pdsobia na
trhu a aké ekonomické procesy prebiehaji v spolo¢nosti. Ekonémia poskytuje pohlad na
motivéacie a dosledky réznych rozhodnuti.

Tento udebny text je uréeny najma pre Studentov predmetu Uvod do ekondmie, ktory sa vyuduje
na Fakulte ekonomiky a manazmentu Slovenskej pol'nohospodarskej univerzity v Nitre, ale
mdze byt zdrojom zaujimavych poznatkov aj pre ostatnych &itatelov. Struktiira a obsah tychto
skript st zaloZené na knihe ,,Principles of Economics* (,,Zdsady ekonémie*) od svetozndmeho
ekonéma Gregoryho N. Mankiwa, ktord je aj zdkladnou literatdrou pre predmet Uvod do
ekonémie. Napomocnymi pri tvorbe skript boli aj d’alSie vynikajice knihy ako ,,Principles of
Economics* od autorov Case, Fair a Oster, ,,Economics: Principles and Tools®, ktord vydali
O'Sullivan a Sheffrin a d’alSie. Nasou ambiciou nie je poniknut ndhradu tychto knih, ale
priniest’ dopliujici materidl, ktory mdze pomdct Studentom pri Stidiu ekondmie spolocne
s uvedenou renomovanou literatirou a s predndSkami a cvi¢eniami. Potreba vydania skript
vyplynula z dévodu tazSej dostupnosti a niekedy aj zrozumitel'nosti literatiry v anglickom
vydani alebo jej Ceskom preklade.

V tejto ucebnej pomdcke néjdete priklady zo skutoéného sveta a otdzky na zamyslenie, ktoré
Vam pomdzu aplikovat ekonomické tedrie na kazdodenné situdcie. Po ukonceni Stidia
predmetu Uvod do ekonémie budete mat’ pevné zdklady ekonomickych principov a hlbgie
porozumiete tomu, ako ekonomika ovplyviiuje V&S Zivot a svet okolo Vés. Zélezi ndm na
skvalitnovani skrip, preto ak ndjdete chybu, alebo mate ndvrh na doplnenie textu, rady privitame
Vase pripomienky a namety.

Prajeme Vam vel'a uspechov!
Autorky
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1 ZAKLADNE PRINCIPY EKONOMIE

Slovo ekonémia pochddza z gréctiny a znamend “ten kto spravuje domdacnost™. Domadcnosti,
podobne ako aj spolo¢nost’ ako celok, sa musia rozhodovat’ o ro6znych otazkach:

* Mal by som sa dnes vecer ucit’ na skusku, alebo ist’ von s priate'mi?

* Je lepSie byvat’ v prenajatom byte, alebo si kipit’ vlastny?

e Mam prijat’ ur¢itd ponuku zamestnania?

* Mala by vlada investovat’ viac do skolstva?

Vsetky tieto rozhodnutia maji nieCo spolocné. Aby sme sa spridvne rozhodli, mali by sme
vediet’ svoje rozhodnutie ekonomicky zdovodnit. Ekonomické zdovodnenie si vyzaduje, aby
sme zhodnotili aj alternativy k namu rozhodnutiu. Co nastane, ak sa budem ugit’ na skiisku,
a Co ak p6jdem namiesto u¢enia von s priate'mi?

Ekonémia je veda o tom, ako sa jednotlivci a spolo¢nosti rozhodnui o vyuZivani vzacnych
zdrojov. Zdroje, ktoré potrebujeme na vytvorenie tovarov a sluzieb, st vzdcne, pretoZe ich
mnozstvo je obmedzené. Tieto zdroje modézu byt pouzité rozlicnymi spdsobmi. Ak sa
rozhodnem, Ze vyuZijem dneSny vecer na Stidium, musim sa vzdat’ iného vyuZitia toho istého
casu.

Ekondémia teda skima nase rozhodnutia o vyuZiti vzicnych zdrojov. Rozhodovat’ moZe jeden
centrdlny planovac, alebo moZe ist’ o kombindciu rozhodovania miliénov domécnosti, firiem
a vlady. Predmetom skimania ekonémie mdze byt napriklad to, ako sa rozhoduju jednotlivci,
domécnosti, firmy aj $tat o tom, kol'’ko budud pracovat’, kol’ko spotrebovavat’, kol’ko Setrit’ atd’.
Ekondémia tieZ Studuje, ako sa budd ucastnici jednotlivych procesov navzdjom ovplyviiovat'.
Na rozdiel od pojmu ekondémia, ekonomika je skupina I'udi, ktori Ziji vo vzdjomne;j interakcii.

1.1 PRINCIP VZACNOSTI

Vzicnost’ znamend, Ze spoloc¢nost’ disponuje obmedzenymi zdrojmi, a preto nemoze vyrdbat’
a zabezpecCovat’ vSetky tovary a sluzby, ktoré by l'udia chceli spotrebovavat. Cudia si musia
vybrat’ medzi r6znymi alternativami:

- Jednym zo vzdcnych zdrojov, ktory je obmedzeny pre kazdého z nds, je Cas. Kazdu
mindtu, ktord strdvim jednou ¢innost'ou, sa vzddvam moznosti stravit’ ju inak. Ak teraz
Soférujem auto, nemdzem tento Cas travit’ v kniznici, na ndkupe v obchodnom centre,
ani v ZOO s det'mi.

- Obec ma obmedzent rozlohu, ak sa rozhodne, Ze na nejakom mieste bude park, pride
o plochu pre vystavbu obchodného centra, bytov alebo kancelarii.

- Vlada ma obmedzeny rozpocet, viac financii do obrany bude znamenat’ menej financii
do inych sektorov hospodarstva. Tento rozhodovaci problém je zndmy v literatire aj
ako kompromis medzi zbrafiami a maslom.

- Budeme preferovat’ efektivnost’ alebo rovnost™? Efektivnost’ znamend, Ze spolo¢nost’
vyuziva svoje vzacne zdroje na maximum. Rovnost’” znamend, Ze vynosy plyntiice
z vyuZzitia zdrojov su rovnakym dielom rozdelené (rovnomerne distribuované) medzi
¢lenmi spolo¢nosti. Medzi efektivnostou a rovnostou je vSak inverzny vztah. Rast
efektivnosti je sprevadzany zvicSovanim rozdielov v rozdeleni prijmov a naopak, tplne
rovnomerné rozdelenie prijmov spdsobuje pokles efektivnosti.

Ako vidime, rozhodnutia o vyuziti vzacnych zdrojov sa robia na kazdej drovni spolocnosti,
musia ich robit’ jednotlivci, domdcnosti, podniky aj Stat. ZjednoduSene mozno zhrnit, Ze vSetci
hl'adaji odpovede na nasledujice otazky:
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- Ktoré produkty sa budi vyrabat'? Kompromis medzi alternativnymi tovarmi a sluzbami,
ktoré sa budu poskytovat’, musi robit’ napr. aj nemocnica. Ak sa rozhodne Cast’ rozpoctu
vyuzit' na zvéacSenie oddelenia pre pred¢asne narodené deti, musi sa vzdat’ vyuzitia
tychto penazi pre 16Zkové oddelenie ortopédie.

- Ako sa budu tieto produkty vyrdbat'? Existuje viacero spdsobov ako vyrobit’ dany
produkt. M4 reStaurdcia pouzit na pripravu jedal polotovary, varit na plynovych
spordkoch a nakupovat’ suroviny od lokdlnych farmdrov, alebo zvolit'" Uplne int
stratégiu?

- Kto bude co spotrebovdvat? Rozdelenie prijmov v spolo¢nosti si vyZaduje aj
rozhodnutia typu ¢i by mali bohat$i I'udia spotrebovéavat’ viac, alebo by mali viac
prispievat’ na spotrebu chudobnejSich I'udi, ¢i a ako zdanovat’ prijmy alebo ¢i zdanovat
spotrebu a podobne.

1.2 CENA ,NIECOHO* JE HODNOTA TOHO, COHO SA MUSIME
VZDAT, ABY SME TO ZISKALI

S principom vzdacnosti uzko suvisi aj druhy princip. Ked'Ze zdroje su vziacne, dianie
v ekonomike je vysledkom tisicok individudlnych rozhodnuti. Cudia sa musia rozhodnit’, ako
rozdelia svoje prijmy medzi vSetky tovary a sluzby dostupné na trhu. Musia sa rozhodnut’, ¢i
budu pracovat’, ¢i budd chodit’ do $koly, kol'’ko minud a kol’ko uSetria, ako stravia svoj vol'ny
¢as. Podniky sa musia rozhodnut’, ¢o budu vyrabat’, kol'’ko budu vyrabat’ a za akud cenu predaji
svoje vyrobky. Ako sme videli v predoslej kapitole, rozhodnutia musia robit' aj vlady
a tvorcovia politik. Takmer vSetky rozhodnutia zahfnaji kompromisy. Ak chceme nieco ziskat,
musime sa nieCoho iného vzdat. Alternativa, ktorej sa musime vzdat, je oportunitnym
nakladom nasej vol'by. V literatire sa okrem pojmu ,,oportunitny naklad* moéZeme stretnit’ aj
s inymi synonymami ako ,,ndklad obetovanej prileZitosti* alebo ,,alternativny ndklad*.

Uplné ,,ndklady* konkrétneho vyberu zahffiajii aj to, Goho sa vzddvame tym, Ze si nezvolime
nejakd ind alternativu. Ide o pomyselny vynos z druhej najlepSej alternativy. Castokrat si
musime volit’ nielen medzi dvomi alternativami, ale medzi mnoZstvom alternativ. Napr. dnes
vecer mozZem stravit’ Stidiom ekondmie, Stidiom matematiky, alebo mo6Zem ist’ von s priatel'mi.
Co je oportunitnym ndkladom $tidia ekonémie? Ak povazujeme $tidium matematiky za lepsi
spOsob vyuzitia ¢asu ako stretnutie s priateI'mi, potom druhou najlepSou alternativou je Stadium
matematiky. Oportunitnym ndkladom S$tidia ekonémie je to, coho sa musim vzdat, ak dnes
vecer nebudem pocitat’ priklady z matematiky. Vyjadreny moZe byt ako pocet prikladov, ktoré
nevypocitam, alebo ako pocet kapitol, ktoré neprecitam, alebo ako pocet vzorcov, ktoré sa
nenaucim.

Celkové ndklady teda vZdy zahfnaji okrem redlne vynaloZenych ndkladov aj oportunitné
ndklady. Aj tovary alebo sluzby, ktoré sa zdaji byt’ zadarmo, majui ndklad. Ak vyhrame listok
do kina, ndvstevou kina sa musime vzdat’ alternativneho vyuZitia ¢asu, takZe aj listok zadarmo
ma oportunitny ndklad. Preto ekonémovia radi pripominajd, Ze Ziadny obed nie je zadarmo.

Aké su celkové ndklady na univerzitné Studium? UvaZujme, Ze Stidium na univerzite stoji
Studenta plateného bakaldrskeho Studijného programu 10 000 Eur. Cena zahfna aj nakup
potrebnej Studijnej literatdry. Druhou najlepSou alternativou je zamestnat’ sa v miestnom
podniku, kde by Studenta vzali na poziciu s platom 1000 Eur mesacne. Za tri roky by mohol
zarobit’ 3 x 12 x 1000 = 36 000 Eur. To je zdroven Ciastka, ktorej sa musi vzdat’, ak sa chce
naplno venovat’ Stidiu. Celkové ndklady na bakaldrske Stidium Studenta st potom 46 000 Eur.
Do nédkladov sme nezahrnuli ndklady na byvanie a stravu. To preto, Ze Student musi jest’ a byvat’
niekde aj vtedy, ak nepdjde na univerzitu. PravdaZe mohla by nastat’ situdcia, Ze stravovanie
a byvanie je drahSie v mieste Stidia ako v mieste zamestnania. Vtedy by sme museli zahrnit
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rozdiel v ndkladoch do vypoctu. Naviac do rozhodovania Studenta moZu vstipit’ este dalSie
faktory. Napr. vyssi plat, ktory absolvent univerzity mdze zardbat’ po skonceni Stidia, alebo
cenné znamosti, ktoré ziska pocas Stidia, alebo aj radost’ zo Stidia. Informované rozhodnutie
si vyzaduje porovnat’ celkové benefity a oportunitné naklady.

1.3 RACIONA,LNI LUDIA MYSLIA V MARGINALNYCH
INTENCIACH

Margindlne (hrani¢né) veli¢iny vyjadruji zmenu prislusnej celkovej veliCiny, ktord bude
vyvoland ur€itym rozhodnutim. Ukazuji ako zmena jednej premennej o jednu jednotku (dana
nasSim rozhodnutim) ovplyvni hodnotu inej premennej. Marginalne (hrani¢né) zmeny nakladov
alebo vynosov ndm pomédhaji v rozhodovani. Margindlne ndklady hovoria o tom, o kolko
vzrasti ndklady, ak podnik vyrobi ojeden vyrobok naviac. Margindlne vynosy ukazujd,
o kol’ko vzrasti trzby, ak podnik vyrobi (a predd) o jeden vyrobok naviac. Ekonomické
subjekty sa rozhodn pre td alternativu, ktorej marginalny vynos prevysuje margindlne ndklady.
A ak margindlne vynosy (alebo benefity) prevySuju margindlne ndklady, najlepSie, co mdZeme
urobit, je pokracovat v danej aktivite. Vdaka porovnaniu margindlnych nékladov
a margindlnych vynosov vieme odpovedat’ na otdzky ako napriklad:

- Oplati sa kadernicke mat’ o hodinu dlhSie otvorené?

- Oplati sa obchodu s potravinami zamestnat’ d’al$iu predavacku?

- Oplati sa zvysit pocet autobusov, ktoré jazdia do priemyselného parku, o d’alsi spoj?

- Oplati sa farme kupit’ d’al$i traktor?

- Oplati sa pizzerii kupit’ eSte jednu pec na pecenie pizze?

1.4 DUDIA REAGUJU NA PODNETY

Tento princip odraza, ako sa meni spravanie jednotlivcov, ked’ sa menia naklady alebo prinosy
rozhodnutia. Pozitivne stimuly podporuju urcité spravanie pondkanim odmien. Napriklad
bonus za dosiahnutie nejakého vyrobného ciela motivuje zamestnancov k tvrdSej praci.
Negativne stimuly odradzaji od urcitych ¢innosti ukladanim pokuit alebo zvySovanim nékladov.
Napriklad pokuty za prekrocenie rychlosti majid odradit’ vodicov od prekra¢ovania povolene;j
rychlosti.

Niektoré reakcie I'udi su Zelané a predvidateI'né. Treba vSak mat’ na pamiti, Ze mdZu vznikat
aj nechcené alebo nezamyslané dosledky rozhodnuti, ak implementujeme opatrenia bez toho,
aby sme plne zvéazili, ako budi l'udia reagovat’ na prislusné podnety. Cudia sa m6Zu spravat’
spdsobom, ktory sa neocakdval alebo ktory je v rozpore s pdvodnymi ciel'mi. Jeden slavny
historicky priklad je z britskej kolonidlnej Indie, kde vldda chcela zniZit’ vyskyt jedovatej kobry
v Dilli. Za kazdd mftvu kobru pontkli odmenu. Spociatku to fungovalo, pretoze l'udia zabijali
kobry a ziskavali odmenu. Niektori 'udia vSak postupne zacali chovat’ kobry, aby ich zabili
a ziskali odmenu. NezamysSlany dosledok bol, Ze zavedend politika viedla k navySeniu
populdcie kobry nie kjej poklesu. Ked si to vldda uvedomila, zastavila odmenovanie
a chovatelia vypustili svoje kobry do vol'nej prirody, ¢im sa problém este viac zhorSil. Inym
prikladom nezamyslanych dosledkov opatreni mdZe byt zavedenie povinnosti primieSavania
biopaliv do benzinu a nafty, o viedlo k zvySeniu dopytu po pol'nohospodarskych plodindch na
vyrobu bioetanolu a bionafty a nésledny rast cien potravin.
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1.5 Z OBCHODU ZISKAVAJU VSETCI

Ziadnemu jednotlivcovi by nebolo lepsie, keby Zil v izoldcii a musel by si vietky tovary
a sluzby vytvérat’ sim. Vdaka vzajomnym interakcidm a obchodu vsetci tcastnici benefituju.

- Obchod umoziuje Specializaciu v tom, v com sme najlepsi. Prostrednictvom obchodu
modzu subjekty/krajiny ziskavat’ tovar, ktorého vlastnd vyroba by bola drahd, ¢im sa
znizuju celkové ndklady na tento tovar.
aby sme sa obmedzovali len na to, ¢o sa d4 vyrobit’ lokdlne, 'udia sa mo6zu tesit
z produktov z celého sveta. Obchod zvySuje blahobyt spotrebitel'ov, ktori si mdZu
vybrat’ zo SirSej ponuky tovaru ten, ktory najlepSie vyhovuje ich potrebdm
a preferenciam.

- Obchod podporuje hospodarsku sitaz, ktord niti spolocnosti inovovat, zlepSovat
kvalitu a zniZzovat’ ceny. Ked podniky celia globédlnej konkurencii, st motivované byt
efektivnejSie a vynaliezavejSie. Spotrebitelia profituji z nizZ§ich cien a lepSich
produktov.

Obchod vo vseobecnosti z dlhodobého hladiska prindSa vyhody vsetkym, no z kriatkodobého
hl'adiska existujui vit'azi a porazeni. Niektoré odvetvia alebo pracovnici moézu trpiet, ked su
vystaveni globdlnej konkurencii, Co vedie k strate pracovnych miest alebo zniZzeniu miezd.

1.6 TRHY SU OBYCAJNE NAJLEPSIM ORGANIZATOROM
HOSPODARSKE]J CINNOSTI

Trhova ekonomika je takd organizacia trhu, ktord vedie k alokécii zdrojov cez decentralizované
rozhodnutia firiem a domdacnosti, v rdmci ktorych si vymienaja tovary a sluzby. Domacnosti
rozhoduji o tom, ¢o kupovat’ a pre koho pracovat’. Firmy rozhoduji o tom, koho zamestnat’
a ¢o vyrabat’. Adam Smith pozoroval, Ze domdcnosti a firmy pdsobiace na trhu sa spravaju tak,
akoby boli vedeni nejakou neviditeI'nou rukou. ,,NeviditeInd ruka* je sldvny pojem, ktory
Smith predstavil vo svojom kI'icovom diele Bohatstvo narodov (1776). Opisuje samoregulacni
povahu vol'ného trhu, kde jednotlivci sledujici svoje vlastné zaujmy (v snahe maximalizovat
svoje bohatstvo, zisky alebo uZitocnost’) ¢asto neimyselne prispievaji k dobru (blahobytu)
spoloc¢nosti ako celku. Napriklad pekar pecie chlieb, aby si zarobil a uzivil sa, no zaroven tym
zabezpecuje jedlo pre ostatnych v spoloc¢nosti. Pekar sa v tomto pripade vedome nesnazi nasytit’
spoloc¢nost’, ale sleduje svoj osobny zisk, hoci v kone¢nom dosledku prospieva inym a pomaha
napliiat’ potreby trhu aj celej spoloénosti.

Krasa neviditel'nej ruky podla Adama Smitha spociva vtom, Ze na fungovanie trhu sa
nevyZaduje Ziadny vladny zasah ani centrdlne planovanie. Trhy prostrednictvom
decentralizovaného rozhodovania jednotlivcov a firiem prirodzene alokuji zdroje efektivne.
Predstavme si miestneho farmara, ktory pestuje jablka. Cielom farmdra je dosiahnut’ zisk
predajom jabik za cenu, ktord pokryje jeho ndklady a prinesie isti marzu. Zakaznici, ktori chci
Cerstvé jablka, si ich kupuju, pretoZe si ich cenia viac ako peniaze, ktoré za ne zaplatia. Vlastny
zdujem farmdra ho vedie k produkcii jabik a ich predaju a vlastny zdujem zdkaznikov ich vedie
k ndkupu jabik. Prostrednictvom tychto individudlnych rozhodnuti je uspokojend potreba
spoloCnosti po jablkdch. Farmar profituje zo zardbania peiazi; zdkaznici z toho, Ze si
pochutndvaji na jablkdch. Na uskutoCnenie tejto vymeny nie je potrebnd Ziadna vladna
smernica ani centralny planovac. Tento proces prirodzene riadi ,,nevidite'na ruka“ trhu.
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1.7 VLADY MOZU NIEKEDY ZLEPSIT VYSLEDKY FUNGOVANIA
TRHU

Trhovd ekonomika sa mdze potykat s urCitymi problémami. Uz Adam Smith uznal, Ze
neviditel'nd ruka trhu ma svoje hranice. Niektoré Specifické situdcie, kedy samoregulacny
mechanizmus trhu nefunguje, zname aj ako zlyhania trhu, si vyzaduji zdsah vlady / Statu.
Zlyhanie trhu mdze byt spdsobené vplyvom:
- externalit - ked’ sukromné transakcie ovplyviiuju tretie strany (napriklad znecistenie
z tovarne ovplyviiuje Zivot 'udi v okoli), je potrebny vladny zésah,
- trhove;j sily - trhova sila predstavuje schopnost’ jednotlivca alebo firmy ovplyvnit’ trhové
ceny. Ked je konkurencia obmedzend (napr. v pripade monopolu), trhy nemusia
fungovat’ tak efektivne alebo spravodlivo, ako si Smith predstavoval.

Samostatnym pripadom su verejné statky, t.j. statky, ktoré nie su vyluciteI'né ani konkurencné
v spotrebe. Tieto statky nemusia byt efektivne poskytované volnym trhom, pretoZe jednotlivci
nemusia mat’ motivaciu za ne platit’. Externality, trhova sila aj verejné statky budd predmetom
samostatnych kapitol.

1.8 ZIVOTNA UROVEN KRAJINY ZAVISi NA JEJ SCHOPNOSTI
VYRABAT TOVARY A SLUZBY

Produktivita je v podstate to, kol'ko dokdZe pracovnik vyrobit’ za dany €as. Ak st pracovnici
v krajine vysoko produktivni, dokdZu vyrobit’ viac tovarov a sluZieb. Tato zvySend produkcia
pracovnici produktivnejsi, spolo¢nosti generuji vySSie prijmy, pretoZze dokdzu vyrobit
hodnotnejsi tovar za kratsi ¢as. To umozinuje firmam vyplacat’ svojim zamestnancom vyssie
mzdy. V krajindch, kde je produktivita vysokd, si mzdy zvyCajne vysSie, pretoZe pracovnici
generuju viac vykonu za odpracovani hodinu. Naproti tomu v krajinach s nizkou produktivitou
si podniky nemdzu dovolit’ platit’ vysoké mzdy, pretoZe kazdy pracovnik prispieva mensou
hodnotou, pokial’ ide o vyrobeny tovar a sluzby. Vyssia produktivita nevedie len k vySSim
mzddm a dostupnejSiemu tovaru, ale tieZ zvySuje prijmy Statu prostrednictvom dani. Ked’
ekonomika rastie, vlady vyberajui viac na daniach z prijmu a podnikania, ktoré moézu byt
nasledne pouZité na financovanie verejnych sluZzieb, akymi su vzdeldvanie, zdravotna
starostlivost’ a infrastruktira. Tieto sluzby priamo zlepSuju kvalitu Zivota obCanov.

Rast produktivity je klItd¢ovou hnacou silou dlhodobého ekonomického rastu. Ked sa
produktivita zvysi, celkovd ekonomika rastie a vytvara viac bohatstva pre krajinu. Rastica
ekonomika umoziiuje vysSie investicie do infrastruktiry, vzdeldvania, zdravotnej starostlivosti
a inych verejnych statkov, ktoré prispievaju k zlepSovaniu Zivotnej trovne.

1.9 EMISIA PENAZI VEDIE K RASTU CIEN

Infl4cia je zvySenie celkovej trovne cien v ekonomike. Jednou z pri€in inflacie je zvysenie
mnoZzstva pefiazi v obehu. Ak mnoZstvo tovarov a sluzieb v ekonomike zostava rovnaké alebo
nerastie tak rychlo ako penaznd zdsoba, prebytok penazi vedie k vys$sim cenam. Ak sa ponuka
tovarov a sluzieb nezvysi umerne k vic¢Siemu mnoZstvu penazi, ktoré maju spotrebitelia, tak
vzrastie dopyt po tovaroch, ktoré su k dispozicii. Ked’ firmy vidia, Ze I'udia st ochotni minat
viac, zvySuju ceny. Vysledkom je inflacia tahand dopytom — prili§ vel'a penazi je k dispozicii
na nakup prili§ malého mnozstva tovaru.
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Centrdlne banky moéZu zvySovat mnoZstvo penazi v obehu, aby stimulovali ekonomiku
v obdobi recesie alebo ekonomickej stagnacie. Aj ked’ to mdze kratkodobo pomdct’ zvySenim
dopytu, prisun penazi do ekonomiky nie je riadeny opatrne, moZe to viest' k inflacii alebo
dokonca k hyperinflécii.

Infl4cia v malych, kontrolovanych mnoZstvach vSak nemusi byt nevyhnutne zI1a. V skuto¢nosti
sa vicSina centralnych bank zameriava na nizku a stabilni mieru infl4cie (okolo 2%), pretoze
mierna infldcia sa povazuje za znak zdravej ekonomiky. Ceny rastd postupne a mzdy a prijmy
ludi zvycajne drzia krok srasticimi ndkladmi. Mierna infldcia mdZe povzbudit’ vydavky
a investicie, pretoZe 'udia o¢akdvaju, zZe ceny v budicnosti porastu.

Aby sa zabrédnilo nadmernej infldcii, centrdlne banky starostlivo reguluji penaznu zasobu.
Robia to prostrednictvom néstrojov menovej politiky, ako sd trokové sadzby (centrdlne banky
mdZzu zvysit urokové sadzby, aby sa poZiciavanie finanénych prostriedkov predraZilo), operacie
na vol'nom trhu (m&zu nakupovat alebo preddvat’ Statne dlhopisy s cielom ovplyvnit’ mnoZstvo
penazi v obehu), alebo poziadavky na rezervy (centrdlne banky mdéZzu od komerénych bank
vyzadovat, aby drzali ur¢ité mnozstvo rezerv, ¢co obmedzuje ich schopnost’ poskytovat’ nové
pozicky).

1.10 SPOLOCNOST SI MUSI VOLIT MEDZI NEZAMESTNANOSTOU
A INFLACIOU

Princip, Ze spolocnost’ Celi z kratkodobého hladiska volbe (kompromisu) medzi inflaciou
a nezamestnanostou, znazornuje Phillipsova krivka. Ked’ je ekonomika silnd a dopyt po
tovaroch a sluzbach je vysoky, podniky potrebuji viac pracovnikov na uspokojenie tohto
dopytu, ¢o zniZuje nezamestnanost. S rasticim dopytom sa vSak ceny (a mzdy) zacinaju
zvySovat, ¢o vedie k infldcii. Tento princip naznacuje, Ze pokusy o zniZenie nezamestnanosti
mozu viest' k vyssej inflécii, zatial’ ¢o snahy o kontrolu infldcie mdzu zvysit nezamestnanost’.

Obr. 1 Phillipsova krivka — nezamestnanost a infldcia

miera
inflacie

Phillipsova
krivka

miera
nezamest.

- Na zniZenie nezamestnanosti mozu vlady alebo centrdlne banky pouZit' expanzivnu
politiku, ako je zvySenie ponuky penazi alebo zniZenie tirokovych sadzieb. To stimuluje
dopyt v hospodarstve tym, Ze povzbudzuje podniky k investicidm a spotrebitel’'ov
k minaniu. Ked" podniky expanduji, najimaji viac pracovnikov, ¢im sa zniZuje
nezamestnanost’. Zvyseny dopyt po tovaroch a sluzbach vSak moze tlacit’ ceny nahor,
¢o sposobuje inflaciu. Podporou ekonomickej aktivity v podstate klesd nezamestnanost,
ale ako vedlajsi efekt stipa inflacia.

- Naopak, na zniZenie inflacie md6Zu centrdlne banky pouZit’ zvySenie trokovych sadzieb
alebo zniZenie ponuky penazi, ¢o vedie k ochladeniu dopytu v ekonomike. Tieto
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opatrenia poméhajui obmedzit’ inflaciu, ale zdroven spomal’uji hospodarsky rast. Ked'ze
podniky cCelia nizSiemu dopytu, moZu zniZovat’ vyrobu a prepustat’ pracovnikov, ¢o
vedie k vySSej nezamestnanosti.

Z dlhodobého hladiska sa ekondémovia vo vSeobecnosti domnievaji, Ze medzi inflaciou
a nezamestnanost'ou neexistuje trvaly kompromis a ekonomika sa v dlhodobom horizonte vrati
k svojej ,,prirodzenej miere nezamestnanosti.

OTAZKY A ULOHY ku kapitole 1 Zakladné principy ekonémie

(vratane rieSenia k poslednej ilohe)

Uloha 1-1

Jeden princip ekondmie hovori, Ze 'udia v podstate volia medzi alternativami. Uved’te priklad
situécie, kedy ste sa rozhodovali medzi viacerymi alternativami. Uved’te aj Vami zvazované
alternativy a Vasu kone¢nu vol'bu v danej situdcii.

Uloha 1-2
Anne trvd 3 hodiny upratat’ cely dom a2 hodiny upiect kold¢. Aké si Annine ndklady
obetovanych prileZitosti na upecenie kolaca?

Uloha 1-3

Klara ma dve moznosti ako stravit ¢as: moze si s priatel'mi pozriet' 3-hodinovy film, alebo

pracovat’ 3 hodiny nadc¢as. Za hodinu nad¢asu by zarobila 8 Eur.

a) Aké by boli Klarine ndklady obetovanych prilezitosti, ak by pracovala tieto 3 hodiny
nadcas?

b) Aké by boli jej ndklady obetovanych prilezitosti pozretia filmu?

Uloha 1-4
Voda je nevyhnutnd k Zivotu. Je hrani¢ny uZitok z pohdra vody vel’ky alebo maly? Pre¢o?

Uloha 1-5

Spoloc¢nost’, ktord vediete, investovala 5 miliénov Eur do vyvoja nového produktu, ale vyvoj

eSte nie je Uplne ukoneny. Na neddvnej schodzi Vas obchodni poradcovia informovali, Ze sa

na trhu vyskytol konkurent, ktory (ak by ste produkt predavali) znizi VaSe oCakdvané trzby na

3 miliény Eur.

a) Ak by dokoncenie vyvoja produktu stdlo 1 milién Eur, mal by sa dokoncit’?

b) Aka by bola najvyssia Ciastka, ktord by ste boli ochotni za dokoncenie vyvoja produktu
zaplatit'?

Uloha 1-6

Urcite, ¢i su nasledovné vyroky pravdivé alebo nepravdivé.

a) Raciondlny ¢lovek sa rozhodne pre urcitd alternativu vtedy a len vtedy, ked’ sd hrani¢né

b) Nezuicastnit’ sa koncertu, aby ste sa mohli ucit’ na skisku, je priklad ndkladu obetovanych
prileZitosti.

c) Predpokladajme, Ze v centre Nitry museli prevadzky z dévodu zvySenia cien ndgjomného
za letné terasy zvysit cenu vel'kého piva o 1 Euro, ¢o sposobilo, Ze l'udia zacali na pivo
chodit’ do okrajovych casti Nitry. Této situdcia ilustruje princip, Ze l'udia reagujui na
podnety.
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Uloha 1-7

V lotérii vyhrate 100 Eur. Mate moznost’ vybrat’ si medzi okamzitym minutim penazi z vyhry
na spotrebu alebo uloZenim penazi na rok do banky s 5%-nym trokom a ich minutim o rok.
Aké budud Vase nédklady obetovanych prilezitosti, ak sa rozhodnete tychto 100 Eur utratit’
okamzite? Vycislite ich.

Odpoved':

Néklady obetovanych prileZitosti urcitej alternativy predstavuji hodnotu toho, coho sme sa
museli vzdat’ pre jej ziskanie. Rozhodnutim minit’ vyhru 100 Eur okamzite sme sa vzdali
moznosti mindt’ peniaze o rok. O rok by sme mohli na spotrebu utratit’ vyhru 100 Eur a aj
uroky, ktoré by nam pripisala banka, keby sme peniaze do nej vlozili. Vyska drokov je 5%
rocne, takZe k naSmu vkladu by sme na trokoch za rok ziskali 100 « 0.05 = 5 Eur. Celkovo by
sme mali o rok k dispozicii na naSom ucte 100 + 5 = 105 Eur. Vzdali sme sa teda moznosti
o rok mindt na spotrebu 105 Eur. Ndklady obetovanych prilezitosti, ak sa rozhodneme utratit’
vyhru okamzite, si 105 Eur.
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2 EKONOMICKE MYSLENIE

Asi najdodlezitejSim dovodom pre Stidium ekonémie je naucit’ sa novému spdsobu myslenia.
Ekonomicky sposob myslenia ndm pomozZe robit’ lepSie rozhodnutia a porozumiet’ spravaniu
ostatnych rozhodovacich subjektov.

Ekonoémia, tak ako iné vedy, méa svoj vlastny terminologicky slovnik a vyuZiva rdzne vyskumné
metddy, aby vyvinula tedrie na vysvetlenie spravania spolo€nosti. Aj v ekonémii existuje
prepojenie medzi tedriou a praxou. Predstavme si krajinu, ktora zaziva rychly rast cien a na
zdklade toho ekoném Zijuci v tejto krajine vyvinul teériu o inflacii. Teéria moze tvrdit, Ze
vysoka inflacia vznikd, ked’ vlada vytlaci prili§ vel'a penazi (ako si iste pamaétate, to bol jeden
z principov ekondémie v 1. kapitole). Na overenie tejto tedrie zatne ekoném zhromazdovat
a analyzovat’ udaje o cendch a mnoZstve penlazi z roznych krajin. Ak zisti, Ze rast mnozstva
peniazi absolitne nesuvisi s rychlostou rastu cien, ekoném zacne o platnosti svojej tedrie
inflacie pochybovat. Ak zisti, Ze mnoZstvo penazi a inflacia boli v medzindrodnych tidajoch
silne korelované, ekonéma to ubezpeci o platnosti jeho tedrie.

Aj vekonémii sa mdZeme stretndt’ s pouZitim experimentov, najmi v tzv. experimentdlnej
ekonémii. Experimenty su vSak tazko realizovateI'né v mnohych inych oblastiach ekondmie.
Fyzici, ktori Studujui gravitdciu, moZu sledovat’ pad telesa vo laboratériu vel'mi velakrat, aby
ziskali udaje k testovaniu ich tedrii. Naopak, ekondémovia Studujici inflaciu nesmu
manipulovat’ s ndrodnou menovou politikou a jednoducho si tak generovat’ potrebné tidaje.

2.1 EKONOMOVIA POUZIVAJU PREDPOKLADY

Predpoklady umoznuji I'ahSie pochopit’ svet okolo nds. Ekonémovia vyuzivaji predpoklady,
aby veci zjednodusili a umoznili tak zamerat sa na jadro problému. Aj ked predpoklady
zjednodusuju realitu, to neznamen4, Ze analyza zaloZend na tychto predpokladoch je nespravna.
Pri $tddiu d¢inkov medzindrodného obchodu mézeme napriklad predpokladat’, Ze svet sa sklad4
iba z dvoch krajin a Ze kazd4 krajina produkuje len dva tovary. Samozrejme, Ze skutony svet
sa skladd z niekol’kych desiatok krajin, z ktorych kazda produkuje tisice rdznych druhov tovaru.
Potom, ¢o pochopime medzindrodny obchod v imagindarnom svete s dvomi krajinami a dvomi
tovarmi, sme v lepSej pozicii pre pochopenie medzinarodného obchodu v omnoho zloZitejSom
svete, v ktorom Zijeme. Pri analyzovani spotrebitel'ského spravania tiez budeme predpokladat’,
Ze spotrebitelia st raciondlni, Ze su vedeni sebeckym zdujmom maximalizovat’ vlastny GZitok,
alebo Ze robia informované rozhodnutia. Pritom zo Zivota vieme, Ze nie kazdé nase rozhodnutie
je raciondlne, Ze nie vZdy sledujeme len vlastny zdujem a uZ vonkoncom nemame dokonalé
informdcie potrebné k rozhodovaniu.

2.2 EKONOMICKE MODELY

Ekonomicky model je zjednoduSenou reprezenticiou reality. Zameriava sa na zachytenie
podstaty skimaného problému a abstrahuje od nepodstatnych skuto¢nosti.

Prikladom ekonomického modelu mdze byt napriklad diagram ekonomického kolobehu
a hranica produk¢nych moznosti.
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2.2.1 MODEL EKONOMICKEHO KOLOBEHU

Diagram ekonomického kolobehu je vizudlny model ekonomiky, ktory ukazuje, ako prudia
peniaze prostrednictvom trhov medzi domdcnostami a firmami. V tomto modeli ma ekonomika
dva typy rozhodovacich subjektov — domécnosti a firmy. Firmy produkujd tovary a sluzby
s vyuZzitim vstupov ako je prica, poda a kapitdl. Tieto vstupy sa nazyvaji vyrobné faktory.
Domadcnosti vlastnia vyrobné faktory (pracu, pddu a kapitdl ako dspory v banke, investicie vo
fondoch, alebo akcie) a spotrebovavajua vyrobky a sluzby, ktoré firmy produkuji. Domédcnosti
a firmy sa stretdvajui na dvoch trhoch. Na trhu tovarov a sluzieb, kde domacnosti si kupcami
a firmy s predajcami. Dalej sa stretavaji na trhoch vyrobnych faktorov, kde domécnosti st
predajcami a firmy sd kupcami. Domacnosti poskytuju firmam vstupy, ktoré firmy pouzivaji
na vyrobu tovarov asluzieb, o zachytdva vnutorny kolobeh v diagrame ekonomického
kolobehu. Vonkajsi kolobeh predstavuje zodpovedajuci tok penazi. Domacnosti minaju peniaze
na nakup tovarov a sluZzieb od firiem. Firmy pouZivaju vynosy ziskané z predajov na zaplatenie
vyrobnych faktorov, ktoré sa stdvaji prijmom domécnosti vo forme miezd zamestnancov,
dividend, renty.

Obr. 2 Model ekonomického kolobehu

Prijmy  Trh tovarov - Vydaje
R a sludieb : ;
Predane e Maktpeneé
tovary tovary
L 4 ‘I
FIRMY DOMACNOSTI
& | &
Vyrobné Praca, poda,
faktory kapital
- Trh vyrobmych - —
: . f
Naklady na mazdy, iy Prijmy

renty, dividendy

# Kolobeh inputov a outputov —— Kplobeh pefiazi

Tento model ekonomického obehu nie je kompletny. ZloZitejSie a realistickejSie modely
ekonomického kolobehu by zahfnali napriklad rolu vlady a medzinarodného obchodu.

2.2.2 MODEL HRANICE PRODUKCNYCH MOZNOSTI

Zdroje, ktoré sa pouzivaju na vyrobu statkov, sa nazyvaji vyrobné faktory. Medzi zdkladné
vyrobné faktory patria praca, pdda a kapitdl. Vyrobnymi faktormi su aj ostatné prirodné zdroje
pouzivané na vyrobu tovarov a poskytovanie sluzieb ako napr. voda, ropa, zemny plyn
a ostatné. V ekonomickej literatire sa niekedy stretneme so spoloénym zahrnutim vSetkych
prirodnych zdrojov do jednej skupiny a st oznaCované ako pdda. Praca predstavuje fyzické aj
duSevné usilie vynaloZené na produkciu statkov. Takisto kapitdl suhrnne oznacuje fyzicky
kapitdl ako stroje, budovy, zariadenia, tak aj l'udsky kapitdl ako know-how, poznatky
a zruc€nosti ziskané vzdeldvanim a skdsenosti pracovnikov.

Predtym ako za¢ne ekonomika vyrdbat’, musi sa rozhodnut’, ktoré kombindcie vyrobkov dokaze
vyrobit’ s vyuZitim vyrobnych zdrojov, ktoré mé k dispozicii. Hranica produkénych moZnosti
je graf, ktory vyjadruje rozne kombindcie vyrobkov (vystupov), napr. automobily a pocitace,
ktoré moZe ekonomika vyrobit’ pri danom mnoZstve vyrobnych faktorov (vstupov).
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Vysvetlime si hranicu produkénych mozZnosti na priklade, ktory ziroven zndzornime
prostrednictvom grafu (oznacenie Q; bude reprezentovat’ mnoZstvo vyrobenych dut, oznacenie
Q2 bude reprezentovat’ mnozstvo vyrobenych pocitacov). Ak by boli vSetky vyrobné faktory
pouzité v automobilovom priemysle, ekonomika by produkovala 1000 dut a Ziadne pocitace
(bod M). Naopak, ak by boli pouzité vSetky zdroje v pocitaovom priemysle, ekonomika by
produkovala 3000 pocitaov a Ziadne autd (bod N). Dva koncové body na hranici vyrobnych
moZnosti reprezentuju tieto extrémne situdcie. Pokial’ sa ekonomika rozhodne rozdelit’ svoje
zdroje medzi obe odvetvia, mohla by produkovat’ kombinaciu obsahujtcu aj urcité mnoZzZstvo
aut aj urcité mnozstvo pocitacov, napr. 700 automobilov a 2000 pocitacov, ktord je zndzornend
v grafe bodom A. Naproti tomu vysledok v bode D nie je mozné dosiahnut’, pretoZe vyrobné
faktory si obmedzené: ekonomika nemd dost’” vyrobnych faktorov na dosiahnutie trovne
produkcie zodpovedajicej bodu D. Inymi slovami, ekonomika mdze produkovat
v akomkol'vek mieste na hranici alebo vnitri hranice vyrobnych moznosti, ale nemdze
produkovat’ v miestach nad touto hranicou. Ekonomika funguje efektivne, ak ziskava maximum
zo svojich zdrojov, a teda sa nachddza na krivke produkénych moznosti. Ked je ekonomika
v takom bode, povedzme bod A, neexistuje spdsob, ako vyrobit’ viac jedného tovaru bez toho,
aby vyrobila menej iného tovaru. Bod B predstavuje neefektivne fungovanie ekonomiky.
Z nejakého dovodu, mozno kvdli nezamestnanosti, ekonomika produkuje menej, ako by mohla
zo zdrojov, ktoré mé k dispozicii: produkovala by len 500 automobilov a 2000 pocitacov. Ak
by boli odstranené zdroje neefektivnosti, ekonomika by sa mohla presunit’ z bodu B napriklad
do bodu A a zvysit’ produkciu aut.

Obr. 3 Hranica produkcnych mozZnosti

Q, (potitate)
PPF — hranica
N produkénych
. D moznosti
3 000 (production
2600 possibilities
2 O 0 O frontier)
Q

500 700 1000 (aut3)

Jeden zo zdkladnych principov ekonémie je, Ze 'udia si musia vyberat’ z alternativ a ak chcu
dosiahnut’ niecoho viac, musia sa nie¢oho iného vzdat’. Hranica vyrobnych moznosti ukazuje
tento kompromis. Ak vyuZivame vSetky vyrobné zdroje naplno, nachddzame sa na hranici
produkénych moZznosti a jediny spdsob, ako vyrobit’ viac jedného tovaru, je vyrobit’ menej
druhého. Ak sa pohybuje ekonomika z bodu A do bodu C, spolo¢nost’ dokaze vyprodukovat
viac pocitaCov, ale na tkor vyroby 4ut.

Dalsi zo zékladnych principov ekonémie je, Ze naklady na nieco st dané tym, ¢oho sa musime
vzdat’, aby sme to ziskali. Hovorime o ndkladoch obetovanych prileZitosti. Hranica vyrobnych
moznosti ukazuje ndklady obetovanych prileZitosti jedného statku, merané z hl'adiska ostatnych
statkov. Ked spolo¢nost’ prerozdeli niektoré =z vyrobnych faktorov a presunie ich
z automobilového priemyslu do pocitacového priemyslu, t.j. presunie sa z bodu A do bodu C,
bude to znamenat’, Ze sa musi vzdat’ vyroby 200 4ut, aby ziskala 600 d’al$ich pocitacov. Inymi
slovami, ked’ je ekonomika v bode A, ndkladmi obetovanych prileZitosti na ziskanie 600
pocitacov je 200 vozidiel. To je dovodom, pre¢o md hranica produkénych moZznosti negativny
sklon. Zvysenie produkcie niecoho ide ruka v ruke so zniZenim produkcie niecoho iného.
VSimnite si tieZ, Ze hranica produkénych moZnosti je vypukld smerom von. To znamen4, Ze
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alternativne néklady na autd, reprezentované mnoZzstvom obetovanych pocitacov, zavisia od
toho, kol'ko z kazdého statku ekonomika v danom momente vyrdba — v akom bode na hranici
produkénych mozZnosti sa nachddza (v kazdom bode budu iné). Ak by hranica produkénych
moznosti bola priamkou, ndklady obetovanych prileZitosti by boli konstantné pozdiZ celej
priamky.

PreCo sa ekonomika niekedy nenachddza na hranici produkénych moZznosti, ale pod krivkou
(bod B)? Dovodov moze byt niekol'ko. Niektoré z vyrobnych zdrojov m6zu byt vyuZzivané
nedostatocne — nezamestnani pracovnici, nevyuZitd poda, budovy, alebo stroje. Okrem toho,
problémom mdze byt aj neefektivnost spdsobend nevhodnou kombindciou vyrobnych
faktorov. Ked’Ze vyrobok moze byt vyrobeny rdéznymi spdsobmi, pri réznych kombindcidch
vyrobnych faktorov (napr. ind kombindcia I'udskej a strojovej prace) mdze niektord z tychto
kombindcif viest’ k vys$Sej produkcii ako ind.

MobzZe sa hranica produkénych moZnosti ekonomiky zmenit? Ak je bod D nedosiahnutelny
teraz, je mozné dosiahnut ho v budicnosti? Bod D nie je dosiahnutelny pri existujicom
mnozstve vyrobnych zdrojov. Ak ekonomika ziska viac zdrojov (farma kupi viac pody, podnik
nakupi d’alSie stroje, v krajine sa zamestna viac I'udi, ktorf prisli zo zahranicia), potom je mozné
dosiahnut vi¢sie mnoZstvo produkcie a hranica produkénych moZnosti sa posunie smerom von.
Technologicky pokrok takisto mdze zvysit' pocet pocitaCov a dut, ktoré pracovnik dokdze
vyprodukovat’ za urcity €as, takZe ekonomika moze vyrobit’ viac pocitaov a viac automobilov.
Aj to bude mat’ za nasledok, Ze hranica vyrobnych moznosti sa posunie smerom von. Bod D
tak moZe byt dosiahnutelny.

Obr. 4 Rozsirenie produkcnych moznosti ekonomiky

Q, (potitate)

3000

‘-' Ql
1000  (auts)

Posun hranice vyrobnych moznosti mdéze byt pochopitel'ne vyvolany aj technologickym
pokrokom vyluéne v automobilovom priemysle, ¢o spOsobi, Ze ekonomika dokdze
vyprodukovat’ viac dut pri nezmenenom pocte pocitacov, alebo technologickym pokrokom
v pocitacovom priemysle, ktory nebude mat’ vplyv na mnoZstvo produkcie dut.
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Obr. 5 Technologicky pokrok v odvetviach ekonomiky

Technologicky pokrok v
automobilovom priemysle

Technologicky pokrok v

Qz (potitace) i f
pocitatovom priemysle

Q2 (potitace)

3000 3000

E O.]_ Ql
1000  (auts) 1000  (auts)

Netreba zabuidat’ ani na pripad, Ze hranica produkénych moZnosti by sa mohla posunit’ smerom
dnu. Ak vojna zni¢i budovy a infraStruktdru v krajine, ak z krajiny odchddza pracovn4 sila do
zahrani¢ia, alebo hurikdn zni¢i sady, krajina alebo podnik bude mat menej zdrojov na
produkciu a krivka produkénych moZnosti sa posunie dol'ava — smerom dnu.

Ekonomické modely nemusia mat’ iba formu diagramu, alebo grafu. Moézu byt zapisané
pomocou matematickych rovnic, ktoré znazoriiuji vztah medzi dvomi alebo viacerymi
premennymi.

2.3 USKALIA EKONOMICKYCH TEORII A MODELOV

2.3.1 PRAVIDLO CETERIS PARIBUS

Zvycajne plati, Ze ¢okol'vek, co chceme ekonomickym modelom vysvetlit', zavisi od viacerych
faktorov. Predpokladajme napriklad, Ze chceme vysvetlit' celkovy pocet kilometrov, ktoré
najazdili majitelia automobilov v danej krajine. Celkovy pocet najazdenych kilometrov mdze
byt ovplyvneny mnoZstvom veci. Soférovat’ mdze viac alebo menej I'udi. Toto &islo mdZe byt
zas ovplyvnené zmenami veku vodicov, rastom populdcie alebo zmenami v zdkonoch Stétu.
Dal§imi faktormi moZu byt’ cena benzinu, prijem domdacnosti, podet a vek deti v domécnosti,
vzdialenost’ z domu do price, umiestnenie ndkupnych centier a dostupnost’ a kvalita verejne;j
dopravy. Ked sa niektory faktor (premennd) zmeni, ¢lenovia doméacnosti mézu jazdit' viac
alebo menej. Ak zmeny v niektorej z tychto premennych ovplyvnia velky pocet domécnosti
v krajine, celkovy pocet najazdenych kilometrov sa zmeni.

Aby sme vedeli kvantifikovat’ vplyv jednej konkrétnej premennej, musime vplyvy rdéznych
premennych navzdjom izolovat’ alebo oddelit. Predpokladajme napriklad, Ze chceme poznat
vplyv vysSej dane na benzin na mnoZstvo najazdenych kilometrov. Tato zvySena dan by zrejme
zdvihla cenu benzinu na pumpe, a to by mohlo znizit' mnozstvo kilometrov, ktoré najazdia
obyvatelia autom.

Aby sme izolovali vplyv jedného jediného faktora, pouzivame pravidlo ,,ceteris paribus‘ alebo
,vSetko ostatné nezmenené‘. Potom naSa otdzka znie: ,,Aky je vplyv zmeny ceny benzinu
(spdsobenej vyssou dafiou) na mnoZstvo najazdenych kilometrov, ak vSetky ostatné podmienky
zostand nezmenené?* Ak ceny benzinu stipnu o 10 percent, o ko'ko menej sa bude jazdit’ za
predpokladu, Ze sa stucasne nezmeni ni¢ iné — teda za predpokladu, Ze prijem, pocet deti,
populécia, zdkony krajiny atd’. zostand nezmenené? Pouzitie pravidla ceteris paribus je tiez
jednym spdsobom abstrakcie, alebo zjednodusenia reality. Pri formulovani ekonomickej tedrie
ndm tento koncept pomdha zjednodusit’ realitu a zamerat’ sa na vzt'ahy, ktoré nds zaujimaju.
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2.3.2 ROZDIEL MEDZI KORELACIOU A ZAVISLOSTOU

Pri formulovani tedrii a modelov je obzvlast’ dolezité oddelit’ pri¢innd suvislost’ (kauzalitu) od
korel4cie (vzajomného vztahu).

Vo ekondmii nds vel'mi ¢asto zaujima pricina a nasledok. V kazdodennom Zivote si vSak ¢asto
kauzalitu mylime. Ked’ sa vyskytni dve udalosti za sebou, zd4 sa prirodzené mysliet’ si, Ze
udalost’ A bude viest’ k udalosti B. To v§ak nemusi byt spravne. V marci sme kupili detsky
kocik a zaciatkom aprila sa ndm narodilo diet'a. Znamena to, Ze kuipa detského kocika ma vplyv
na prirastok do rodiny? Pred futbalovym zapasom policia posilnila hliadky v okoli Stadi6na
a po zapase doslo k vytrznostiam medzi faniSikmi. Spdsobili policajti vyssi vyskyt vytrznosti?
V oboch pripadoch by sme sa jednoduchym zdverom konStatujicim, Ze udalost’, ktord sa
odohrala skor, viedla k udalosti, ktord nastala neskor, dopustili omylu obritenej kauzality.
Niekedy totiZ reagujeme vopred na ocakdvané udalosti. Inokedy zasa mdZe nastat’ situdcia, Ze
dve udalosti sa vyskytnu sicasne, ale okrem korel4cie neexistuje medzi nimi Ziadna kauzalita.
Na jar kvitnd na stromoch kvety a Zeny nosia kratSie sukne ako v zime. Spdsobuje kvitnutie
krat$iu dizku sukni, alebo naopak? Ani jedno ani druhé. Za obomi javmi je tretia premennd,
ktord mala spolo¢ny vplyv aj na kvitnutie aj na sposob obliekania, a tou je slnecné pocasie
a vyssia teplota vzduchu.

2.4 MIKROEKONOMIA VS. MAKROEKONOMIA

Oblast’ ekonémie sa tradi¢ne Studuje na dvoch trovniach. Mikroekonémia Studuje ako
domaécnosti a podniky rozhoduji aako sd vzdjomne prepojené na konkrétnych trhoch.
Mikroekonémia ndm pomdha pri osobnych aj manazérskych rozhodnutiach, umoziiuje
pochopit’, ako funguji trhy vritane predpovedania vplyvu rdznych trhovych zmien.
Makroekondmia je Stidium ekonomiky ako celku. V makroekonémii sa uc¢ime porozumiet’
Casto diskutovanym témam ako hospodarska politika, nezamestnanost’, inflacia, rozpoctovy
deficit, alebo medzindrodny obchod.

2.5 POZITIVNA VS. NORMATIVNA ANALYZA

Od ekonémov sa Casto Ziada, aby vysvetlili pri¢iny ekonomickych udalosti. Inokedy sa od nich
zasa ziada, aby odporucili politiky s cielom zlepsit’ hospodarske vysledky. Na to pouZzivaji
pozitivnu a normativnu analyzu. Pozitivna ekondmia je opisnd, zameriava sa na faktory a sily,
ktoré ovplyviiuji ekonomicku aktivitu, a dokaZe predpovedat’ vysledky roznych alternativnych
scendrov. Pozitivne tvrdenia hovoria otom, aky je svet (bez toho, aby pouZzivali nejaké
hodnotiace dsudky, ¢i je tento stav dobry, alebo by sa mal zlepsit). MdzZe ist’ o odpovede na
otazky:

- Ako ovplyvni zavedenie dane zo sladenych napojov ich spotrebu?

- Ako ovplyvni zvySenie minimalnej mzdy mnozstvo zamestnanych 'udi?

- Ako ovplyvni zniZenie drokovych mier zaujem o hypotéky?

Druhym typom tvrdeni si normativne vyroky. Ide o tvrdenia o tom, aky by svet mal byt.
Zahtnaju hodnotenie situdcie, ¢i je dobra alebo zI4 a ako by sa dala zlepsit'. Normativne vyroky
budi obsahovat’ odpovede na otazky:

- Mala by vlada zaviest’ dail zo sladenych napojov?

- Mala by vlada zvysit minimédlnu mzdu?

- Mala by centrdlna banka znizit’ centralnu drokovu mieru?
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Ekonémovia mdzu mat’ rdzne hodnoty, a preto r6zne normativne ndzory na to, ¢o by sa politika
mala snazit' dosiahnut’ a niekedy spolu navzdjom nesthlasia. Iné rieSenie bude navrhovat
ekonom, ktory si za ciel' kladie zvySenie rovnosti, a iné ten, ktory chce dosiahnut’ zvySenie
efektivnosti.

OTAZKY A ULOHY ku kapitole 2 Ekonomické myslenie

(vratane rieSenia k poslednej ilohe)

Uloha 2-1

Nakreslite a vysvetlite hranicu produkénych moznosti pre ekonomiku, ktord vyrdba mlieko

a jablkd. Krivku hranice produkénych moznosti oznacte ako PPF; na vodorovnd os naneste

mnoZzstvo mlieka a oznac¢te ho Q; a na zvisld os naneste mnozstvo jabik a oznacte ho Q.

a) Vakom bode v grafe by sa musela ekonomika nachddzat, aby bola vyroba statkov
efektivna?

b) Aka je cena (vyjadrend cez ndklady obetovanych prileZitosti) jednej jednotky mlieka?

c¢) Co sa stane s krivkou hranice produkénych moZnosti, ak ochorenie zabije polovicu krav
v ekonomike?

Uloha 2-2

Aké su to pozitivne a normativne vyroky v ekonémii? Ktoré z nasledujicich tvrdeni mozno

povazovat’ za pozitivne vyjadrenia?

a) Nizsie danové sadzby motivuji l'udi viac pracovat’.

b) Spoloc¢nost’ by mala pozadovat, aby ti, co benefituji z obchodu, zdiel’ali svoj prospech
s tymi, ktori z neho nebenefituju.

¢) EU poskytuje dotécie pre pol'nohospodarsky sektor.

d) Investori by si mali rozdelit' svoju investiciu do viacerych oblasti, aby zmiernili riziko
suvisiace s investovanim.

e) Z kratkodobého hladiska spolo¢nost’ Celi vol'be medzi inflaciou a nezamestnanostou.

Uloha 2-3
Preco ekonémovia medzi sebou navzdjom niekedy nestihlasia a moZu poskytovat’ rozdielne
odporicania pre tvorcov politik?

Uloha 2-4
Co je predmetom skimania mikroekondémie a ¢o je predmetom skiimania makroekonémie?

Odpoved':

Mikroekondmia skiima spravanie jednotlivcov / domécnosti a firiem a fungovanie trhov. Patria
sem napriklad rozhodovanie o tom, aké a kol’ko tovarov si domacnost’ nakipi pre spotrebu,
rozhodovanie firmy o tom, kol'’ko pracovnikov zamestnd, dopad regulovanej ceny ndjomného
na trh s bytmi.

Makroekonémia skima ekonomiku ako celok azaoberd sa suhrnnymi (agregdtnymi)
veli¢inami na ndrodnej alebo globdlnej drovni. Patri sem napriklad problematika dopadov
Statnych opatreni a politik na hospodarsky rast, bilancie zahrani¢ného obchodu, vzt'ahu medzi
infldciou a mnoZstvom penazi v obehu.
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3 PRODUKCNE MOZNOSTI A OBCHOD

Myslienka, Ze ¢lenovia spoloc¢nosti profituji zo Specializdcie na to, ¢o vedia najlepsie, ma dlha
histériu a je jednou z najdolezitejSich mySlienok v celej ekondmii. David Ricardo, vyznamny
britsky ekoném devitndsteho storocia, tito myslienku formalizoval. Podl'a Ricardove;j tedrie
komparativnych vyhod vedie Specializdcia a voI'ny obchod k prinosom pre vSetky obchodné
strany, aj ked’ niektord z tych stran je ,,absoldtne* efektivnejSim vyrobcom ako ind, to znamena,
Ze jej produk¢né moznosti st vicsie ako v inej krajine. Jeden z principov ekonémie hovori, Ze
z obchodu ziskavaju vSetci, a preto by malo byt’ pre kazdu zainteresovanu stranu vyhodnejSie
obchodovat’, nez snaZit’ sa o izoldciu a ekonomickd sebestacnost’ v produkcii jednotlivych
statkov.

3.1 HRANICA PRODUKCNYCH MOZNOSTI

Predstavte si ekonomiku, v ktorej sa produkuji dva statky, méso a zemiaky, a Zijui v nej dvaja
producenti, chovatel’ a pestovatel’, z ktorych kazdy by chcel konzumovat’ aj méso aj zemiaky.
Ak sa chovatel' a pestovatel rozhodni byt sebestacni, potom kazdy mdze spotrebovat
maximalne tol’ko statkov, kol’ko on sam vyprodukuje. Mnozstvo statkov, ktoré dokaze kazdy
producent vyrdbat, zachytdva jeho hranica produkénych mozZnosti (budeme uvazovat
o linearnej hranici produkénych moznosti). Pokial’ sa usiluji byt sebestacni, tak hranica
vyrobnych moZnosti je zaroven ich hranicou spotrebnych moznosti — ako sme uz uviedli, kazdy
vyrobca moze spotrebovat’ tol’ko tovarov, kolko si dokdZe vyprodukovat. Bez obchodu
ekonomické vynosy z vymeny neexistuju.

Pestovatel’ dokaze za urCité mnozstvo ¢asu vyprodukovat’ 8 kg misa a 0 kg zemiakov, alebo
32 kg zemiakov a 0 kg miésa, respektive ktorikol'vek dostupni kombindciu oboch statkov
leZiacu na jeho hranici produkénych moZnosti. Ked'Ze chce konzumovat’ aj méso aj zemiaky
a s nikym neobchoduje, musi si oba statky vyrobit' sdm. MdzZe sa tak rozhodnit’ napr. pre
vyrobu 4 kg mésa a 16 kg zemiakov.

Chovatel’ dokdze za rovnaké mnoZzstvo ¢asu vyprodukovat’ 24 kg misa a 0 kg zemiakov, alebo
48 kg zemiakov a 0 kg maésa, respektive ktortikol'vek dostupni kombindciu oboch statkov
leziacu na jeho hranici produkénych moznosti. DokdZe teda vyrobit’ viac mésa ako pestovatel’
za rovnaky cas, ale aj viac zemiakov ako pestovatel za ten isty Cas. Pokial’ sa rozhodne byt’
sebestacny a chce spotrebovavat’ médso aj zemiaky, mdze si vybrat kombindciu vyroby (a
spotreby) obsahujicu 12 kg misa a 24 kg zemiakov.

Obr. 6 Hranica produkcnych mozZnosti dvoch ekonomickych subjektov

Q Hranica produkénych moznosti Q Hranica produkénych moZnosti
2 pestovatela =2 chovatela
(madso, kg) (maso, kg)
bez obchodu farmar vyraba 24

a spotrebuje to isté

B

12 T—— bez obchodu chovatel vy-

8¢
raba a spotrebuje to isté
‘A
g |m===" \
Q > Q

24 48

(zemiaky, kg) (zemiaky, kg)
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3.2 VZAJOMNY OBCHOD

Produk¢né a spotrebné moznosti ekonomiky (resp. ekonomického subjektu) moézu byt
rozsirené, pokial’ by sa zapojila do obchodu (teda nebude sa usilovat’ byt’ sebesta¢nou). Ak by
pestovatel’ a chovatel’ z nasho prikladu zacali spolo¢ne obchodovat, mohli by mat z toho
prospech, pretoZze obchod umoziuje kazdému, aby sa Specializoval na to, ¢o vie najlepsie.
Specializdcia bude podmienend dosahovanim niZ$ich ndkladov ako m4 druhy vyrobca. Kto
z naSich vyrobcov, pestovatel’ alebo chovatel’, dokdZe vyrabat zemiaky s niz§imi ndkladmi?
Existuji dve moZné odpovede avtychto dvoch odpovediach lezi aj rieSenie akli¢

k pochopeniu vynosov z obchodu.
Dva sp6soby nazerania na naklady:

1. Ekonémovia pouZivaji termin ,,absolitna vyhoda‘“ pri porovnavani produktivity jednej
osoby, firmy alebo krajiny voci druhej. Vyrobca, ktory potrebuje mensie mnozstvo vstupov
na vyrobu ur¢itého statku, ma absoldtnu vyhodu vo vyrobe tohto statku.

Uvazujme, Ze obaja vyrobcovia v nasom priklade (pestovatel’ a chovatel’) pracovali presne

8 hodin. Potom plati, Ze:

- Chovatel’ potrebuje len 10 mintit na vyrobu 1 kg zemiakov, zatial' o pestovatel’
potrebuje 15 minat.

- Chovatel potrebuje len 20 mintt na vyrobu 1 kg misa, zatial' Co pestovatel potrebuje
60 minut.

Chovatel’ ma preto absoltitnu vyhodu aj vo vyrobe misa aj vo vyrobe zemiakov.

Keby sme sa zamerali len na droven produktivity, mdzeme dospiet’ k zdveru, Ze pre
chovatel'a by bolo vyhodnejSie starat’ sa iba sdm o seba. KedZe je produktivnejsi pri
produkcii mésa aj zemiakov, nebolo by mu lepSie? Ako by mohol mat’ GiZitok z toho, Ze sa
dohodne s pestovatel'om na obchode a budi sa delit’ o to, ¢o vyprodukuji?

Jednym z najddlezitejSich prispevkov Davida Ricarda do ekondémie bola analyza presne
takejto situdcie. KIi¢om k vyrieSeniu je pamitat’ si, Ze chovatelov Cas je obmedzeny.
Vzéacnost’ ¢asu vytvara ndklady obetovanej prileZitosti. Kazda d’alSia jednotka produkcie
jedného statku znamend pre chovatel’a nutnost’ vzdat’ sa ¢asu na vyrobu druhého statku.
TakzZe aj ked’ je pestovatel menej schopny ako chovatel’ pri produkcii oboch statkov, to, Ze
travi ¢as vyrobou niecoho, ¢im prispeje k celkovému mnozZstvu statkov, ktoré si obom
ucastnikom dostupné, uvoliiuje chovatel'ovi Cas, a to md hodnotu.

2. Druhym spdsobom nazerania na ndklady je porovndvat’ ndklady obetovanej prileZitosti.

Néklady obetovanej prileZitosti nejakého statku st dané tym, coho sa musime vzdat’, aby
sme tento statok ziskali. V naSom priklade sme predpokladali, Ze pestovatel' a chovatel’
pracuji 8 hodin. Cas straveny produkciou zemiakov teda zniZuje &as, ktory je mozné
venovat’ produkcii mésa.
Ekonémovia pouzivaji termin ,komparativha vyhoda“ pri porovnavani nédkladov
obetovanych prilezitosti (alternativnych ndkladov) dvoch vyrobcov. Vyrobca, ktory ma
mensie ndklady obetovanych prilezitosti na vyrobu urcitého statku, ma komparativnu
vyhodu v produkcii tohto statku. To znamend, Ze aby vyprodukoval urcité mnoZstvo
jedného statku, musi sa vzdat’ menSieho mnozZstva druhého statku nez iny vyrobca.

V priklade o pestovatel'ovi a chovatel'ovi plati, Ze:

- Alternativne ndklady pestovatel'a na vyrobu 1 kg zemiakov si 4 kg mésa, zatial’ ¢o
alternativne ndklady chovatel'a na vyrobu 1 kg zemiakov su ¥2 kg mésa.
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- Alternativne ndklady pestovatel'a na vyrobu lkg misa si 4 kg zemiakov, zatial' ¢o
alternativne naklady chovatel’a na vyrobu 1 kg mésa st len 2 kg zemiakov.

Na zdklade porovnania alternativnych ndkladov na vyrobu mésa mdZeme konStatovat’, Ze

chovatel’ md komparativnu vyhodu vo vyrobe mésa. Analogicky dospejeme k zaveru, zZe

pestovatel’ ma komparativnu vyhodu vo vyrobe zemiakov.

VSimnite si, Ze by bolo nemozné, aby té istd osoba mala komparativnu vyhodu v oboch
statkoch, pretoZe ndklady obetovanych prileZitosti jedného statku st inverznou hodnotou
ndkladov obetovanych prileZitosti druhého statku. Pokial’ alternativne ndklady jedného
statku sd u nejakého producenta vysoké, potom jeho ndklady obetovanych prilezitosti
druhého statku musia byt relativne nizke. Komparativna vyhoda odraza relativne naklady
obetovanych prilezitosti. Ak nemaji dvaja l'udia dplne rovnaké nédklady obetovanych
prilezitosti, potom jedna osoba bude mat’ komparativnu vyhodu pre jeden statok a druha
osoba bude mat’ komparativnu vyhodu pre druhy statok. Inymi slovami, ak dvaja l'udia
majui rozne ndklady obetovanych prileZitosti, kazdy mdZe mat’ prospech z obchodu vd’aka
tomu, Ze prostrednictvom obchodu dostane statok za cenu nizsiu neZ su jeho ndklady
obetovanych prileZitosti pre dany statok.

Obchod mdZze prindSat’ prospech pre vsetkych v spoloc¢nosti, pretoZe umoziuje 'ud’om, aby sa
Specializovali na ¢innosti, v ktorych maji komparativnu vyhodu.

Teraz uz vieme, Ze pestovatel’ by sa mal zamerat na pestovanie zemiakov a chovatel’ na
produkciu misa. Predstavme si, Ze by pestovatel venoval vSetok svoj Cas len pestovaniu
zemiakov. Mohol by vyprodukovat 32 kg zemiakov. Ak by 15 kg zemiakov predal chovatel'ovi
a kupil by za ne 5 kg maésa, jeho nova spotrebnd moznost’ by bola 17 kg zemiakov (32 kg
vyrobil minus 15 kg, ktoré predal) a 5 kg misa (ktoré kupil). To znamend, Ze teraz moze
spotrebovat’ viac jedného aj druhého statku ako predtym — kym si vyrdbal vSetko sam.
Chovatel’ by mohol pri Specializacii vyprodukovat' 24 kg misa. Pat’ kilogramov preda
pestovatelovi a zostane mu 19 kg pre vlastnd spotrebu, pricom este ziska 15 kg zemiakov od
pestovatel’a vymenou za miso. UvaZzujme, Ze spotrebovavat’ 19 kg mésa s 15 kg zemiakov sa
chovatel'ovi nezda optimdlne. Preto sa rozhodne, Ze bude vyrdbat’ aj miso aj zemiaky. MozZe
vyrobit’ napriklad kombindciu 18 kg mésa a 12 kg zemiakov. 5 kg mésa preda, za ¢o ziska 15 kg
zemiakov. Potom bude moct spotrebovavat’ 18-5=13 kg mésa a 12+15=27 kg zemiakov.
Rovnako ako pestovatel’, aj chovatel’ bude moct’ spotrebovavat’ takii kombindciu statkov, ktora
bola bez obchodu pre neho nedostupn4.

Obr. 7 Hranica produkcnych moznosti ekonomickych subjektov, produkcia a spotreba bez
obchodu a s obchodom

Produkcia a spotreba Produkcia a spotreba
QZ QZ

estovatela chovatela
(maso, kg) ! P ! (maso, kg)

pestovatelova produkcia 24 produkcia chovatela s obchodom
a spotreba bez obchodu 18 spotreba chovatela s obchodom
/p*
spotreba pestovatela 13 Lt A =) B ) )
8 ¥ s obchodom 12 T e chovatel'ova produkcia a
A/ spotreba bez obchodu
Db 2 produkcia pestovatela :
4 s obchodom |
8 / :
17 Ql : - Q]
16 32 (zemiaky, kg) 12 2427 48 (zemiaky, kg)
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Ako sme videli na priklade pestovatela a chovatela, obchod umoznil obom ucastnikom
spotrebovdvat’ viac tovarov, ako by si boli schopni sami vyrobit. K tomuto vysledku prispela
aj priazniva cena, za ktort si vymenili méso za zemiaky. Jeden kilogram misa sa predaval za
3 kg zemiakov. Spomenme si, Ze ndklady obetovanych prilezitosti chovatel'a na 1 kg misa boli
2 kg zemiakov. Ak sa teda vyrobou jedného kilogramu misa musi vzdat’ 2 kg zemiakov, ale
v obchodnej vymene za ten isty kilogram mésa dostane od pestovatel’a 3 kg zemiakov, potom
chovatel’ na kaZzdom predanom kilograme misa ziskava. Pestovatel'ove ndklady obetovanych
prileZitosti na 1 kg mésa boli az 4 kg zemiakov. Ked'Ze miso teraz kupoval lacnejsie, ako si ho
bol schopny sdm vyrobit’ (ziskava ho len za 3 kg zemiakov), kazdym kipenym kilogramom
mésa uSetril.

3.3 DOVOZVS. VYVOZ

V kazdej krajine Zije vela obyvatelov srdéznymi zdujmami. Obchodovat m6Zu navzijom
jednotlivei alebo mdZu medzi sebou obchodovat’ krajiny. Obchod medzi krajinami nazyvame
medzindrodny obchod. Vyrobky vyrobené v zahranici a preddvané doma nazyvame pojmom
»dovoz* (import) a vyrobky vyrobené doma a preddvané v zahrani¢i nazyvame pojmom
,vyvoz® (export). Medzindrodny obchod moze zhorSovat’ situdciu niektorych jednotlivcov, aj
ked’ vo vSeobecnosti zlepSuje situdciu krajiny ako celku. Tejto problematike sa budeme venovat
neskor.

OTAZKY A ULOHY ku kapitole 3 Produkéné moznosti a obchod

(vratane riesenia k poslednej ilohe)

Uloha 3-1
Miria dokdZe za hodinu precitat’ 20 strdn z u¢ebnice ekondémie alebo stihne za hodinu precitat’
50 stran sociologického textu. Denne travi Stidiom 5 hodin.

a) Nakreslite Mdriinu dennu hranicu produkénych moznosti (PPF); v grafe na vodorovnej osi
zobrazte mnoZstvo nastudovanych stran z ekonémie (Q1) a na zvislej osi zo socioldgie
(Q2).

b) Aké su Mariine ndklady obetovanych prilezitosti, ak precita 100 stran zo sociolégie?

c) Aké st Mdriine ndklady obetovanych prileZitosti na precitanie 1 strany socioldgie?

d) Zapiste rovnicu Mariinej hranice produkénych moZnosti.

Uloha 3-2

Robinson Crusoe stroskotal na nezndmom ostrove. Aby sa uZivil, zbiera kokosy a chytd ryby.

Robinson dokéze za hodinu nazbierat’ 10 kokosov, alebo chytit’ 1 rybu.

a) Zakreslite Robinsonovu hranicu produkénych moZznosti (PPF) pre jednu hodinu préce;
v grafe na vodorovnej osi zobrazte mnoZstvo kokosov (Q1) a na zvislej osi mnoZstvo ryb
(Q2).

b) Limituje hranica produkénych moZnosti Robinsonovu spotrebu kokosov aryb, ak zZije
sam? Celil by v spotrebe tej istej hranici, keby mohol obchodovat s ostrovnymi
domorodcami?

c) Robinsonov priatel’ Piatok, ktorého stretol na ostrove, dokdZe za hodinu nazbierat’ 40
kokosov, alebo chytit’ 2 ryby. Zakreslite Piatkovu hranicu produkénych moznosti (PPF)
pre jednu hodinu price (do samostatného grafu); v grafe na vodorovnej osi zobrazte
mnoZzstvo kokosov (Q1) a na zvislej osi mnozstvo ryb (Q2).

d) ZapiSte rovnicu hranice produkénych moznosti Robinsona a aj Piatka.

e) Aké st Robinsonove a aké su Piatkove ndklady obetovanych prilezitosti chytenia jednej
ryby?
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f) Kto z nasej dvojice m4 absolitnu vyhodu v chytani ryb?

g) Kto z nasej dvojice ma komparativnu vyhodu v chytani ryb?

h) Ak by si mali Robinson a Piatok rozdelit’ tlohy, kto z nich by mal chytat’ ryby a kto zbierat’
kokosy? Preco?

1) Prospela by Specializicia a ndsledny vzdjomny obchod kazdému z dvojice?

Uloha 3-3

Urcite, ¢i su nasledovné vyroky pravdivé alebo nepravdivé.

a) Dve krajiny mdZzu benefitovat’ z obchodu, aj ked’ jedna z krajin ma absolitnu vyhodu
v produkcii vSetkych statkov.

b) Niektori vel'mi talentovani l'udia maji komparativnu vyhodu vo vSetkom, ¢o robia.

¢) Ak je urcity obchod dobry pre jedného ¢loveka/ krajinu, uz neméze byt dobry pre druhého
Cloveka/ krajinu.

Uloha 3-4

Americky a japonsky pracovnik dokdzu kazdy vyrobit’ 4 automobily za rok. Alternativne

dokdze americky pracovnik za rok vyrobit' 10 ton obilia, kym japonsky pracovnik dokdze

vyrobit’ len 5 ton obilia ro¢ne. Pre jednoduchost’ predpokladajme, Zze kazda krajina ma 100

miliénov pracovnikov.

a) Zakreslite hranicu produkénych moZnosti celej americkej aj japonskej ekonomiky; v grafe
na vodorovnej osi zobrazte vyprodukované mnozstvo dut (Q1) a na zvislej osi produkciu
obilia (Q2) (PPF kaZdej krajiny do samostatného grafu; ako jednotky na osiach pouzite
miliény kusov dut a miliény ton obilia).

b) ZapiSte rovnicu hranice produkénych moznosti USA arovnicu hranice produkcnych
moznosti Japonska.

¢) Ktord krajina m4 absolitnu vyhodu vo vyrobe automobilov a ktord vo vyrobe obilia?

d) Aké su ndklady obetovanych prileZitosti vyroby jedného auta v USA a aké v Japonsku?

e) Aké su ndklady obetovanych prilezitosti produkcie jednej tony obilia v USA a v Japonsku?

f) Ktora krajina ma komparativnu vyhodu vo vyrobe automobilov a ktora vo vyrobe obilia?

g) Ak neexistuje vzdjomny obchod, v kazdej krajine polovica pracovnikov vyrdba autd
a polovica obilie. Aké mnoZstvo automobilov a obilia vyrobi USA a aké Japonsko?

h) Ak by mohli krajiny spolu obchodovat’, ktora krajina by mala obchodovat’ s obilim? Preco
by mala Vami ur¢end krajina vyvazat obilie a nie auta?

Odpoved':

a) Hranica produkénych moznosti (PPF) zobrazuje vSetky kombindcie mnoZstiev dvoch
statkov, ktoré je mozné za danych podmienok vyprodukovat’. USA aj Japonsko produkuju
autd a obilie.

Americkd hranica produkénych moznosti bude graficky reprezentovana priamkou PPF,
ktord je zndzornend v grafe nizSie vlavo. Horizontdlnu os zachytdvajicu mnoZstvo 4ut
pretina priamka PPF pre USA v hodnote 400 (4 autd/os.*100 [mil.] osdb =400 [mil.] dut),
vertikalnu os zachytavajucu mnoZstvo obilia v hodnote 1000 (10 ton/0s.*100 [mil.] 0s6b =
1000 [mil.] ton obilia).

Japonska hranica produkénych moznosti bude graficky reprezentovana priamkou PPF,
ktord je zndzornend v grafe nizSie vpravo. Horizontdlnu os zachytdvajicu mnozstvo aut
pretina priamka PPF Japonska v hodnote 400 (4 autd/os.*100 [mil.] osdb =400 [mil.] 4ut),
vertikdlnu os zachytdvajicu mnozstvo obilia v hodnote 500 (5 ton/0s.*100 [mil.] oséb =
500 [mil.] ton obilia).
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QZ (obilie, mil. t) USA Q2 (obilie, mil. t) JAPONSKO
1000
500
PPF PPF
Ql Q]_
400 (auta, mil. ks) 400 (auta, mil. ks)

b) Rovnice pre priamky PPF, ktoré mdme zakreslené, vytvorime pomocou bodov, o ktorych
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vieme, Ze nimi prislu$na priamka prechadza.

Vseobecnd rovnica priamky s nezdvisle premennou x a zdvisle premennou y je:
y = a+bx

Pre hranicu produkénych moznosti je nezavisle premennou mnozstvo jedného vyrdbaného
tovaru Qg a zdvisle premennou mnozstvo druhého vyrdbaného tovaru Q», takZe vSeobecna
rovnica hranice produkénych mozZnosti reprezentovanej priamkou PPF je:

PPF: Q = a+bQ

Potrebujeme vSak zapisat’ konkrétnu rovnicu PPF pre kazdu z naSich krajin. To znamena,
Ze potrebujeme zistit, akym hodnotdm sa rovnaju koeficienty a a b zo v§eobecnej rovnice
hranice produk¢énych moZnosti, a potom zapisat’ rovnicu PPF prislusnej krajiny s tymito
hodnotami (namiesto vSeobecného oznacenia koeficientov pismenkami chceme mat
v rovnici PPF konkrétne ¢isla).

Hodnoty koeficientov a a b v rovnici pre priamku PPF je moZzné urcit’ viacerymi sposobmi.
Jednym moznym spdsobom, ako sa daju zistit’ hodnoty koeficientov a a b, je dosadit’ do
vSeobecnej rovnice priamky PPF sdradnice I'ubovolnych dvoch bodov, ktorymi priamka
PPF prechddza (CiZe dosadime udaje pre Qi a Q2 z tychto bodov), a ndsledne vyrieSit
sustavu dvoch rovnic s dvoma nezndmymi (ktorymi st prave koeficienty a a b, ktorych
hodnoty hl'addme a ktoré vyrieSenim sustavy ziskame).

Rovnica PPF pre USA:

Dosadime do vSeobecnej rovnice priamky PPF siradnice 'ubovolnych dvoch bodov
leziacich na priamke — dosad’'me body, v ktorych priamka PPF USA pretina jednotlivé osi.
V priese¢niku priamky PPF s vertikdlnou osou (nazvime ho bod A) je Q1 =0 a Q2> = 1000.
V priese¢niku priamky PPF s horizontdlnou osou (nazvime ho bod B) je Q1 =400 a Q2 =
0. Potom:

y = a+bx
PPF: Q = a+bQ
A[0:1000]: 1000 = a+ b0 > 1000 = g«
B[400;0]: 0 = a+400b
T 0 = 100044005
-1000 = 400b
25 = b
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d)

Hodnoty koeficientov a a b sme nasli (a = 1000; b =-2.5). ZapiSme teraz rovnicu priamky
PPF uZ s naSimi hodnotami koeficientov, ¢im ziskame konkrétnu rovnicu pre americkd
PPF. Rovnica PPF USA teda je:

PPF: Q2 = 1000-2.5Q1

Rovnica japonskej PPF:

Dosadime do vSeobecnej rovnice priamky PPF suradnice I'ubovolnych dvoch bodov
leziacich na priamke — dosad'me body, v ktorych priamka PPF Japonska pretina jednotlivé
osi. V priese¢niku priamky PPF s vertikdlnou osou (nazvime ho bod A) je Q1 =0a Q2 =
500. V priese¢niku priamky PPF s horizontdlnou osou (nazvime ho bod B) je Qi =400 a
Q2 =0. Potom:

y = a+bx
PPF: Q = a+bQ
A[0;5001: 500 = a+b0 > 500 = a
B[400;0]: 0 = a+400b
T 0 = 50044005
-500 = 400b
-1.25 = b

Hodnoty koeficientov a a b sme nasli (a = 500; b = -1.25). ZapiSme teraz rovnicu priamky
PPF uZ s naSimi hodnotami koeficientov, ¢im ziskame konkrétnu rovnicu pre japonsku
PPF. Rovnica PPF Japonska teda je:

PPF: Q2 = 500-1.25Q:

Absolitnu vyhodu v produkcii urcitého tovaru ma vyrobca, ktory na vyrobu rovnakého
mnoZstva tohto tovaru potrebuje menej vstupov ako iny vyrobca. Alternativne povedané,
absolutnu vyhodu v produkcii urcitého tovaru md vyrobca, ktory dokdZe z rovnakého
mnoZzstva vstupov vyrobit’ viac tovaru ako iny vyrobca.

Vo vyrobe automobilov nema absolitnu vyhodu ani jedna krajina, USA aj Japonsko su
rovnako produktivne a obidve krajiny dokdzu za rok vyrobit’ 400 [mil.] dut.

Vo vyrobe obilia maji absolitnu vyhodu USA, pretoze za rok dokaZzu vyrobit’ 1000 [mil.]
ton, zatial’ ¢o Japonsko dokaze za rok vyrobit’ len 500 [mil.] ton obilia.

Néklady obetovanych prileZitosti na vyrobu jedného auta si dané mnozstvom obilia,
ktorého produkcie sa musela krajina vzdat’.

Je jasné, Ze ak sa USA rozhodnu vyrdbat’ 400 [mil.] 4ut, strdcaji moznost’ vyrobit’ 1000
[mil.] ton obilia. Takze ak sa USA rozhodnu vyrobit’ 1 auto, vzddvaji sa moZnosti vyrobit’
2.5 tony obilia (1000:400). Néklady obetovanych prileZitosti na vyrobu 1 auta si v USA
2.5 tony obilia.

Ak sa Japonsko rozhodne vyrdbat’ autd, vzddva sa moZnosti vyrabat’ obilie. Ak sa Japonsko
rozhodne vyrabat’ 400 [mil.] dut, strica moznost’ vyrobit’ 500 [mil.] ton obilia. Takze ak sa
Japonsko rozhodne vyrobit’ 1 auto, vzdava sa moznosti vyrobit’ 1.25 tony obilia (500:400).
Néklady obetovanych prileZitosti na vyrobu 1 auta su v Japonsku 1.25 tony obilia.

Néklady obetovanych prilezitosti na vyrobu jednej tony obilia st dané mnozstvom 4ut,
ktorych produkcie sa musela krajina vzdat'.

Je jasné, ze ak sa USA rozhodnt vyrdbat’ 1000 [mil.] ton obilia, stracaji moZnost’ vyrobit’
400 [mil.] dut. TakZe ak sa USA rozhodnd vyrobit’ 1 tonu obilia, vzddvaji sa moZnosti
vyrobit’ 0.4 auta (400:1000). Ndklady obetovanych prilezitosti na vyrobu 1 tony obilia st
v USA 0.4 auta.
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g)

h)

30

Ak sa Japonsko rozhodne vyrdbat’ obilie, vzddva sa mozZnosti vyrobit’ autd. Ak sa Japonsko
rozhodne vyrabat’ 500 [mil.] ton obilia, strica moznost’ vyrobit’ 400 [mil.] dut. TakZe ak sa
Japonsko rozhodne vyrobit’ 1 tonu obilia, vzddva sa moZnosti vyrobit’ 0.8 auta (400:500).
Néklady obetovanych prileZitosti na vyrobu 1 tony obilia st v Japonsku 0.8 auta.

Komparativnu vyhodu v produkecii urc¢itého tovaru mé vyrobca, ktory ma na vyrobu daného
tovaru niZSie ndklady obetovanych prileZitosti ako iny vyrobca.

Vo vyrobe dut ma komparativnu vyhodu Japonsko, pretoze jeho ndklady obetovanych
prilezitosti na vyrobu 1 auta su 1.25 tony obilia, zatial’ co v USA su ndklady obetovanych
prileZitosti na vyrobu 1 auta az 2.5 tony obilia.

Vo vyrobe obilia maji komparativnu vyhodu USA, pretoZe ich ndklady obetovanych
prileZitosti na vyrobu 1 tony obilia si 0.4 auta, zatial ¢o v Japonsku si ndklady
obetovanych prilezitosti na vyrobu 1 tony obilia az 0.8 auta.

Pokial si krajiny rozdelia svoje vyrobné zdroje tak, Ze polovica pracovnikov bude vyrdbat’
autd a polovica obilie, tak USA vyrobia 200 [mil.] automobilov a 500 [mil.] ton obilia.
Japonsko vyrobi 200 [mil.] automobilov a 250 [mil.] ton obilia. USA sa budi nachadzat’
na svojej hranici vyrobnych moznosti v bode M. Japonsko sa bude nachddzat’ na svojej
hranici vyrobnych moZnosti v bode N.

Q, (obilie, mil. t) USA Q, (obilie, mil. t) JAPONSKO

1000i

500 ; 500“\\\\\cf
| N
i PPF 250|-- :wi:
| Ql |

' Ql
200 400 (auts, mil. ks) 200 400 (auta, mil. ks)

Vzijomne prospesny medzindrodny obchod by mal byt zaloZeny na komparativnych
vyhodéch. V produkcii obilia maji komparativnu vyhodu USA, preto by sa USA mali
Specializovat’ na jeho vyrobu a obchod s obilim. (Japonsko bude obchodovat’ s autami,
pretoze pre autd ma komparativnu vyhodu.)
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4 TRH, DOPYT A PONUKA

Ponuka a dopyt st rozhodujicimi faktormi, ktoré umoznuji fungovanie trhovej ekonomiky.
Moderna mikroekonémia je o ponuke, dopyte a o trhovej rovnovédhe. Pridve ponuka a dopyt
urcuji mnozstvo kazdého statku, ktoré sa bude vyrabat’ a kupovat’, a aj cenu, za ktort sa bude
na trhu obchodovat’. Ak chceme vediet’, aky vplyv budi mat’ rdzne udalosti alebo politiky na
ekonomiku, musime premyslat’ o tom, aky budd mat’ vplyv na ponuku a dopyt.

Trh je usporiadanim kupujicich a preddvajicich urcitého tovaru alebo sluzby. Velmi
zjednodusene povedané, na trhu dochddza k vymene toho, ¢o obchodujici maju, za to, ¢o chceu.
Spotrebitel ma peniaze a chce chlieb, zatial’ o pekar ma chlieb a chce peniaze. Ak by bol kazdy
uplne sebestacny a dokdzal by si zabezpecit’ vSetko, ¢o spotrebuje, trh by nebol potrebny. Trhy
existuju prave preto, Ze dokonale sebestacni nie sme a namiesto toho spotrebovdvame statky,
ktoré vyprodukoval niekto iny. Niektori 'udia pestuji pol'nohospodarske plodiny, ini vyrabaji
bicykle, obleCenie alebo ndbytok ¢i poskytuju kadernicke sluzby. Kazdy z nés sa Specializuje
a potrebujeme trh, aby sme si mohli predat’ to, o sme vyrobili, a nakupovat ostatné veci.

Kupujuci urcuji dopyt po statku, a preddvajici vytvédraju jeho ponuku. Trhy urcuji ceny
tovarov a sluzieb a ceny zasa urcuju, ¢o a kol’ko sa bude kupovat a predavat’.

Trhy maji mnoho poddb. Niekedy si trhy vysoko organizované, ako su napr. aukcie. Castejsie
su vSak trhy menej organizované. Napriklad trh zmrzliny v konkrétnom meste. Kupujuici
zmrzliny sa nestretdvaju spolo¢ne v jednom okamihu. Predajcovia zmrzliny si na réznych
miestach a ponukaji trochu odli§né produkty.

Ak je na trhu vela kupujicich a mnoho predédvajicich, pricom kazdy z nich ma zanedbatel'ny
vplyv na trhovi cenu, potom hovorime, Ze ide o konkuren¢ny trh. Dokonale konkuren¢ny trh
je taky, kde:

(1) statok, ktory je pontkany na predaj od roznych predajcov, je rovnaky (homogénny),

(2) kupujticich a preddvajucich je tak vela, Ze Ziadny jednotlivy kupujici alebo predavajici
nemdZze ovplyviovat’ trhovi cenu. Kupujici a preddvajici na dokonale konkuren¢nom trhu
musia prijat’ cenu, ktord sa vygenerovala na trhu, teda sd prijemcami cien.

Nie vsetky trhy si dokonale konkuren¢né. Trh mdZe mat’ aj formu:

- monopolu, kedy jeden predavajici kontroluje cenu, vtedy nie je cenovym prijemcom,
ale je tvorcom ceny;

- oligopolu, kedy existuje len niekol’ko preddvajicich anie vzZdy je medzi nimi
»agresivna® konkurencia;

- monopolisticke] konkurencie, ktorti charakterizuje mnoho predavajucich s mierne
diferencovanymi vyrobkami, vd’aka comu kazdy preddvajici moZe zaviest’ vlastnd cenu
pre svoj vyrobok.

4.1 DOPYT

Kazdy tyzden musime robit’ mnoZstvo rozhodnuti o tom, ¢o kupit’. N4s§ vyber pravdepodobne
vyzerd inak ako vyber nasich priatel’'ov alebo rodicov. Pre nés vSetkych vSak rozhodnutie o tom,
¢o kupit’ a kol’ko toho kupit’, zavisi od viacerych faktorov:

- cena produktu,

- prijem, ktory md domécnost’ k dispozicii,

- mnozstvo nahromadeného bohatstva domacnosti,
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- ceny pribuznych produktov,
- preferencie domdcnosti,
- ocCakdvania domdcnosti tykajice sa budiceho prijmu, bohatstva a cien.

Dopyt, resp. dopytované mnozZstvo je mnozstvo tovaru, ktoré je kupujici ochotny a schopny
nakupit’. Vyraz ,,ochotny a schopny nakupit* v sebe zahffia, Ze ide o mnozstvo tovaru, ktoré by
si kupujuci kipil v danom obdobi, ak by si mohol kipit’ vSetko, ¢o by chcel, za dand trhovd
cenu. Samozrejme, mnozstvo tovaru, ktoré si nakoniec kupi, zdvisi od mnoZstva tovaru
skuto¢ne dostupného na trhu. To znamend, Ze poZadované mnoZzstvo (dopytované mnoZstvo)
a pontkané mnozstvo statku nemusia byt rovnaké.

4.1.1 ZMENA DOPYTU VERSUS ZMENA DOPYTOVANEHO MNOZSTVA

Ked’ si prezrieme zoznam faktorov, ktoré urcuji co a kol’ko bude spotrebitel’ kupovat’, tak cena
produktu je na prvom mieste. NajdoleZitejSim vztahom na trhu je prave vzt'ah medzi trhovou
cenou statku a pozadovanym mnoZstvom. Co sa stane s dopytovanym mnoZstvom statku, ked’
sa zmeni iba jeho cena a vSetky ostatné podmienky na trhu zostani nezmenené (teda za
predpokladu ,,ceteris paribus®)? Plati zdkon dopytu, ktory hovori, Ze za inak nezmenenych
okolnosti pri raste ceny tovaru klesd dopytované mnozZstvo daného statku. Zakon dopytu
formuloval po prvykrat Alfred Marshall v jeho knihe v roku 1890.! Tento vztah mdZeme
zaznacCit bud’ pomocou dopytovej schémy alebo pomocou krivky dopytu.

Dopytova schéma je tabul’ka, ktord popisuje vztah medzi cenou tovaru a jeho dopytovanym
mnoZzstvom. Krivka dopytu je grafické zobrazenie vztahu medzi cenou tovaru a dopytovanym
mnoZzstvom. Krivka dopytu mé negativny sklon, pretoze ¢im je vysSia cena statku, tym je
dopytované mnoZzstvo nizSie. Hovorime, Ze medzi cenou a dopytovanym mnoZstvom statku je
inverzny vztah.

Pre kazdého spotrebitel'a je mozné zapisat’ jeho dopytovi schému a zostrojit’ jeho dopytovi
krivku po urCitom tovare. Takyto dopyt predstavuje individudlny dopyt konkrétneho
spotrebitel'a. Trhovy dopyt je sicet mnoZstiev tovaru alebo sluzby pozadovanych za urcité
obdobie vSetkymi spotrebiteImi (domdcnostami) nakupujicimi dany tovar alebo sluZbu.
Trhovy dopyt je teda sumou vSetkych individudlnych dopytov po danom statku. Graficky sa
individuélne dopytové krivky scitaju horizontdlne a ziskame krivku trhového dopytu.

Dopytova schéma individudlneho spotrebitel’a (individudlnej domacnosti) a jeho krivka dopytu
po ucitom tovare by mohli mat’ formu ako uvadza nasledovny priklad.

! Alfred Marshall, Principles of Economics, 8th ed. (New York: Macmillan, 1948), p. 33. (Prvé vydanie bolo
publikované v roku 1890.)
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Obr. 8 Dopytovd schéma a krivka individudlneho dopytu

Cena Dopytované mnozstvo e

(v Eur) (vkg, ks, 1..) P (Eur) rivka dopytu
0.00 12 (IZ;— dog\jt
0.50 10 P—cena

: 3.00¢ (price)
1.00 8 € 250 X (g— mnoZstvo
1.50 6 §l 200 \\ {quantity)
2.00 4 21 1,50 -4
2.50 2 - 1.00--4 i \"\D
3.00 0 0.50 I T
| \

| S S Q
2 4 6 8 10 12 (kg/ks/.)

2. ..zvysenie dopytovaného mnoistva.

Schéma trhového dopytu po skimanom tovare a krivka trhového dopytu za predpokladu, Ze na
tomto trhu mame troch spotrebitel'ov (domécnosti), by boli potom vytvorené nasledovne.

Obr. 9 Dopytovd schéma a krivka trhového dopytu

Dopytované mnoZzstvo :

Cena (v kg, ks, I... P (Eur) Krivka trhového dopytu
(v Eur) Domaécnost Celkom

A B S 3.00
0.00 12 10 14 36 2'50
0.50 10 8 12 30 2.00
1.00 8 6 10 24 1.50
1.50 6 4 8 18 1.00
2.00 4 2 6 12 0.50
2.50 2 1 3 6 N R L Q
3.00 0 0 0 0 6 12 18 24 30 36 (kg/ks/l.)

Plati, Ze zmeny v cene produktu ovplyviiuji dopytované mnoZzZstvo pozadované spotrebitel'mi
za dané obdobie. Vysia cena produktu, za podmienky ceteris paribus, vedie k pohybu pozdiz
dopytovej krivky. Rast ceny vedie k zniZzeniu dopytovaného mnozstva, preto sa pohybujeme na
krivke dopytu z bodu A do bodu B (vid’ graf).

Pri uvazovani o zmene dopytovaného mnoZstva vyvolanej zmenou ceny statku je vSak dolezité
zamerat’ sa len na zmenu ceny a zachovat’ vSetky ostatné podmienky nezmenené. Ak sa vim
napriklad stane, Ze budete mat’ viac peniazi ako ste oakdvali (neoCakdvany prijem), moZno si
kupite viac produktu, aj ked’ sa jeho cena vobec nezmenila. Zmeny v akomkol'vek inom faktore
neZ v samotnej cene produktu, napr. ak nastane zmena v preferenciach spotrebitel'a, zmena jeho
prijmu, zmena ocakdvani a pod., ovplyviiuju dopyt a vedd k posunu celej dopytovej krivky.
Odkedy sa spotrebitel’ venuje cyklistike, vzréstol jeho dopyt po cyklistickom obleceni, a preto
V takomto pripade sa pri nezmenenej cene meni dopytované mnozZstvo a celd krivka dopytu sa
postva doprava (zvySenie dopytu). Pokial’ by zmena externych faktorov vyvolala zniZenie
dopytu, graficky by sa dopytova krivka postvala dol'ava.
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Obr. 10 Pohyb pozdl? dopytovej krivky a posun dopytovej krivky

P (Eur) Pohyb pozd|? P (Eur) Posuny dopytovej krivky
dopytovej krivky ' '

Vyisia cena produktu
vedie k pohybu po krivke
dopytu z bodu A do B

/

2.00 ' \ (a vedie k zmene
l : A dopytovaného
| ! mnoistva).
1.00 i D
: Q
4 8 (kg/ks/l...) (kg/ks/l...)

4.1.2 DETERMINANTY DOPYTU

Ako sme si ukdzali uz skor, cena tovaru je vyznamnym faktorom, ktory ovplyviuje, aké
mnoZzstvo tovaru budu spotrebitelia pozadovat pre svoju spotrebu. Vo vSeobecnosti si d’alSimi
dolezitymi faktormi (determinantmi), ktoré ovplyviiuju dopyt spotrebitelov po tovaroch
a sluzbach nasledovné faktory:

e Prijem domécnosti

Prijem spotrebitelov vyznamne ovplyviiuje ich spravanie na trhu. Ak pri raste prijmu rastie aj
dopyt po statkoch, statok sa nazyva normalnym statkom (superior statkom).

Nie vSetky vyrobky si normdlnym statkom. V pripade, Ze rast prijmu spotrebitel'a vedie
k poklesu dopytu po nejakom statku, potom hovorime o podradnom alebo inferior statku. Ked’
prijem domadcnosti stipne, je pravdepodobné, Ze bude kupovat’ méso vyssej kvality a dopyt po
mise nizsej kvality klesne. Pri vyssich prijmoch si 'udia mézu dovolit’ ist na dovolenku letecky
a dopyt po autobusovej preprave do dovolenkovej destinécie klesne.

Obr. 11 Zmena dopytu pri zmene prijmu spotrebitela

P Normalny tovar P Podradny tovar
~ (superior) _ (inferior)
1 prijmu = > dopytu  prijmu = |, dopytu
3.00 3.00
2.50 2.50

zvysenie znizenie

2.00 dopytu

2.00

1.50 | 1.50 |
1.00 1.00 D
0.50¢ 0.50¢ !
L Q L
2 4 6 8 1012 2 4 6 8 1012

e Ceny pribuznych tovarov

Ked’ze domdcnosti musia rozdelit’ svoje prijmy medzi mnozstvo r6znych tovarov a sluZieb,
mdze cena akéhokol'vek tovaru ovplyvnit’ dopyt po inom tovare. Ked” zvysenie ceny jedného
tovaru spdsobi zvysenie dopytu po inom tovare, hovorime, Ze tieto tovary sa navzijom
v spotrebe nahrddzaji. Naopak, pokles ceny tovaru spdsobuje pokles dopytu po jeho ndhradéch.
Tovary, ktoré mozu sluzit ako vzdjomnd ndhrada, nazyvame substitity. Aby mohli byt
ndhradou, nemusia byt dva produkty totozné. Identické produkty sa nazyvaji dokonalé
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substitity. Jazdit’ do prace autom nie je totoZzné s dochddzanim autobusom, da sa vSak oCakavat’,
Ze ked’ bude benzin prili§ drahy, budd l'udia CastejSie vyuzivat MHD, teda auto a MHD su
substitdtmi.

Ak sa dva produkty kombinuji alebo navzdjom doplnaji v spotrebe, nazyvame ich
komplementy. ZniZenie ceny jedného tvaru vedie kzvySeniu dopytu po druhom
(komplementarnom) tovare a naopak. Napriklad pokles ceny lyzi moze viest' k zvySeniu dopytu
po lyZiarskych topankach.

e Preferencie spotrebitelov, reklama, oCakavania,...

Aj dalSie faktory ako preferencie, vkus, chute spotrebitel'ov, reklama, alebo ocakdvania
o budicich cendch mdzu zvysit alebo zniZit' dopyt. Zmena dopytu bude zélezat’ od konkrétneho
trhu a spravania spotrebitel’'ov.

4.2 PONUKA

Ponuka, resp. pontkané mnoZstvo akéhokol'vek tovaru alebo sluzby je mnoZstvo, ktoré s
preddvajuci ochotni a schopni preddvat pri kazdej cene. Pri rozhodovani predajcov plati zdkon
ponuky, ktory hovori, Ze za inak nezmenenych podmienok ak cena statku rastie, ponikané
mnoZzstvo rastie tieZ. Vzt'ah medzi ponikanym mnoZstvom a cenou moéZeme vyjadrit’ pomocou
ponukovej schémy — tabulka, ktord popisuje vztah medzi cenou statku a ponidkanym
mnoZzstvom, a pomocou krivky ponuky — grafické zobrazenie vztahu medzi cenou statku
a pontikanym mnoZstvom. Krivka ponuky ma4 rastuici (pozitivny) sklon, pretozZe ak rastie cena
tovaru, rastie aj jeho ponikané mnozstvo.

Ponukové schéma individudlneho vyrobcu a jeho krivka ponuky tovaru by mohli mat’ formu
ako uvddza nasledovny priklad.

Obr. 12 Ponukovd schéma a krivka individudlnej ponuky
Cena Ponukané mnozstvo
(v Eur) (v kg, ks, 1...) P (Eur)

S— k
0.00 0 . {Supgg?u a
0.50

300 |- )
1.00 250 Q- mlnoistvo
1.50 2.00 /i {quantity)
1.50 '

2.00
1.00 ’/ri'
2

Krivka ponuky

—

ysenie ceny...

1. Zv

XN~ |OO

2.50
3.00 0.50

I
|
I
: Q
V nasom priklade pri cene 1.00 Eur a menej by 4__6 8 10 12 (g/ks..)

vyrobca nedodaval ziadne produkty na trh. Ked’ 2. ..zvySuje pontkané mnoZstvo.

totiz vezme do tvahy svoje vyrobné ndklady,

vratane alternativnych nédkladov, cena 1.00 Eur za jednotku produkcie mu tieto ndklady
nekompenzuje.

Trhova ponuka je sumou vSetkych individudlnych ponuk vSetkych predavajicich daného statku

alebo sluzby. Graficky sa individudlne krivky ponuky s¢itaji horizontdlne a dostaneme trhovi
krivku ponuky, ktord bude zobrazovat’ celkové pontikané mnoZstvo na trhu pri kazdej cene.
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4.2.1 ZMENA PONUKY VERSUS ZMENA PONUKANEHO MNOZSTVA

Zvysenie ceny tovaru vedie k zvy3eniu ponikaného mnoZstva a pohybu pozdiZ krivky ponuky
z bodu A do bodu B (vid’ graf). K tomuto pohybu dochddza, ak sa meni ponikané mnozZstvo
ako reakcia na zmenu ceny, za ostatnych podmienok nezmenenych.

Ak vSak dojde k zmene iného determinantu ponuky, t.j. faktora iného ako je cena samotného
tovaru, celd krivka ponuky sa posunie. Zmena, ktorda zvySuje mnoZzstvo dodavaného tovaru pri
kazdej cene, posunie krivku ponuky doprava. Podobne kazdd zmena, ktord zniZuje ponukané
mnoZzstvo pri kazdej cene, posunie krivku ponuky dol'ava.

Obr. 13 Pohyb pozdl? ponukovej krivky a posun ponukovej krivky

P (Eur) Pohyb pozdi? P (Eur) Posuny ponukovej krivky
ponukovej krivky '

Vyssia cena produktu
vedie k pohybu po krivke
ponuky z bodu A do B

(a vedie k zmene
ponukaného mnoistva).

|

|

' Q

2 6 (kg/ks/!... (kg/ks/I..)

| 2.50 ===

1.50

4.2.2 DETERMINANTY PONUKY

Ako sme si ukdzali uz skor, cena tovaru je vyznamnym faktorom, ktory ovplyviuje, aké
mnoZstvo tovaru budd vyrobcovia pontkat’ na predaj. Vo vSeobecnosti su d’alSimi dolezitymi
determinantmi, ktoré ovplyviiujd ponuku tovarov a sluzieb od vyrobcov, nasledovné faktory:

e Vyrobné ndklady

Vyrobné ndklady zdvisia od mnohych faktorov vratane dostupnych technolégii, cien vstupov
a mnozstva vstupov, ktoré firma potrebuje (praca, pdda, kapitdl, energia atd’.).

Technologické zmeny mo6zu mat’ vel’ky vplyv na vyrobné ndklady. Vyndjdenie uc¢innejSich
hnojiv, vyvoj zlozZitych pol'nohospodarskych strojov a vyuzivanie novych genomickych technik
zvySujucich vynosy jednotlivych plodin ovplyvnilo ndklady na vyrobu pol'nohospodarskych
produktov. Ked technologicky pokrok zniZi vyrobné ndklady, produkcia sa pravdepodobne
zvysi. Ked’ sa vynos na hektar zvysi, jednotlivi farméari mézu produkovat’ a aj vyrdbaju viac.
Okrem toho, vyrobné nédklady su tieZ priamo ovplyvnené cenou vyrobnych faktorov. DrahSie
vstupy do vyroby (drahSie inputy) budu viest’ k zniZeniu ponuky.

e Ceny pribuznych produktov
Firmy mozu reagovat’ na zmeny cien suvisiacich produktov. Napriklad ak je mozné podu vyuzit
na produkciu kukurice alebo séje, zvysenie cien s6je mdze spOsobit’, Ze jednotlivi farmari zniZia
vymeru kukurice a zvysia produkciu séje. ZvySenie cien séje teda v skutocnosti ovplyviiuje
mnoZstvo doddvanej kukurice.

e Ostatné determinanty

V zavislosti od toho, trh s akym produktom skimame, mdZe byt ponuka statku ovplyvnena aj
inymi faktormi. Ponuka pol'nohospodérskych komodit je ovplyviiovana pocasim, nepriaznivé
pocasie bude ponuku zniZovat'.
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4.3 TRHOVA ROVNOVAHA

Doteraz sme identifikovali faktory, ktoré ovplyviiuji mnozstvo statkov, ktoré domdcnosti
dopytuji, a mnozstvo tovarov a sluZieb, ktoré firmy pondkaji na predaj. Videli sme, Ze kI'i¢ovu
ulohu zohrédvala trhova cena ako determinant dopytovaného aj ponikaného mnozstva. Trhova
rovnovaha (trhové ekvilibrium) je takou situdciou, ked’ cena dosahuje droven, pri ktorej sa
ponukané mnozstvo rovna dopytovanému mnoZzstvu.

Cena, pri ktorej sa ponukané mnoZstvo rovnd dopytovanému, sa nazyva rovnhovazna cena.
Ponukané, resp. dopytované mnozstvo pri rovnovaznej cene volame rovnovdZzne mnoZzstvo.
Trhova rovnovéha je v dopytovej a ponukovej schéme dana tou cenou, pre ktoru je dopytované
a ponukané mnozstvo rovnaké. Graficky je to cena a mnozstvo, pri ktorych sa krivky ponuky
a dopytu pretinaji. Bod, ktory zndzorfiuje kombinéciu rovnovadZznej ceny (oznacujeme ju ako
P*) a rovnovazneho mnozstva (oznacujeme ho Q*), nazyvame ekvilibrium (oznacenie E).

Cena Dopytované mnoZzstvo Pontkané mnoZstvo
(v Eur) (v kg, ks, 1...) (v kg, ks, 1...)
0.00 12 0
0.50 10 0
1.00 8 0
1.50 6 2
2.00 4 4
2.50 2 6
3.00 0 8

Obr. 14 Rovnovdha ponuky a dopytu

P (Eur)

2.00 ~—— rovnovdha (ekvilibrium)

= |

Ly I

.g o :

g e I

38 : Q
4\ rovnovazine (kg/ks/l...)

mnozstvo (Q*)

Na trhu sa m6Zu vyskytnit’ aj stavy nerovnovéahy, ktoré mézu mat’ charakter prebytku, alebo
nedostatku tovaru.

Prebytok tovaru je takou situdciou, ked’ je trhova cena vysSia ako rovnovazna cena, potom
ponukané mnozstvo prevySuje dopytované mnozstvo. Ak sa napriklad predajcovia ocitnud pred
novou sezénou s nepredanymi produktami, teda na trhu vznikol prebytok tovaru, mdzeme
oCakdvat’ zniZenie cien. Niekedy predajcovia ponikaju zl'avy, aby povzbudili kupujicich;
niekedy samotni kupujuci st jednoducho ochotni zaplatit’ menej, nez bola povodne poZadovana
cena. Vzdjomné interakcie preddvajicich a kupujicich budu viest’ trh spit’ k bodu rovnovéhy.
Nedostatok tovaru nastdva vtedy, ked’ je trhova cena niZ$ia ako rovnovazna cena a dopytované
mnozstvo prevysSuje pontkané mnoZstvo. Ked’ na trhu ddjde k nadmernému dopytu, cena ma
tendenciu rast, pretoze dopytujici si navzdjom konkuruji o obmedzeni ponuku. KedZe
potencidlni kupci pontkajui stdle vysSSie ceny, zdujemcovia postupne vypaddvaji, kym
nezostand ti, ktori poniknu najviac (napr. pri drazbe). Cena rastie, kym sa poZadované
a doddvané mnoZstvo nevyrovnd, ¢o znamend, Ze trh sa pribliZi spit’ k bodu rovnovéhy.
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Obr. 15 Trhy v nerovnovdhe

P Trhy v nerovnovadhe: P Trhy v nerovnovadhe:
prebytok ponuky prebytok dopytu
; S S
trhova prebytok
cena
—2.50 N
2.00 - 2.00
_~1.50|--#%-1->
trhova /nedostatok D
cena
Q Q
/2 4 6\ /2 4 6\
dopytované pontikané pontkané dopytované
mnoistvo mnoZstvo mnoistvo mnozZstvo

Plati zdkon ponuky a dopytu, ktory hovori Ze cena kazdého statku sa prispdsobuje tak, aby sa
pontkané a dopytované mnozstvo vyrovnali (aby sa trh dostal do stavu rovnovéhy).

Trhovi rovnovdhu je mozné vypocitat' aj numericky. Z naSich grafov uz vieme, Ze krivka
dopytu po nejakom statku pretina os y, ¢iZze cenovi os, aZe ma negativny sklon. Ak
predpokladdme, Ze dopyt je priamka, potom rovnica inverznej krivky dopytu bude mat’ tvar:

P=a-b0Op

kde Qp je dopytované mnozstvo v jednotkiach a P je jednotkova cena tovaru v Euréch.
Koeficient a je priesecnik s osou y alebo cena, pri ktorej je poZadované mnoZstvo nula,
a koeficient b je sklon krivky dopytu (v rovnici je pred koeficientom b pouzité zaporné
znamienko, aby sme naznacili, Ze krivka dopytu je klesajica). Kazdy narast dopytovaného
mnoZzstva o jednu jednotku so sebou prinisa zniZenie ceny tovaru o b jednotiek (Eur).

Tiez vieme, Ze krivka ponuky nejakého statku ma pozitivny sklon, teda Ze vyrobcovia ponukaju
viac tovaru, ked’ je cena vyssia. Krivka ponuky mdZe, ale nemusi pretinat’ os y, ¢iZe cenovu os.
Ak sa tak stane a ak je krivka ponuky priamka, inverznd krivka ponuky bude mat’ rovnicu:

P=c + dQs

kde Qs je ponikané mnozstvo v jednotkdch a P je jednotkovad cena tovaru v Euréch.
Koeficient ¢ je priesecnik s osou y a koeficient d je sklon krivky ponuky (kladny). Kazdy
ndrast ponikaného mnoZzstva o jednu jednotku so sebou prindsa zvySenie ceny tovaru o d
jednotiek (Eur).

KedZe vieme, Ze rovnovazna cena a mnoZstvo st dané priese¢nikom kriviek ponuky a dopytu,
plati, Ze ponikané mnoZstvo je totoZné s dopytovanym. Ak Qp = Qs, mdzeme ho jednoducho
oznacit’ iba Q. Dopytova a ponukovd rovnica budd tvorit’ sistavu dvoch rovnic s dvomi
nezndmymi premennymi, Q a P, ktoré je potrebné vyrieSit’ a nijst’ tak rovnovaznu cenu (P*)
a rovnovazne mnoZzstvo (Q%).

Postup vypoctu trhovej rovnovédhy s konkrétnymi rovnicami dopytu a ponuky je uvedeny
nizsie.
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Dopyt D: P = 3-025Qp
Ponuka S: P = 1+025Qs
Ak Q=Qp=0Qs
Dopyt D: P = 3-025Q
Ponuka S: P = 1+025Q
1) Riesime pre Q: 2) Dosadime Q* do rovnic D a S:
3-025Q = 1+0.25Q D: P = 3-025x4
2 = 05Q P* = 2
4 = Q* S: P = 1+0.25x4
P* = 2

Trhova rovnovaha teda nastdva pri rovhovaznom mnozstve 4 jednotky (kusy) a rovnovazne;j
cene 2 Eurd za jednu jednotku tovaru.

4.3.1 TRIPOSTUPNE KROKY PRE ANALYZU ZMIEN TRHOVEJ ROVNOVAHY

Pokial’ sa zmeni niektory determinant dopytu alebo ponuky (okrem samotnej ceny tovaru),
d6jde k zmene dopytu alebo ponuky, Co sa graficky prejavi posunom prislusnej krivky
a ndsledne vznikom nového trhového ekvilibria. Pokial’ chceme analyzovat’, ako r6zne zmeny
ovplyviiuji rovnovédhu na trhu tovarov a sluzieb, musime postupovat’ nasledovne:

1.

2.
3.

Zistime, ¢i dany jav alebo faktor ovplyviiuje dopyt alebo ponuku statku a ¢i spdsobuje
posun krivky ponuky alebo dopytu (alebo oboje).

Zistime, ¢i sa prislusnd krivka posunie dol'ava (pokles) alebo doprava (rast).

Pouzijeme graf ponuky a dopytu, aby sme zistili, ako ovplyviiuji tieto posuny rovnovaznu
cenu a rovnovdzne mnozstvo statku na trhu.

Ako ovplyvni rovnovahu na trhu so zmrzlinou teplé slnecné pocasie?

1.

Teplé slnecné pocasie sposobi, zZe aj ked je cena zmrzliny rovnaka ako vcera, chceli by
sme spotrebovat’ viac zmrzliny ako vcera. Preto teplé pocasie bude ovplyviiovat’ krivku
dopytu. Napriklad pri cene 2 Eurd za zmrzlinu, by sme dnes chceli kupit’ viac ako 7
kornitkov zmrzliny (to bolo mnozstvo zo véera).

Dopyt po zmrzline bude rast. Kedze pri akejkol'vek cene chceme spotrebovavat’ viac
zmrzliny, krivka dopytu sa posunie doprava.

Nova krivka dopytu pretne krivku Obr. 16 Zmena rovnovdahy v dosledku
ponuky v novom bode, ktory uré¢i nové zvysenia dopytu

rovnovdzne mnozstvo 10 jednotiek
a novu rovnovaznu cenu 2.50 Eur. Preco
je tato cena vySSia ako pdvodnd cena?
V skuto¢nosti spotrebitelia chci pri cene
2 Eurd spotrebovévat’ az 12 jednotiek, ale
predajcovia boli pri tejto cene ochotni
pondknut’ iba 7 jednotiek zmrzliny. To
vytvorilo na trhu nedostatok atlak na
cenu smerom hore az do bodu, v ktorom

P (Eur)

S

1. Teplé pocasie
zvysuje dopyt po
zmrzline...

2.50 -S>
2.00

—_—

—

E’

.€o vedie k zvySeniu ceny zmrzliny...

predajcovia boli ochotni poniknut prave - Q
tolko  vyrobkov,  kolko  chceli o 7 1012 (ks)
spotrebitelia kipit’. Tento bod zodpoveda 3. ..a zvyieniu jej predaného mno3stva.
novej trhovej rovnovadhe pri cene 2.50

Eur.
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Ako ovplyvni rovnovahu na trhu so zmrzlinou zvySenie cien cukru?

1. Zvysenie cien cukru sposobi, Ze pri rovnakej cene zmrzliny predajcovia uz nie si ochotni
pontdkat’ rovnaké mnoZstvo zmrzliny ako pred zdrazenim cukru (cukor povaZujeme za
vstup / input do vyroby zmrzliny). Napriklad pri cene 2 Eurd, by predajcovia boli ochotni
dodat’ na trh menej ako 7 kornitkov zmrzliny, ktoré pontkali doposial’. Preto ceny inputov
ovplyviiuju krivku ponuky.

2. Ponuka zmrzliny bude klesat’. Ked’ze pri akejkol'vek cene chct predajcovia doddvat na trh
menej zmrzliny, krivka ponuky sa posunie dolava.

3. Nova krivka ponuky pretne krivku dopytu v novom bode, ktory ur¢i nové rovnovazne
mnoZzstvo 4 jednotky a rovnovaznu cenu 2.50 Eur. Preco je tito cena vysSia ako povodna
cena? Vyrobcovia chct pri cene 2 Eur ponukat’ pri novych podmienkach na trh iba 2.5
jednotiek, ale kupujici chceli nakipit’ az 7 jednotiek zmrzliny. To vytvorilo na trhu
nedostatok a tlak na cenu smerom hore az do bodu, v ktorom predajcovia boli ochotni
ponuknut’ prave tol’ko vyrobkov, kol'’ko chceli spotrebitelia kipit. Tento bod zodpoveda
novej trhovej rovnovéhe pri cene 2.50 Eur.

Obr. 17 Zmena rovnovdhy v dosledku zniZenia ponuky

P (Eur)

_____ 1. Zvysenie ceny
T 2.50 _ cukru vedie k znizeniu
2.00 ponuky zmrzliny...

2. ...co vedie k zvySeniu ceny zmrzliny...

OTAZKY A ULOHY ku kapitole 4 Trh, dopyt a ponuka

(vratane rieSenia k poslednej ilohe)

Uloha 4-1

Vysvetlite:

a) Co je trh? Co znamen4, Ze trh je konkurenény? Uved'te priklad konkurenéného trhu.

b) Co je dopyt? Preco je dopytov4 krivka klesajica? Co je ponuka? Pre¢o je ponukov4 krivka
rastica? Definujte trhovd rovnovéhu (ekvilibrium).

¢) Co (aké determinanty) ovplyviluje mnoZstvo statku, ktoré by chceli kupujici nakipit™?

d) Co (aké determinanty) uréuje mnoZstvo statku, ktoré budi predavajiici na trhu pontkat™?

e) Aké tri kroky su potrebné pre analyzu zmien stavu trhovej rovnovahy?

Uloha 4-2
Trh so slneénymi okuliarmi pri letnej pldZi mozno charakterizovat’ nasledovnymi vztahmi ceny
a mnozstva:

cena okuliarov (€/ks) | dopytované mnoZstvo (ks) | ponikané mnoZstvo (ks)
30 100 0
40 80 20
50 60 40
60 40 60
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a) Zakreslite dopyt a ponuku okuliarov graficky; na vodorovnu os grafu naneste mnozstvo
okuliarov a oznacte ho Q ana zvisld os naneste cenu okuliarov a oznacte ju P, krivku
dopytu oznacte ako D, krivku ponuky oznacte ako S.

b) Zapiste rovnicu dopytu a ponuky okuliarov.

¢) Aka bude rovnovazna cena a rovnovazne mnoZzstvo na trhu s okuliarmi?

d) Zistite, aky je sklon dopytu a aky je sklon ponuky a interpretujte ich hodnoty.

Uloha 4-3

Predpokladajme, Ze ceny basketbalovych listkov na naSej univerzite st urCované trhom.
V sucasnosti majui dopytové a ponukové vzt'ahy nasledovni podobu:

cena listka (€/Kks) dopytované mnozstvo (ks) | ponikané mnoZstvo (ks)
4 10000 8000
8 8000 8000
12 6000 8000
16 4000 8000
20 2000 8000

a) Na zdklade udajov z tabulky zakreslite dopyt a ponuku basketbalovych listkov graficky
(nezabudnite graf spravne oznacit’).

b) Urcite rovnicu dopytu po basketbalovych listkoch. Interpretujte hodnotu sklonu krivky
dopytu po basketbalovych listkoch.

c) Urcite rovnicu ponuky basketbalovych listkov. Aky je sklon ponuky? Popiste, ¢o je
dovodom netradi¢ného priebehu krivky ponuky na tomto trhu.

d) Aka je rovnovazna cena a rovnovazne mnozstvo basketbalovych listkov na trhu?

e) Na buduci rok planuje naSa univerzita zvysit pocet prijatych Studentov o 5000. Tito novi
Studenti vytvéraju dodato¢ny dopyt po basketbalovych listkoch, ktory je zachyteny

v tabulke. Vytvorte celkovy dopyt

listka (€/k dopyt S zstvo (k
vSetkych Studentov (pdvodnych cena s 4a( 5) opy ovani(;r(l)r(l)ozs vo (ks)
anovych) po listkoch na

L . 8 3000
basketbal. Dopliite do grafu novu
. p 12 2000
krivku (celkového) dopytu po 16 1000
listkoch na basketbal. Akd bude 20 0
teraz rovnovazna cena a mnozstvo

na trhu s basketbalovymi listkami?

Uloha 4-4

Pomocou 3 krokov analyzy zmien trhovej rovnovdhy a grafu vysvetlite, aki zmenu ceny

a obchodovaného mnozstva tovaru mozno ocakdvat’ na prisluSnom trhu v nasledovnych

pripadoch (kreslite kazdy trh / komoditu do samostatného grafu).

a) Co sa stane na trhu s ¢okolddovymi bonboniérami, ak sa zvysia prijmy spotrebitel'ov
(bonboniéry povaZzuju spotrebitelia za superior statok)?

b) Co sa stane s cenou a obchodovanym mnoZstvom ke¢upu, ak poklesne cena hot-dogov?
Kecup je komplementom hot-dogov.

Uloha 4-5

V nasledujuicich dlohach aplikujte 3 kroky analyzy zmien trhovej rovnovahy. Pomocou grafu

dopytu a ponuky vysvetlite zmenu, ktord pre jednotlivé trhy tlohy popisuju (kreslite kazdy trh/

komoditu do samostatného grafu).

a) Ked Spanielsko, jedného z najvicsich eurépskych pestovatel'ov citrusov, zasiahla vina
studeného pocasia, vzrastla cena pomaran¢ového dzisu v obchodoch.

b) Pocas leta stipla cena ubytovania v turisticky obl'ibenom Chorvatsku.

c) Do vydavatel’stva tlacovin boli obstarané vykonnejSie tlaCiarne, o viedlo k poklesu ceny
jedného vytlacku.
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d) Rast prijmov bol v tomto roku sprevddzany poklesom ceny jeddl vo verejnych jedélnach,
ktoré spotrebitelia pokladaji za podradny (inferior) statok.

Uloha 4-6
Urcite, ¢i su nasledovné vyroky pravdivé alebo nepravdivé.
a) Tenisova raketa a tenisova lopticka su substitity.
b) Pokles ceny medu spdsobi posun krivky dopytu medu doprava.
c) Ak je predajnd cena statku nizka, je vynosné statok predavat, takze pontkané mnoZstvo
statku na trhu je velké.
d) Trh s elektrickou energiou nie je dokonale konkurenc¢ny.

Uloha 4-7

Dopyt po bicykloch v malom meste . — _
reprezentuje rovnica P = 1600 — 20Q cena bicykla (€/ks) ponukané mnoZstvo (ks)
(kde P — cena v Eur/ks; Q — mnoZstvo 650 25

v ks). Ponukové vztahy sd zachytené 1100 70

v tabul’ke.

a) Zakreslite dopyt a ponuku bicyklov graficky (nezabudnite graf spradvne oznacit).

b) Vytvorte rovnicu ponuky bicyklov. Aky je sklon krivky ponuky a ako sa interpretuje?
¢) Aka bude rovnovazna cena a rovnovazne mnozstvo na trhu s bicyklami?

Odpoved':

a) Dopyt predstavuje mnozstvo tovaru (bicyklov), aké su spotrebitelia ochotni a schopni
nakupit’ pri kazdej cene za urcité casové obdobie.
Ponuka predstavuje mnoZstvo tovaru (bicyklov), aké su predajcovia ochotni a schopni
ponudknut’ na predaj pri kaZdej cene za urcité ¢asové obdobie.
Graficky sa dopyt a ponuka zndzornuji do grafu, kde na horizontdlnej osi je ako nezdvisle
premennd mnozstvo tovaru (Q) a na vertikdlnej osi je ako zdvisle premenné jeho cena (P).

Zadand rovnica dopytu, P = 1600 — 20Q, predstavuje linedrnu rovnicu, ktorej grafom je
priamka. Pre jednoznac¢né zakreslenie priamky do grafu je potrebné ur¢it’ minimélne dva
body, ktorymi priamka prechddza a ktorych spojenim priamku skonstruujeme. Casto sa
urcuji prieseCniky priamky s osami (no modzete urcit akékol'vek dva body patriace
prislu$nej priamke). Uréme teda priesecniky dopytovej priamky D s osami:

D: P = 1600-20Q
- priese¢nik s vertikdlnou osou - priese¢nik s horizontdlnou osou
Q=0: P = 1600 -20+0 P=0: 0 = 1600-20Q
P = 1600 20Q = 1600

Q = 80

Dopytova priamka pretina vertikalnu os (os s premennou P) v hodnote 1600 a horizont4lnu
os (os s premennou Q) v hodnote 80. Spojenim prislusnych bodov ziskame graficky
priamku dopytu D.

Grafom ponuky v naSej tlohe bude priamka, ktord prechddza bodmi ur¢enymi v tabulke.
Prvy bod — pomenujme ho A — je A[25;650] a druhy bod — pomenujme ho B — je
B[70;1100] (suradnice v poradi [x;y] = [Q;P]). Spojenim tychto bodov ziskame priamku
ponuky S.
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Priamka dopytu D a priamka ponuky S su zakreslené v grafe. V priesecniku priamky
dopytu a ponuky sa nachddza bod trhovej rovnovahy, tzv. ekvilibrium E[Q*;P*].

P (Eur/ks)

E
! - : Q
25 Q 70 80 (ks)

b) Rovnicu pre priamku ponuky S, ktort mdme zakreslentd, vytvorime pomocou bodov,
o ktorych vieme, Ze nimi priamka prechadza.

Vseobecnd rovnica priamky s nezdvisle premennou x a zdvisle premennou y je:
y = a+bx

Pre ponukovu priamku S je nezdvisle premennou mnozstvo statku Q a zavisle premennou
cena statku P, takZe vSeobecnd rovnica ponukovej priamky je:
S: P = a+bQ

Potrebujeme vSak zapisat’ konkrétnu rovnicu ponuky bicyklov v nasej ilohe. To znamena,
Ze potrebujeme zistit, akym hodnotdm sa rovnaju koeficienty a a b zo v§eobecnej rovnice
pre ponuku, a potom zapisat’ rovnicu ponuky bicyklov s tymito hodnotami (namiesto
vSeobecného oznacenia koeficientov pismenkami chceme mat’ v rovnici S konkrétne ¢isla).

Hodnoty koeficientov a a b vrovnici pre priamku ponuky je moZné urcit viacerymi
spdsobmi. Jednym moznym spdsobom, ako sa daju zistit' hodnoty koeficientov a a b, je
dosadit’ do vSeobecnej rovnice priamky ponuky S sdradnice 'ubovol'nych dvoch bodov,
ktorymi priamka S prechddza (¢iZze dosadime ddaje pre Q a P z tychto bodov), a nasledne
vyriesit’ sistavu dvoch rovnic s dvoma nezndmymi (ktorymi su prave koeficienty a a b,
ktorych hodnoty hl'addme a ktoré vyrieSenim sustavy ziskame).

Rovnica ponuky bicyklov:

Dosadime do vSeobecnej rovnice ponuky sdradnice 'ubovol'nych dvoch bodov leZiacich
na priamke — dosadme body, ktoré mame urcené v zadani dlohy. V prvom bode
(pomenovany ako bod A) je Q =25 a P = 650. V druhom bode (pomenovany ako bod B)
je Q=70aP =1100. Potom:

y = a+bx

S: P = a+bQ
A[25:6501: 650 = a+b25 /(-1)
B[70;1100]: 1100 = a+ b70 —» 1100 = a+10+70

-650 = -a-25b N 1100 = a+700

1100 = a+70b 400 = 4a

450 = 45D
10 = b

43



Miroslava Raj¢dniovd — Ema Lazor¢dkova Uvod do ekonémie

44

Hodnoty koeficientov a a b sme nasli (a = 400; b = 10). ZapiSme teraz vSeobecnud rovnicu
ponuky S uz s naSimi hodnotami koeficientov, ¢im ziskame konkrétnu rovnicu pre ponuku
bicyklov. Rovnica ponuky bicyklov teda je:

S: P = 400+10Q

Sklon krivky (v rovnici priamky je dany koeficientom b) vSeobecne urcuje, ako sa meni
zévisle premenna (y), ked’ sa zmeni nezavisle premenna (x) o jednu jednotku (schematicky
symbol A znamena zmenu). Standardne budeme predpokladat’ kladni zmenu nezavisle
premennej. V pripade ponukovej priamky S je nezdvisle premennou mnoZstvo (Q)
a zavisle premennou cena (P). Pre ponukovi priamku bude teda sklon urcovat’, ako sa
zmeni cena tovaru, ked’ sa zvysi jeho pontikané mnozstvo o jednu jednotku (o jeden kus).
Hodnota sklonu je +10 (vidime v rovnici ponuky S: P =400 + 10-Q), takZe cena tovaru sa
v takom pripade zvysi o 10 jednotiek (Eur/kus).
= g = E =10
Ax AQ

Interpretacia sklonu ponuky: Ked’ sa zvysi pontikané mnozstvo bicyklov o jeden kus, tak
sa zvysi cena bicyklov o 10 Eur/ks.

Trhova rovnovéha (ekvilibrium) sa nachddza v bode, kde sa dopyt a ponuka stretavaju, t.j.
krivky dopytu a ponuky sa pretinaji. Pre trh s bicyklami je tento bod v grafe vysSie
oznaceny ako E arovnovdzne mnoZstvo je oznacené ako Q*, rovnovdZna cena ako P*.
Numericky ziskame hodnoty pre rovnovdZne mnoZstvo arovnovaznu cenu pomocou
rovnic dopytu a ponuky. Rovnice dopytu a ponuky bicyklov mame, takze ich vyrieSime
ako sustavu dvoch rovnic s dvoma nezndmymi pre Q a P a vypocitané hodnoty budi prave
hodnotami pre rovnovaZzne mnozstvo (Q*) a rovnovdznu cenu (P*).

D: P = 1600-20Q —— P = 1600- 2040
s: P = 400+10Q P = 1600800
1600-20Q = 400+ 10Q Pt = 800
1200 = 30Q
40 = Qf

Pozn.: pokial' pozname hodnotu jednej premennej z bodu rovnovahy, druhd premennd je mozZné
dopocitat’ pomocou ktorejkol'vek rovnice, ¢i dopytu alebo ponuky, kedZe v bode ekvilibria sa
priamky D a S pretinaju, poskytnd rovnice dopytu a ponuky totoZny vysledok pre P* a Q*.

Rovnovéha na trhu s bicyklami nastava pri cene 800 Eur za kus a mnoZstve 40 kusov.



Miroslava Raj¢dniovd — Ema Lazor¢dkova Uvod do ekonémie

S5 ELASTICITA

Elasticita posudzuje, ako reaguji kupujuci a preddvajici na zmeny podmienok na trhu. Meranie
elasticity umoZiuje presnejSiu analyzu ponuky a dopytu. Doteraz sme sa zaoberali otdzkou, ¢i
zmena istého determinantu dopytu alebo ponuky spOsobi zvySenie alebo zniZenie predaného
mnozstva. Teraz nds bude zaujimat kvantifikicia tejto zmeny a budeme sa snaZit' zistit,
o kol’ko percent sa zmeni dopytované (alebo ponikané) mnozstvo, ak sa zmeni niektory
z determinantov dopytu (alebo ponuky) o jedno percento.

5.1 CENOVA ELASTICITA DOPYTU
Cenova elasticita dopytu meria, ako sa meni dopytované mnozstvo ur¢itého vyrobku, ked’ sa
meni jeho cena. Je to percentudlna zmena dopytovaného mnoZstva vyvoland percentudlnou

zmenou ceny. Cenovu elasticitu dopytu budeme oznacovat’ ako Epp.

_ %AQp  percentudlna zmena dopytovaného mnozstva

PP opAP percentualna zmena ceny tovaru
kde Epp je cenovd elasticita dopytu, Op je dopytované mnozstvo a P je cena tovaru (symbol
A vyjadruje zmenu).

Pri vypocte cenovej elasticity dopytu sa preferuje intervalovy vzorec, tzv. metéda stredného
bodu, pretoZze vysledok nezdvisi od smeru zmeny. Pri tomto vypocte budeme akiikol'vek
percentudlnu zmenu (¢i uZ mnoZstva, alebo ceny) pocitat’ ako podiel absolitnej zmeny
(mnoZstva, alebo ceny) medzi dvomi obdobiami a priemernej hodnoty oboch obdobi:

percentudlna zmena = absoliitna zmena / priemernd hodnota

Dosadenim do povodného vzorca na vypocet cenovej elasticity dopytu potom dostaneme:

_%AQ,  (Q2—0Q1)/ (w)
PD — -
BAP - (p, - P/ (B3 R)

kde Q; a Q2 je dopytované mnozstvo statku na zaciatku a konci sledovaného obdobia a P;
a P> je cena statku na zaciatku a konci sledovaného obdobia.

PretoZe cenova elasticita dopytu meria, ako sa meni dopytované mnoZstvo statku, ked’ sa meni{
jeho cena, je tizko spdjand so sklonom dopytovej krivky. Rovnako ako sklon dopytu aj cenova
elasticita dopytu zachytdva inverzny vzt'ah medzi cenou tovaru a dopytovanym mnoZstvom,
preto bude nadobudat’ zdporné hodnoty. V literattire sa vSak Casto stretivame s uvadzanim
absolitnych hodn6t a opominanim zdporného znamienka. Plati, Ze ¢im vicSia je reakcia
V zmene mnozstva na zmenu ceny, tym elastickejs$i je dopyt. Ak zmena ceny vyvold vel'mi mald
az ziadnu reakciu, ide o dopyt neelasticky. Mo6Ze nastat’ niekol'’ko pripadov:

1. Dokonale neelasticky dopyt — Dopytované mnoZstvo nereaguje na zmenu ceny tovaru.
Percentudlna zmena ceny vyvold nulovi zmenu mnoZstva. Cenova elasticita dopytu sa
rovna 0.

2. Neelasticky dopyt — Dopytované mnoZstvo nereaguje vyrazne na zmenu ceny tovaru, resp.
percentudlna zmena mnoZstva je nizsia ako percentudlna zmena ceny. Aj vel’ka zmena ceny
vedie len k malej zmene dopytovaného mnozZstva. Cenova elasticita dopytu (v absolitne;j
hodnote) je nizsia ako 1.
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3. Jednotkovo elasticky dopyt — Dopytované mnoZstvo sa meni rovnakym percentudlnym
rozdielom ako cena tovaru. Cenova elasticita dopytu (v absolitnej hodnote) sa rovna 1.

4. Elasticky dopyt — Dopytované mnoZstvo reaguje vyrazne na zmenu ceny tovaru. Mala
zmena ceny vyvold vel’kd zmenu dopytovaného mnoZstva. Cenova elasticita dopytu (v
absolttnej hodnote) je vysSia ako 1.

5. Dokonale elasticky dopyt - Dopytované mnozstvo sa meni donekonecna s kazdou zmenou
ceny. Cenov4 elasticita dopytu (v absoliitnej hodnote) je nekonecno.

Obr. 18 Dopytové krivky a cenovd elasticita dopytu

P Dokonale neelasticky P Neelasticky dopyt:
dopyt: |Epp| =0 [Eppl <1
- =4
4 0 :
= a
Hi S g Spr |
o > |
gl T -
S 2 R
= |
(] |
~ |
Q . ’
100 90 100
2. ..nemeni dopvtc—);ané mnoistvo. 2. ..vedie len k 11% zniZeniu dopv?gvaného mnoistva.
> Jednotkovo elasticky > Elasticky dopyt:
dopyt: |Exp| =1 [Eppl >1
> >
[T} [T
(%] (%]
2 1]
51> 8} >
gl a 2l a
) o
& T
R =x
~ (]
I‘\‘l ~
— =
Q Q
80 100 50 100
2. ...vedie k 22% zniZeniu dopytovaného mnoistva. 2. ..vedie k 67% zniZeniu dopytovaného mnoZstva.
p Dokonale elasticky

dopyt: |Epp| = o0

1. Pri kazdej cene nad 4 Eura,

2. Pri cene : s ;

4 Eurs, ~— dopytované mnoistvo je 0.

spotrebitelia D

kupuju ™~ 4

kaidé

mnoZstvo. 3. Pri kazdej cene pod 4 Eura,
dopytované mnoistvo je nekoneéné.

Q

Cenova elasticita dopytu zavisi od viacerych faktorov. VSeobecne plati, Ze dopyt po nejakom
tovare je elastickejsi:
e ¢im existuje VACST pocet substititov daného tovaru — ak mdZeme drahsi statok I'ahko
zamenit’ za iny, lacnej$i (napr. Zemle za rohliky), potom modZeme na zvySenie ceny
jedného statku reagovat’ elasticky a vyrazne zniZit dopytované mnozstvo, pripadne
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prestat’ tento statok spotrebovavat’ uplne. Ak statok nemd substitlity a nemdZeme ho
zamenit’ za iny, mdzZeme sa snaZzit’ zaCat’ Setrit’ a mierne zniZit’ jeho spotrebu (napr. pri
spotrebe elektriny v byte), ale nedokdZeme ho tplne vylicit’ zo spotreby.

* ak ide o luxusny statok — ked’ze luxusné statky nepotrebujeme nutne k Zivotu (napr.
drahé hodinky), m&Zeme na zvySenie ceny statku reagovat’ elasticky a vyrazne zniZit
dopytované mnoZzstvo, pripadne prestat’ statok spotrebovavat tplne. Pri nevyhnutnych
statkoch (napr. zdkladné potraviny) bude reakcia spotrebitelov neelastickd, pretoze
nemdZeme vyrazne znizit’ ich spotrebu ani ich tplne vylicit’ zo spotreby.

e ¢im uzSie je vymedzeny trh — ak je trh vymedzeny tzko (napr. trh ceredlnych Zemli),
bude k vyrobku existovat mnoZstvo substititov (rohliky, bagety, chlieb, grahamové
Zemle...) a mO6Zeme na zvySenie ceny reagovat’ vel'mi elasticky. Ak hovorime o Siroko
vymedzenom trhu (napr. trh potravin), bude existovat’ mélo alebo Ziadne substitity
a reakcia na zmenu ceny bude neelasticka.

* ked ide o dlhsi ¢asovy horizont — dlh$i asovy horizont ndim umoziuje prispdsobit’ sa
zmenenym podmienkam a reagovat’ elasticky (ak je benzin drahy, kdpime si auto
s naftovym motorom, elektrické auto, alebo budeme chodit’” autobusom). Ak musime
rozhodnutie urobit’ v kratkom ¢asovom horizonte (teraz sme na Cerpacej stanici a mame
auto s benzinovym motorom), zvidcSa nie je na vyber vela substititov areakcia
spotrebitel'ov bude neelasticka.

* podiel na rozpocte — ak ma statok nizky podiel na celkovom rozpocte domacnosti (napr.
ceruzka), zvySenie ceny o desat percent (napr. z 0.50 Eur na 0.55 Eur) vyvola
pravdepodobne menej ako 10%-né zniZenie dopytovaného mnoZstva, ¢iZe neelastickd
reakciu. Ak by vSak vzrastla cena statku, ktory ma vyznamny podiel na rozpocte
domécnosti (napr. auto), 10%-ny rast ceny (napr. z 20 tisic Eur na 22 tisic Eur) by mohol
vyvolat’ viac ako 10%-né znizenie dopytovaného mnoZzstva.

VYUZITIE CENOVEJ ELASTICITY DOPYTU

Jednou z uzito¢nych aplikdcii je, Ze ak pozndme hodnotu cenovej elasticity dopytu, mézeme
rychlo zistit’, ¢o sa stane s prijmami firmy, ked’ zvysi alebo zniZi ceny svojich produktov.
Celkové prijmy st pefiaZznou sumou zaplatenou kupujicimi preddvajicim za predany tovar.

TR=PxQ
kde TR su celkové prijmy (trzby za predané vyrobky), P je cena tovaru a Q jeho predané

mnozstvo.

Obr. 19 Krivka dopytu a celkové prijmy
P

TR — celkové
prijmy, triby
(total revenues)

4 —————————————————
TR=PxQ= N)
P

400 Eur
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Zo zakona dopytu vyplyva, Ze ak cena statku rastie, dopytované mnoZstvo bude klesat’ (ceteris
paribus). Co sa teda stane s celkovym prijmom vyrobcu, ak cena produktu vzrastie a jeho
predané mnozstvo klesne? VSetko zdvisi od toho, akd je cenové elasticita dopytu, teda ako
rast ceny alebo percentudlne zniZenie nakupovaného mnozstva.

- Pri neelastickej dopytovej krivke vedie zvySenie ceny k proporéne nizSej zmene
dopytovaného mnozZstva (v percentudlnom vyjadreni cena vzrastie viac ako mnoZstvo
poklesne, prevazi rast ceny). Preto celkové prijmy rastu.

- Pri elastickej dopytovej krivke vedie zvySenie ceny k proporéne vySSej zmene
dopytovaného mnoZstva (v percentudlnom vyjadreni cena vzrastie menej ako mnoZzstvo
poklesne, prevézi pokles mnoZstva). Preto celkové prijmy klesaju.

Obr. 20 Zmena celkovych prijmov a cenovd elasticita dopytu

Zmena celkovych prijmov: neelasticky dopyt Zmena celkovych prijmov: elasticky dopyt
1 ceny = 1 celkovych prijmov T ceny = L celkovych prijmov
P zvysenie ceny P ...zvySuje prijmy zo P zvwysenie ceny P . znituje prijmy z
z1na 3 Eura... 100 na 240 Eur. zo 4 na 5 Eur... 200 na 100 Eur.
D D
5=
3 : 4 \ﬁ&E TR iw
! | =
= I = !
1l N . TR=240 | TR=200 | 100!
TR =100 | ¢ I
Q Q ; Q : Q
100 80 50 20

Analogicky uvedené vztahy platia aj pre pokles ceny statku.

- Pri neelastickej dopytovej krivke vedie zniZenie ceny k proporéne nizZSej zmene
mnoZzstva (v percentudlnom vyjadreni cena klesne viac ako mnozstvo vzrastie, prevazi
pokles ceny). Preto celkové prijmy klesaju.

- Pri elastickej dopytovej krivke vedie zniZenie ceny k propor¢ne vyssej zmene mnozstva
(v percentudlnom vyjadreni cena klesne menej ako mnoZstvo vzrastie, prevazi rast
mnoZzstva). Preto celkové prijmy rastd.

Zakonitosti a protichodny vplyv zmeny ceny a predaného mnozZstva na celkové prijmy musia
mat’ na paméti napr. aj tvorcovia politik, ked’ sa rozhoduji o zvySeni alebo zniZeni dani
a poplatkov s cielom zvysit’ prijem do Statneho rozpoctu.

5.2 PRIJMOVA ELASTICITA DOPYTU

Prijmova elasticita dopytu meria zmenu dopytovaného mnoZzstva urc¢it€ho vyrobku, ku ktore;j
dochddza v dbsledku zmeny spotrebitel'ského prijmu. Vypocita sa ako percentudlna zmena
dopytovaného mnoZstva statku delend percentudlnou zmenou prijmu spotrebitel'a. Prijmovu
elasticitu dopytu budeme oznacovat’ ako Eip.

_ %AQp  percentualna zmena dopytovaneho mnozstva

D= = ; >
%Al percentualna zmena prijmu

_ %AQp (Q2—Q1)/ (%)
ID — -
N R
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kde Ejp je prijmova elasticita dopytu, Op je dopytované mnozstvo a [ je prijem spotrebitela
(symbol A vyjadruje zmenu, index 1 oznacuje hodnotu veli€iny na zaciatku obdobia, index
2 hodnotu na konci obdobia).

Prijmova elasticita dopytu bude odliSnd pre

- normadlne ainferior statky: Vyssi prijem zvySuje dopytované mnoZstvo normalnych
statkov, ale zniZuje dopytované mnoZstvo inferiérnych statkov. Kladnd prijmova
elasticita dopytu bude teda znamenat’, Ze ide o normédlny statok. Zapornd prijmova
elasticita dopytu bude indikovat’ podradny (inferior) statok.

- nevyhnutné a luxusné statky: Statky, ktoré spotrebitelia povazuji za nevyhnutné, su
prijmovo neelastické (0 < Epp < 1). Statky, ktoré spotrebitelia povazuji za luxusné, su
prijmovo elastické (Emp > 1).

5.3 CENOVA ELASTICITA PONUKY

Cenova elasticita ponuky meria zmenu pontkaného mnoZstva tovaru, ku ktorému dochddza
v dosledku zmeny jeho ceny. Cenova elasticita ponuky je percentudlna zmena ponikaného
mnoZstva vyvoland percentudlnou zmenou ceny statku, ateda sa vypocita ako podiel
percentudlnej zmeny ponidkaného mnozstva a percentudlnej zmeny ceny statku. Cenovu
elasticitu ponuky budeme oznacovat’ ako Eps.

%AQs  percentudlna zmena ponikaného mnoizstva

PS5 AP percentualna zmena ceny

_%AQs  (Q2—Q1)/ (—Q2 : Ql)
PS — -
AP (p _py/ (Pz ;Pl)

kde Eps je cenova elasticita ponuky, Qs je ponikané mnozZstvo a P je cena tovaru (symbol A
vyjadruje zmenu, index 1 oznacuje hodnotu veli¢iny na zaciatku obdobia, index 2 hodnotu
na konci obdobia).

Cenova elasticita ponuky bude Standardne kladné Cislo, pretoze vysSia cena vedie k zvySeniu
dodavaného mnoZstva statku, ceteris paribus. Elasticita ponuky je mierou toho, ako l'ahko sa
modzZu vyrobcovia prisposobit’ zvySeniu cien a ponuknut’ na trh zvySené mnozstvo svojich
tovarov. V niektorych odvetviach je pre firmy relativne jednoduché zvysit' produkciu aich
elasticita ponuky bude vysoka (napr. vyroba plastovych vyliskov). V inych odvetviach je tazké
zvysit ponikané mnoZstvo, a to najmi v kratkom case (napr. ponuka bytov). Cenova elasticita
ponuky teda zavisi najmd od schopnosti preddvajicich zmenit mnozstvo tovarov, ktoré
vyrédbaju, a ¢asového horizontu, pricom plati, Ze ponuka je elastickejSia v dlhom obdobi.

Rovnako ako pri cenovej elasticite dopytu, aj pri cenovej elasticite ponuky sa mdZeme stretnut’
s viacerymi pripadmi:
1. Dokonale neelastickd ponuka — Ponikané mnoZstvo nereaguje na zmenu ceny tovaru
a cenova elasticita ponuky je O.
2. Neelastickd ponuka — Percentudlna zmena ceny tovaru vyvoldva proporcionédlne nizSiu
percentudlnu zmenu ponikaného mnozstva. Cenova elasticita ponuky je nizSia ako 1.
3. Jednotkovo elastickd ponuka — Percentudlna zmena ceny tovaru vyvold rovnako velkud
percentudlnu zmenu ponidkaného mnozstva. Cenova elasticita ponuky je 1.
4. Elastickd ponuka — Percentudlna zmena ceny tovaru vyvoldva proporciondlne vicSiu
percentudlnu zmenu ponidkaného mnozstva. Cenova elasticita ponuky je vyssia ako 1.
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5. Dokonale elastickd ponuka — Cenova elasticita ponuky je nekone¢no, pokles ceny by viedol
k nulovému doddvanému mnoZstvu.

Obr. 21 Ponukové krivky a cenovd elasticita ponuky

> Dokonale neelasticka > Neelasticka ponuka:
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4 Eura,

vyrobcovia S
ponukaji ™~ 4
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mnozstvo. 3. Pri cenach nizsich ako 4 Eura,

ponukané mnoZstvo je 0.

Q

OTAZKY A ULOHY ku kapitole 5 Elasticita

(vratane riesSenia k poslednej ilohe)

Uloha 5-1

Nasledujica tabulka zachytdva dopytované mnozstvo leteniek na trase New York — Boston

dvoch skupin spotrebitel'ov, a to obchodnych cestujicich a turistov.

a) Zakreslite dopyt obchodnych cestujuicich po letenkach graficky; na vodorovnu os grafu
naneste mnozstvo leteniek a oznacte ho Q a na zvisld os naneste cenu leteniek a oznacte ju
P, krivku dopytu oznacte ako D;.

50



Miroslava Raj¢dniovd — Ema Lazor¢dkova Uvod do ekonémie

b) Zakreslite dopyt turistov po letenkdch graficky. Krivku dopytu dopliite do grafu z dlohy a)
a oznacte ju ako D».

c) Zapiste rovnicu dopytu obchodnych cestujicich po letenkdch a interpretujte sklon ich
krivky dopytu. ZapiSte rovnicu dopytu turistov po letenkéch a interpretujte sklon ich krivky
dopytu.

cena letenky (€/ks) dopytované r/nnoisF\/lol (ks) | dopytované rpnpistvo (ks)
obchodni cestujuici turisti
150 2100 1000
200 2000 800
250 1900 600
300 1800 400

d) Ak stipne spotrebitel'skd cena letenky zo sicasnych 200 €/ks na 250 €/ks, akd bude cenova
elasticita dopytu obchodnych cestujicich? K vypoctu pouzite metddu stredného bodu.
Vypocitand hodnotu aj interpretujte.

e) Ak stipne spotrebitel’skd cena letenky zo sucasnych 200 €/ks na 250 €/ks, akd bude cenova
elasticita dopytu turistov? K vypoctu pouzZite metdédu stredného bodu a interpretujte
vysledok.

f) PreCo maju turisti ind cenovu elasticitu dopytu po letenkach nez obchodni cestujuci?

Uloha 5-2

Adam je vasnivy kdvickar. Minuly rok platilo o jeho spotrebe kdvy nasledovné: cena kavy bola

8 €/balenie, Adam si kupil spolu 40 bali¢kov a celkovy ro¢ny prijem Adama bol 20600 €. Tento

rok jeho spotrebu kdvy charakterizuju tieto ukazovatele: cena kdvy je 8 €/balenie, Adam si kupil

spolu 50 bali¢kov a celkovy ro¢ny prijem Adama je 22600 €.

a) Zistite cenovu elasticitu dopytu Adama po kave. K vypoctu pouZzite metédu stredného
bodu. Vypocitand hodnotu aj interpretujte.

b) Zistite prijmovu elasticitu dopytu Adama po kdve. K vypoctu pouZzite metddu stredného
bodu. Vypocitand hodnotu aj interpretujte.

c) Vedeli by ste graficky zachytit, ¢o sa stalo s Adamovym dopytom na trhu s kdvou
(nezabudnite graf spravne oznacit)? Zmenil sa niektory determinant dopytu a k ¢omu to

viedlo?
Uloha 5-3
Predpokladajme, Ze trh s mobilnymi telefénmi je charakterizovany nasledovnymi vzt'ahmi:
cena mobilu (€/ks) ponukané mnoZstvo mobilov (ks)
200 380
220 460

a) Ak stipne trhova cena mobilného telefénu z 200 € za kus na 220 € za kus, akd bude cenova
elasticita ponuky mobilnych telefénov? K vypoctu pouZzite metddu stredného bodu.
Vypocitani hodnotu interpretujte.

b) Zistite rovnicu pre krivku ponuky mobilnych telefénov, ur€ite jej sklon a interpretujte ho.
Zakreslite ponukovi priamku (nezabudnite graf spravne oznacit’).

c) Kitoré tvrdenie je spravne?

i)  ZvySenie trhovej ceny mobilov sposobilo zvysenie ponuky mobilov.
1) Zvysenie trhovej ceny mobilov sposobilo zvySenie ponikaného mnoZstva mobilov.

Uloha 5-4

Dvaja vodi¢i — Tom a Jerry — idd k benzinovej pumpe. Bez toho, aby sa pozreli na ceny, obaja
si objednaji. Tom povie: ,,Chcel by som 30 litrov benzinu®. Jerry povie: ,,Chcel by som benzin
za 30 Eur®. Ak4 je cenova elasticita dopytu po benzine u kazdého vodica?
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Uloha 5-5
Urcite, ¢i su nasledovné vyroky pravdivé alebo nepravdivé.

a) Dopyt po inzuline je vo vSeobecnosti cenovo elastickej$i ako dopyt po Sumivych
vitaminovych tabletkach.

b) Ak je prijmova elasticita dopytu zapornd, statok musi byt podradnym (inferior) statkom.

c) Cenova elasticita ponuky meria, ako vel'mi pontikané mnozstvo statku reaguje na zmenu
ceny tohto statku.

d) Ak je cenovd elasticita dopytu po cestovani taxikom -3, tak potom mozno ocakdvat’, Ze
cenova elasticita dopytu po cestovani autobusom je z intervalu (-3;0).

e) Vydavky na stravovanie v reStaurdcii klesaju v priebehu ekonomickej recesie viac ako
vydavky na stravovanie doma (recesiu chédpte ako stav, kedy dochddza k poklesu
hospodarstva a prijmov).

f) Ak sa zvysi cena papiera vyuZzivaného na tla¢ knih, tak sa zniZi ponuka knih a aj dopyt po
knihdch.

Uloha 5-6

Agentidra SITA uverejnila 26.04.2018 ¢lanok s ndzvom ,,Cena masla na Slovensku medziro¢ne
stipla, jeho spotreba sa znizila®, v ktorom sa konStatuje, Ze spotreba masla klesla o 5% a jeho
cena sa zvysSila o 38%. Je mozné odhadnut’, akd je cenova elasticita dopytu Slovdkov po masle
(za predpokladu ceteris paribus)? Ak ano, tak ju aj interpretujte. V sprave sa d’alej uvadza, ze
trzby z predaja masla naréstli o 31%. Na zdklade akého ekonomického pravidla by ste dokazali
predpokladat’ kladni zmenu v trzbach predajcov masla aj keby to nebolo v sprave uvedené?

Odpoved':

Cenov4 elasticita dopytu (Epp) vyjadruje percentudlnu zmenu v dopytovanom mnozZstve tovaru,
ktord vyvola percentudlna zmena jeho ceny:

_ %AQp
PD ™ opAP

Pre vypocet cenovej elasticity dopytu po masle je mozné pouzit’ uvedeny zdkladny vzt'ah pre
Epp, ked’Ze ddaje zadané v tlohe st vyjadrené v percentdch. Cena masla stipla o 38%, teda
%AP = +38, a dopytované mnozZstvo (spotreba) pokleslo o 5%, teda %AQp = -5. Potom:

%AQp  —5
=P~ - _013
PD ™ "o0AP ~ +38

Interpretdcia cenovej elasticity dopytu po masle: Ak sa cena masla zvysi o 1%, tak sa
dopytované mnoZzstvo masla znizi o 0.13%.

Dopyt po masle je cenovo neelasticky. Pre cenovo neelasticky dopyt plati, Ze percentuédlna
zmena v dopytovanom mnoZstve je menSia ako percentudlna zmena v cene tovaru (v
absolitnych hodnotich). Vydavky spotrebitel'ov, ktoré pocitame ako ndsobok ceny tovaru
a nakipeného mnozstva (TE = P«Q), sa v pripade cenovo neelastického dopytu menia takym
smerom, akym sa meni cena tovaru. Pre vydavky na maslo méZeme teda aplikovat’ pravidlo, Ze
ked’ je dopyt po masle cenovo neelasticky a cena masla rastie, budi aj vydavky spotrebitelov
na ndkup masla rast’. Vydavky spotrebitelov su z druhej strany zdroven trzbami vyrobcov, ¢ize
tie sa budd menit’ rovnako (t.j. ocakdvame ndrast trzieb vyrobcov / predajcov masla).
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6 STATNE ZASAHY, DOPYT A PONUKA

V pripade voI'ného a neregulovaného trhu samotny trh (dopyt a ponuka) urcuje rovnovazne
ceny a mnozstva. Cenovy mechanizmus dokaze trh vycistit’ od trhového prebytku aj nedostatku
a nastolit’ trhovi rovnovahu. Avsak aj ked’ podmienky rovnovdhy mozu byt splnené, nie kazdy
ucastnik trhu musi byt spokojny. NajcastejSie pouZivanym argumentom na vysvetlenie
nespokojnosti je spravodlivost. Pre niekoho nie je spravodlivé, Ze si prenajimatelia Gctuju
vysoké najomné, alebo Ze poistovne Uctujui enormné poplatky. Zdkaznici nemaji ind moznost’
ako zaplatit’, pretoZe byvanie aj poistenie su nevyhnutné. Ked tvorcovia politik (vlada/stat)
nadobudnu presvedcenie, Ze trhové ceny st neférové voci kupujicim alebo preddvajicim, mézu
zasiahnut’ do trhového mechanizmu formou cenovych kontrol. Inokedy Stat zasahuje do trhu
z inych dovodov. Napriklad z dovodu obmedzenia dopytu po tovaroch, ktoré nie su zdraviu
prospesné, a rozhodne sa zaviest’ dan, napr. dan z tabaku. Dane §tat zavadza aj preto, aby ziskal
prostriedky na financovanie verejnych tovarov a sluzieb. Spomedzi néstrojov, ktoré ma Stat
k dispozicii na ovplyvilovanie trhov tovarov a sluzieb, si ukdZzeme prave reguldciu cien
a zavadzanie dani a trhové efekty tychto politik Statu.

6.1 CENOVE KONTROLY

Cenovymi kontrolami si vladou zavedené cenové stropy a prahové ceny. Vldda tak priamo
reguluje ceny, za ktoré sa bude na trhu obchodovat’.

6.1.1 CENOVY STROP

Cenovy strop je zdkonom stanovend maximalna cena, za ktord sa dany tovar moZe preddvat.

Zavedenie cenového stropu ma dva mozné dosledky pre trh:

1. Cenovy strop nie je povinny, ak je vyssi ako rovnovdzna cena statku. V tomto pripade
zavedenie cenového stropu nemad Ziadny efekt.

2. Cenovy strop je povinny, ak je niZ$i ako rovnovazna cena statku. Takdto situdcia vedie
k nedostatku tovaru, pretoze pri vlddou stanovenej maximdlnej cene je dopytované
mnoZzstvo vyssie ako pontkané mnozstvo. Prejavom nedostatku na trhu m6zu byt’ dlhé rady
pred obchodmi, diskrimindcia zo strany preddvajucich, spotrebitelia musia prist’ skoro
rdno, aby sa im tovar uSiel, a mnoZstvo spotrebitelov sa k danému produktu vdbec
nedostane. Hoci je cenovy strop zamys$l'any ako pomoc spotrebitel'om, v praxi vedie
k zniZeniu komfortu ich nakupu, pripadne k tomu, Ze tovar ani nenakupia.

Obr. 22 Cenovy strop (maximdlna cena)

P Cenovy strop: P Cenovy strop:
nepovinny cenovy strop o povinny cenovy strop
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g ~ ! 2 . ; strop
2 % I D /:( nedostatok | D
3 | | N
B® ! Q ' : Q
100~ rounovathie /75 125~ ‘
mnozstvo (Q¥) ponukané dopytované
mnoistvo mnoistvo
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6.1.2 PRAHOVA CENA

Cenovy prah je zdkonom stanovend minimdlna cena, pri ktorej sa dany tovar moZe preddvat.

Zavedenie prahovej ceny ma dva mozné dosledky pre trh:

1. Prahovéa cena nie je povinnd, ak je niZSia ako rovnovdZna cena statku. V tomto pripade
zavedenie prahovej ceny nema Ziadny efekt.

2. Prahova cena je povinnd, ak je vysSia ako rovnovdzna cena statku. Pri takejto situécii sa
vytvdra prebytok tovaru na trhu. Prahovd cena zabriani rovnovdhe medzi ponukou
a dopytom. Pri existencii prebytku tovaru trhova cena klesd, no ked’ sa vyrovnd prahovej
cene, uz nemoze nizsie klesat’ (G¢astnici trhu musia reSpektovat’ vladnu regulaciu). Povinna
prahova cena spdsobuje, Ze pontikané mnozstvo prevysuje dopytované mnoZstvo tovaru.
Aj v tomto pripade je vysledkom na trhu diskrimindcia a mnoZstvo ponudkajucich, ktori by
chceli umiestnit’ svoje tovary a sluzby na trhu, ale pri Stitom urCenej cene nie je o ne
dostatocny zdujem.

Obr. 23 Cenovy prah (minimdlna cena)

P Cenovy prah: P Cenovy prah:
. nepovinny cenovy prah povinny cenovy prah
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A
] S bytok S
om \ preby
s 8 4 / cenovy
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: cenovy s !
2 | prah g~ !
a it |
: D = | D
! Q § b : Q
100" rovnovazne /BO 12% )
mnozstvo (Q*) dopytované pontikané
mnozstvo mnozistvo

NajbeznejSim prikladom cenového prahu je minimédlna mzda, ¢o je minimdlna hranica ceny
prace. Zamestnavatelia (ktori tvoria dopyt po prici) podl'a zdkona nesmu platit’ pracovnikom
(ktori ponukaju svoju pracu / pracovnu silu) mzdu nizsiu ako je stanovend minimalna mzda. Ak
je minimdlna mzda efektivna a udrziava mzdy na drovni vyssSej, ako by bola rovnovazna mzda
vygenerovand na trhu, bude mat za ndsledok menej podnikmi najatej pracovnej sily
a nezamestnanost’.

Obr. 24 Cenovy prah na trhu prdce

P (mzdy) Minimalna mzda a trh prace

prebytok prac. sily Ponuka prace
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|
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|
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Q
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dey‘tDyane ponuvkane pracovnikov)
mnoistvo mnoistvo
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6.2 DANE

Vlada zavadza dane, aby mohla zvysit' prijmy d’alej vyuzivané na investicie do verejnych
projektov. RozliSujeme dva podtypy dane: dan uvalend na kupujicich adan uvalend na
predavajucich. Rozdiel je v tom, ktory ucastnik trhu je povinny odviest’ dafiové platby Stétu.
Dane obmedzuju ¢innost’ trhu a spésobuji zmenu trhovej rovnovahy. Ked’ sa zdafnuji vyrobky,
ich obrat (predané mnozstvo) sa zniZi. Kupujici a preddvajici spolocne znaSaju bremeno
danového zat'azenia. Dafové zat'aZenie je rozdelené medzi dcastnikov trhu réznymi spdsobmi
(ukdZeme si, ako moze byt danové bremeno rozdelené medzi kupujicich a preddvajicich a kto
ho bude znaSat’ viac a kto menej). Dane zaroven vedd k tomu, Ze kupujici zaplatia za tovar
vysSiu cenu a preddvajuci dostdvaju nizsiu platbu za svoje produkty. Uvedené efekty dane
nastdvajd na trhu bez ohl'adu na fakt, na koho je dan uvalena.

6.2.1 DAN UVALENA NA KUPUJUCICH

Dane utlmujud ¢innost’ trhu, pretoZe ked’ sa zdafnujui vyrobky, ich predané mnoZstvo klesa. Dan
uvalend na kupujucich znizuje dopyt spotrebitel'ov po predmetnom statku. Nova krivka dopytu
pretne krivku ponuky v bode, ktory ur¢i nové trhové mnoZstvo tovaru, s ktorym sa bude
obchodovat’. Toto nové obchodované mnoZstvo statku a povodné krivky dopytu a ponuky
zéaroven urcujd novd, vyssiu cenu (v porovnani s povodnou rovnovaznou cenou), za ktord budi
kupujici vyrobky nakupovat’, atieZ novd, niZ§iu cenu, ktord za svoje vyrobky dostani
predavajuci.

Obr. 25 Dan na kupujiicich

cena, ktora P

po zavedeni

dane platia

kupujici (Pp) S

cena\ 3.30

bez __ Dari na kupuj.

dane 3.00 posunie dopyt

(P*) 280 - nizsie o vysku
/ dane (0.50).

cena, ktoru

po zavedeni D, D,

dane dostanu Q

predajci (P) 90 100

6.2.2 DAN UVALENA NA PREDAVAJUCICH

Dane na preddvajucich taktiez utlmujui ¢innost’ trhu, pretoZe ked’ rastd ndklady vyrobcov (dan
platend vyrobcom je ndkladom), predajcovia st ochotni pri rovnakej trhovej cene poniknut’ iba
mensSie mnozstvo produktov a predané mnozstvo poklesne. Dail na preddvajicich zniZuje
ponuku. Nova krivka ponuky sa posunie dol'ava a pretne krivku dopytu v bode, ktory uréi nové
obchodované mnozstvo. Toto nové obchodované mnoZstvo statku a povodné krivky dopytu
a ponuky zdroven urcuju novu, vyssiu cenu (v porovnani s pdvodnou rovnovaznou cenou), za
ktord budd kupujici vyrobky nakupovat, atiezZ novd, niZSiu cenu, ktord za svoje vyrobky
dostanud predavajuci.
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Obr. 26 Dan na preddvajiicich

cena, ktora P

po zavedeni
dane platia 52
kupujuci (Pp)
\ ’ 51
cena *3.30
bez dan (0.50) Dan na predav.
dane 3.00 posunie ponuku
(P*) 280 vyssie o vysku
/ dane (0.50).
cena, ktoru D
po zavedeni
dane dostanu Q
predajci (Ps) 90 100

ROZDELENIE DANOVEHO BREMENA

Kupujuici a preddvajici spoloc¢ne nest bremeno daniového zat'aZzenia. Celkové dailové bremeno
zodpoveda urcenej vyske dane. Dainlové bremeno kupujtcich je ta cast’ celkovej dane, ktora
spOsobuje navysSenie ceny tovaru pre kupujicich. Danové bremeno preddvajuicich je ta Cast’
celkovej dane, ktord sposobuje zniZenie ceny, ktoru ziskavajui predajcovia / vyrobcovia statku.
V akom podiele je bremeno dafového zat'aZenia rozdelené medzi spotrebitelov a vyrobcov?
Odpoved’ na tiito otdzku zavisi od elasticity dopytu a elasticity ponuky. Dafiové bremeno znasa
vo vacsej miere td strana (trhovy subjekt), ktora je menej elasticka. (Pozn. Efekt dane je rovnaky
bez ohl'adu na to, ktord strana trhu bola danou zat'azena. Grafy nizsie zachytavajd efekt dane
na cenu kupujucich a preddvajuicich a rozdelenie dannového bremena.)

Obr. 27 Rozdelenie danového bremena

Rozdelenie dariového bremena: P Rozdelenie danového bremena:
elasticka ponuka, neelasticky dopyt neelasticka ponuka, elasticky dopyt

1. Ked je ponuka elastickejsia 1. Ked je dopyt elastickejsi
ako dopyt... S ako ponuka...

cena
S kupujtcich PD ——————

cena bez P *
dane

cena p
kupujucich Fp

3. ...nei spotrebitelia.

D

cenabez _«
dane P

cena
predajcov PS /

2. ...danové bremeno
znasaju vo vacsej
D miere spotrebitelia...

cena o .
predajcov Fg 2. ...dafiové bremeno znasaju
3. ...neZ vyrobcovia. vo vacsej miere vyrobcovia...

OTAZKY A ULOHY ku kapitole 6 Statne zasahy, dopyt a ponuka

(vratane riesSenia k poslednej ilohe)

Uloha 6-1

Aky vladny zasah sposobuje nedostatok tovaru na trhu — cenovy strop (maximalna cena) alebo
cenovy prah (minimdlna cena)? Vysvetlite graficky. UkdZte tiez, ako dané opatrenie meni
celkové vydaje spotrebitel'ov a celkové trzby predajcov tovaru.

Uloha 6-2
Kongres a prezident sa rozhodnd, Ze USA by mali obmedzit’ znecistenie vzduchu zniZenim
spotreby benzinu. Na kazdy predany galén benzinu uvalia dan vo vyske 1 dolar.

56



Miroslava Raj¢dniovd — Ema Lazor¢dkova Uvod do ekonémie

a) Mali by tito dan ulozit’ predajcom alebo kupujicim? Vysvetlite graficky.

b) Pomdze alebo uskodi dan spotrebitelom benzinu — t.j. ako sa zmenia vydavky
spotrebitel'ov po zavedeni dane?

c) Pomdze alebo uskodi dai predajcom benzinu — t.j. ako sa po zdaneni zmenia celkové trzby
predajcov?

d) Vyznacte v grafe danové bremeno a jeho rozdelenie medzi predajcov a kupujucich.

e) Keby bol dopyt po benzine elastickejsi, bol by pokles predaja benzinu po zavedeni dane
vyraznej$i alebo mierne;jsi?

Uloha 6-3

Doticia je opakom dane. Ak vldda uvali na spotrebitel'ov pomarancov dan vo vyske 0.50
Eur/kg, tak ziskava prijmy vo vyske 0.50 Eur za kazdy zakdpeny kilogram pomarancov. Ak
vlada poskytne spotrebitelom pomarancov doticiu vo vyske 0.50 Eur/kg, tak uhradi za
spotrebitel'ov prispevok 0.50 Eur za kazdy zakidpeny kilogram pomarancov.

a) Zakreslite rovnovéhu na trhu s pomarancmi pred zavedenim doticie od vlady.

b) Ukazte dopad doticie poskytovanej spotrebitelom na krivku dopytu a ponuky
pomarancov. Aka bude teraz cena pomarancov, ktora platia spotrebitelia? Aka bude cena
pomarancov, ktort za predaj ziskavaji vyrobcovia? Aké mnozstvo pomarancov sa na trhu
preda?

c) Ziskavaju alebo stracaju spotrebitelia na tomto opatreni vlady? Ziskavaji alebo stracaji
vyrobcovia? Ziskava alebo strica $tat? Posid’te pomocou vydajov/prijmov jednotlivych
Ucastnikov trhu.

Uloha 6-4

Urcite, ¢i sd nasledovné vyroky pravdivé alebo nepravdivé.

a) Cenové stropy (maximalne ceny) su obycajne zavadzané na podporu spotrebitel'ov.

b) Aby bol cenovy prah (minimdlna cena) ucinny a povinny, musi byt zavedeny pod
rovnovaznu cenu.

¢) Dan zavedena na predajcov spdsobuje rast predaného mnoZstva statku na trhu.

d) Ak je dopyt po urcitom statku vel'mi elasticky aponuka statku vel'mi neelasticka,
predajcovia budu znésat’ viacsiu Cast’ dailového bremena ako spotrebitelia.

e) Dan uvalend na spotrebitelov tovaru sposobuje zniZenie obchodovaného mnozZstva,
zniZenie ceny, ktoru za tovar plati spotrebitel’, a zniZenie ceny, ktord si za tovar ponechdva
vyrobca.

Uloha 6-5

Predpokladajme, Ze vlada uvali (Specificku) dan vo vySke 500 Eur/ks na luxusné auta. Sposobi
tato dail navysenie ceny, ktoru platia spotrebitelia, o 500 Eur, o viac ako 500 Eur alebo o mene;j
ako 500 Eur za kazdé zakipené luxusné auto?

Odpoved':

Dan je restriktivnym opatrenim, ktoré zniZuje mnoZzstvo tovaru, s ktorym sa bude na trhu
obchodovat’. Zaroven zavedenie dane vedie k zvySeniu ceny, ktord platia za tovar spotrebitelia,
a k zniZeniu ceny, ktoru si za predaj moZu nechat’ vyrobcovia. Dai tvori rozdiel medzi cenou
spotrebitel'ov a cenou vyrobcov a predstavuje prijem pre Stét.

Dan na luxusné autd navysi cenu pre spotrebitel’'ov dut z pdvodnej rovnovdznej ceny P* na novi
cenu Pp a zniZi cenu pre vyrobcov z povodnej rovnovaznej ceny P* na novu cenu Ps, pricom
Pp = Ps + dan (obycajne teda neplati, Ze celd vyska dane sa premieta do ceny spotrebitelov, t.j.
neplati, ze Pp = P* + dan, ale plati, Ze Pp = Ps + dan). To znamen4, Ze dan vo vyske 500 Eur/ks
na luxusné autd sa do ceny pre spotrebitelov nepremietne kompletne, ale navySuje cenu pre
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spotrebitel'ov oproti pdvodnej rovnovaznej cene o menej ako 500 Eur za jedno auto (vid’ danové
bremeno spotrebitelov v grafe).

P " DAN NA WROBCU
@ dafi (celkova)
S
v tom:

dan. bremeno
spotrebitela

7 dar. bremeno
“ vyrobcu

D

Q" Q

(Pozn.: Graf znazoriiuje dai na vyrobcu. Efekt dane na spotrebitel’a by bol rovnaky, ale graficky by sa dan na
spotrebitel’a vyjadrila posunom krivky dopytu dol'ava.)
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7 EKONOMIA BLAHOBYTU

Krivky ponuky a dopytu ndim pomahajui vysvetlit, ako trhy funguji pri rozdelovani vzacnych
zdrojov a ako sa formuju trhové ceny. Trhova rovnovdha v podstate odrdza sposob, akym trh
zabezpecuje alokdciu vzacnych zdrojov. Predmetom ekondmie blahobytu je otdzka, ¢i trh
zabezpecuje optimdlnu alokiciu zdrojov a maximalizuje celkovy blahobyt kupujicich
a preddvajucich.

Ekon6émia blahobytu skima, ako spdsob alokécie zdrojov ovplyviiuje blahobyt r6znych
subjektov v ekonomike. Jeden z principov ekonémie hovori, Ze z obchodu ziskavaji vSetci.
Kupujuci aj predavajici benefituju z participacie na trhu.

7.1 PREBYTOK SPOTREBITELA

Prebytok spotrebitela meria ekonomicky blahobyt na strane kupujicich. Prebytok spotrebitel’a
uzko stvisi s maximalnou ochotou spotrebitel’a zaplatit’ za dany statok. Ochota zaplatit’ (za
vyrobok, sluzbu) je maximalna Ciastka, ktoru je ochotny kupujici vynaloZit’ na kipu vyrobku,
a hovori o tom, ako si kupujuici ceni dany vyrobok ¢i sluzbu. Ak si spotrebitel’ kiipi zmrzlinu
za 1.50 Eur, odhal'uje tym svoje preferencie a to, Ze si zmrzlinu ceni na minimélne 1.50 Eur.
Jeho maximédlna ochota zaplatit’ za zmrzlinu by pritom mohla byt’ az 2 Eura.

Prebytok spotrebitela je rozdiel medzi tym, kol’ko je spotrebitel’ maximdlne ochotny zaplatit’
za dany vyrobok, a trhovou cenou vyrobku (kol’ko zaii skuto¢ne zaplati).

Vieme, Ze krivka trhového dopytu popisuje rozne mnozstva, ktoré by boli kupujici ochotni
a schopni kupovat’ za prislusnd cenu. Body na krivke dopytu ukazuji, ako si spotrebitelia
vyrobok cenia. Trhova cena ukazuje, kol'’ko za vyrobok musia na trhu zaplatit. Plocha pod
krivkou dopytu a nad trhovou cenou predstavuje prebytok spotrebitela.

ZniZenie trhovej ceny sa prejavi rastom prebytku spotrebitel’'ov. Jednak kazdy zo spotrebitelov
zaplatit’ a niZSou trhovou cenou naréstol. NiZSia cena tiez prildka na trh d’alSich spotrebitel’ov,
ktori st ochotni zaplatit’ za tovar novu niZ§iu cenu.

Obr. 28 Prebytok spotrebitelov

P Prebytok spotrebitelov P Prebytok spotrebitelov
pri cene P, pricene P,
JA CS — prebytok
prebytok spotrebitelov pdvodny prebytok
spotrebitelov {consumer surplus) spotrebitefov
CS prebytok novych
Pl‘ _______________ C RO spotrebitelov
B
___________ F
D I
rebytok '
Q prepy I Q

pévodnych
spotrebitelov Ql 0‘2

Q

59



Miroslava Raj¢dniovd — Ema Lazor¢dkova Uvod do ekonémie

7.2 PREBYTOK VYROBCU

Podobne ako tomu bolo v pripade spotrebitel'ov a dopytu, krivka ponuky ukazuje mnoZstvo,
ktoré su firmy ochotné vyrdbat’ a dodavat’ na trh za rdzne ceny. Z pohl'adu vyrobcov budu tito
ochotni vyrabat’ o doddvat statky, ak je cena dostatocnd na to, aby pokryla vyrobné naklady
alebo oportunitné néklady a poskytla vyrobcom dostato¢ny zisk na udrzanie ich podnikania.
Ked’ hovorime o vyrobnych ndkladoch, zahfiiame vSetko, ¢o musi vyrobca zabezpecit' alebo
¢oho sa musi vzdat’ (napr. peiaznych prostriedkov), aby vyrobil tovar.

Prebytok vyrobcu je rozdiel medzi cenou, ktord predajca dostidva za predany vyrobok,
a ndkladmi na jeho vyrobu. Meria vynos predajcov z ich participicie na trhu.

Tak ako spotrebitel'sky prebytok tzko suvisel s krivkou dopytu, aj prebytok vyrobcu tzko
suvisi s krivkou ponuky. Plocha pod trhovou cenou a nad krivkou ponuky predstavuje prebytok
vyrobcov.

Zvysenie trhovej ceny bude viest’ k rastu prebytku vyrobcov, nakol'’ko kazdému vyrobcovi teraz
predajom vyrobku zostane viac na pokrytie jeho ndkladov a tvorbu zisku. Naviac, rast ceny
prildka d’alSich vyrobcov, ktori doteraz nevyrébali, ked’Ze trhova cena nepokryvala ich naklady
na vyrobu.

Obr. 29 Prebytok vyrobcov

P Prebytok vyrobcov p Prebytok vyrobcov
pri cene P, dodatoény prebytok pricene P,
PS — prebytok povodnych vyrobcov
S vyrobcov E S
{producer surplus) PZ 8 D l { /
B BN,
Py -,C P, i & vyrobcov
PS prebytok povodny prebytok
vyrobcov vyrobcov
A 1A
| Q | Q
Q Q Q

7.3 CELKOVY BLAHOBYT SPOLOCNOSTI A EFEKTIVNOST TRHU

Celkovy blahobyt spolo¢nosti je stihrnom blahobytu vsetkych ucastnikov trhu. Celkovy
blahobyt spolo¢nosti bude v nasom pripade stictom prebytku spotrebitel'ov a vyrobcov.

Prebytok spotrebitelov = Hodnota pre kupcov — trhovd cena (zaplatend kupcami)
a
Prebytok vyrobcov = Trhovd cena (ktori dostanii predajcovia) — ndklady predajcov

Celkovy prebytok (blahobyt) = Prebytok spotrebitela + Prebytok vyrobcu
alebo
Celkovy prebytok (blahobyt) = Hodnota pre kupcov — Ndklady predajcov

Efektivna alokécia zdrojov zabezpecCuje maximalizaciu celkového prebytku (blahobytu) pre
vsetkych ¢lenov spolocnosti. Vol'ny trh poskytuje vyrobky najskor kupcom, ktori si ich cenia
najviac, sudiac podla toho, kol'ko st ochotni za ne zaplatit. VoIny trh zabezpec¢i odbyt
vyrobkov najskor tym predajcom, ktori maju najnizSie ndklady na ich vyrobu. Takze
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zabezpecuje také mnoZstvo vyrobkov, ktoré maximalizuje prebytok spotrebitelov a vyrobcov
spolu.

Obr. 30 Prebytok spotrebitelov, vyrobcov a trhovd rovnovdha (ekvilibrium)

PretoZe situdcia trhovej rovnovdhy predstavuje zdroven aj efektivnu alokdciu zdrojov,
narodohospodari musia akceptovat’ toto rieSenie také, aké je. Uvedeny pristup, ktory nechd trhu
vol'ny priebeh, sa nazyva podl'a francizskeho vyrazu laissez faire.

OTAZKY A ULOHY ku kapitole 7 Ekonémia blahobytu

(vratane rieSenia k poslednej ilohe)

Uloha 7-1
Dopliite, ktoré z uvedenych tvrdeni vysvetl'ujui prebytok spotrebitela a ktoré prebytok vyrobcu.
a) Ekonomicky blahobyt na strane kupujiceho sa nazyva
b) Ekonomicky blahobyt na strane preddvajiceho sa nazyva
¢) Rozdiel medzi ochotou kupujiceho platit’ a ¢iastkou, ktord kupujici v skutocnosti zaplati,
sa nazyva
d) Plocha pod krivkou dopytu a nad trhovou cenou vyjadruje
e) Rozdiel medzi Ciastkou, ktord preddvajici dostane za statok zaplatent, a jeho ndkladmi
(danymi krivkou ponuky) sa nazyva
f) Plocha pod trhovou cenou a nad krivkou ponuky vyjadruje
g) Vynos predajcov z ich participdcie na trhu meria (vyjadruje)
h) Vynos kupujucich z ich participdcie na trhu meria (vyjadruje)

Uloha 7-2

AKkd je to efektivna alokécia zdrojov? Co je to rovnost’? Predstavuje bod trhovej rovnovéahy
(ekvilibrium) na trhu s urcitym tovarom efektivne rozdelenie zdrojov? Je mozné bod trhove;j
rovnovéahy zhodnotit’ aj z pohl'adu rovnosti rozdelenia zdrojov?

Uloha 7-3
Aké su dve najcastejsie pric¢iny trhového zlyhania? Vysvetlite ich a uved’te ku kazdej aj priklad.

Uloha 7-4

Ur¢ite, ¢i su nasledovné vyroky pravdivé alebo nepravdivé.

a) Ak dojde k trhovému zlyhaniu, verejnd politika nemdZe vyrieSit' problém a ekonomicku
efektivnost’ zvysit.

b) Volny trh poskytuje vyrobky najskor kupcom, pre ktorych maji najnizsiu hodnotu.
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¢) Volny trh zabezpeci dopyt po vyrobkoch najskdr tym predajcom, ktori maji najnizsie
ndklady na ich vyrobu.

d) Volny trh =zabezpecuje také mnoZstvo vyrobkov, ktoré maximalizuje prebytok
spotrebitel'ov a vyrobcov spolu.

e) Blahobyt spoloc¢nosti vZdy zdvisi len od hodnoty pre kupcov a ndkladov vyrobcov.

f) Ak je preddvané mnozstvo tovaru nizSie ako rovnovdzne mnozstvo, hodnota pre
kupujicich prevySuje ndklady predavajicich.

Uloha 7-5

Znazornite trh s pocitami a vyznacte bod trhovej rovnovahy.

a)
b)

Ukézte graficky prebytok spotrebitel'ov a prebytok vyrobcov na trhu s pocita¢mi.

Ak technologicky pokrok umozni zvysit ponuku pocitacov, kde vznikne nova trhova
rovnovdha aako to ovplyvni prebytok spotrebitelov, prebytok vyrobcov a celkovy
blahobyt spolo¢nosti? (Predpokladajme volny trh, kde celkovy blahobyt je tvoreny
prebytkom spotrebitel'ov a vyrobcov.)

Odpoved':

a)

b)
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Trhova rovnovadha (ekvilibrium) sa nachddza v bode, kde sa dopyt a ponuka tovaru
stretavaju, t.j. krivky dopytu D a ponuky S sa pretinajd. Pre trh s poc¢itacmi je tento bod
v grafe niZSie oznaceny ako E a rovnovaZzne mnoZstvo je oznacené ako Q*, rovnovazZna
cena ako P*.

Prebytok spotrebitel'ov vyjadruje prospech, ktory spotrebitelia ziskavaji vd’aka tomu, Ze
na trhu si tovar m6zu kupit’ za trhovi cenu a nie za maximdalnu cenu, akd by boli ochotni
zaplatit’. Graficky prebytok spotrebitel'ov reprezentuje plocha, ktord sa nachadza pod
krivkou dopytu a nad trhovou cenou tovaru (ktorou je v ekvilibriu cena P*). V grafe nizsie
je to plocha CS.

Prebytok vyrobcov vyjadruje prospech, ktory vyrobcovia ziskavaji vd’aka tomu, Ze na trhu
mdZu svoj tovar preddvat’ za trhovd cenu a nie za minimdlnu cenu, akd by pozadovali.
Graficky prebytok vyrobcov reprezentuje plocha, ktord sa nachddza nad krivkou ponuky
a pod trhovou cenou tovaru (ktorou je v ekvilibriu cena P*). V grafe niZsie je to plocha PS.

b CS
7 PS

Technologicky pokrok, ako jeden z determinantov ponuky, umoZnil zvysit ponuku
pocitacov. Graficky sa rast ponuky zndzorni posunom ponukovej priamky smerom
doprava. Novi ponuku reprezentuje nova ponukova priamka oznafend ako S°. Nové
ekvilibrium je v bode, kde sa krivka dopytu D (dopyt ostal bez zmeny) a krivka ponuky S”
pretinaju, a je v grafe nizSie oznacené ako E” — nové rovnovdzne mnoZstvo je Q" a nova
rovnovazna cena je P’.
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Prebytok spotrebitel'ov graficky reprezentuje plocha, ktord sa nachadza pod krivkou dopytu
a nad trhovou cenou tovaru (ktorou je teraz cena P”). V grafe nizsie je to plocha CS”.
Prebytok vyrobcov graficky reprezentuje plocha, ktord sa nachddza nad krivkou ponuky
a pod trhovou cenou tovaru (ktorou je teraz cena P”). V grafe niZSie je to plocha PS”.

b CS
¥ PS

v CS
¥ PS

Celkovy blahobyt spolo¢nosti bol pdvodne tvoreny sictom prebytku spotrebitel'ov
a vyrobcov: ploch CS + PS. Teraz je celkovy blahobyt spolo¢nosti tvoreny si¢tom nového
prebytku spotrebitelov a vyrobcov: ploch CS” + PS”. Z grafu je zrejmé, Ze v dosledku
technologického pokroku sa celkovy blahobyt spoloc¢nosti zvysil.
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8 BLAHOBYTNE EFEKTY ZAVEDENIA DANE

Ekonémia blahobytu skiima ako sposob alokécie zdrojov ovplyvni blahobyt celej spolo¢nosti.
Z predchadzajucich kapitol vieme, Ze kupujici a preddvajici maji vynosy z participacie na
trhu. Zarovenn plati, Ze trhovd rovnovdha maximalizuje celkovy blahobyt kupujicich
a preddvajicich spolu. Ako viak ovplyviiuji zdsahy $tdtu blahobyt t¢astnikov na trhu? Co sa
stane s blahobytom, ked’ Stat zavedie dain? Vieme, Ze nezdlezi na tom, ¢i je dan uvalend na
kupujdcich alebo preddvajucich, je isté, Ze cena, ktord budu platit’ kupujici, sa zvysi, a cena,
ktord ziskavaju preddvajici, sa zniZi. Zavedenie dane vytvdra noZnice medzi cenami
jednotlivych strén trhu — medzi cenou, ktoru platia kupujuci, a cenou, ktort ziskavaju pri predaji
predavajuci. V dosledku spomenutych cenovych noznic je predané mnoZstvo vyrobkov po
zavedeni dane niZ$ie ako mnoZstvo preddvané pred zdanenim. Trh dané¢ho vyrobku sa zizi.

8.1 DANOVY PRIJEM

Po zavedeni dane ziskava S§tat danové prijmy. Danovy prijem predstavuje prijem do Statneho
rozpoctu vybrany formou dani. Celkovii sumu danovych prijmov ziskame prendsobenim vysky
(jednotkovej) dane a mnoZstva predanych vyrobkov, ktoré podliehaji zdaneniu.

danovy prijem=T x Q
kde T je vySka (jednotkovej) dane a Q je mnoZstvo predanych vyrobkov.
Graficky st dafové prijmy $titu dané plochou obdiZnika, ktorého jedna strana uréuje vysku
(jednotkovej) dane (oznacené ako T) a druhd strana mnozstvo vyrobkov preddvanych po

zavedeni dane (oznacCené ako Q).

Obr. 31 Darnovy prijem

vyska dane (T)

cena P
kupujicich Fp

cena bez P*
dane

cena P _______
predajcov s

predané|mnozZstvo (Q)

Q Q =
mnoistvo mnoistvo
po zdaneni bez zdanenia

Ked’ze dain meni cenu, ktort za tovar platia spotrebitelia a ktorud za predaj ziskavaju vyrobcovia,
bude dan viest’ aj k zmene blahobytu spotrebitel'ov a vyrobcov. Navyse, Stat ziska zo zavedene;j
dane urcité benefity (prijmy). Celkovy blahobyt spolo¢nosti po zavedeni dane bude pozostavat
z prebytku spotrebitelov, prebytku vyrobcov a danovych prijmov S§titu. Porovnanim
povodnych prebytkov spotrebitel'ov a vyrobcov a zohl'adnenim dopadov pre Stat, dokdzeme
urc¢it’ zmenu celkového blahobytu spolo¢nosti po zavedeni dane.
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Obr. 32 Vplyv dane na blahobyt

cena
kupujdcich PD

cena bez P*
dane

cena p
predajcov T's

Uvod do ekonémie

Pred zavedenim dane Po zavedeni dane Rozdiel
Prebytok spotrebitel'ov A+B+C A -B+0O)
Prebytok vyrobcov D+E+F F -(D+E)
Prijem Statu - B+D + (B +D)
Celkovy blahobyt A+B+C+D+E+F A+B+D+F -(C+E)

Zavedenie dane vedie k zmene celkového blahobytu spolo¢nosti, pricom vyslednym efektom
bude:

- zmena prebytku spotrebitel'a = - (B + C)

- zmena prebytku vyrobcu = - (D + E)

- zmena danovych prijmov = + (B + D)

- strata Casti blahobytu kupujicich a predavajicich = - (C + E)

Cast’ blahobytu, o ktord poklesne celkovy blahobyt spolognosti po zavedeni dane, nazyvame
umftvenymi ndkladmi (plochy C + E). Dan spdsobuje umftvené ndklady, pretoZe zniZuje
vynosy, ktoré by kupujuci a predavajuici ziskali z obchodu a participdcie na trhu.

8.2 UMRTVENE NAKLADY

Umftvené ndklady predstavujui pokles blahobytu spolo¢nosti, ktory by kupujici a predavajuci
ziskali z obchodu a participdcie na trhu. Co urcuje vysku umftvenych nakladov?

Vyska umftvenych nékladov zavisi od reakcie (citlivosti) predaného a kupovaného mnozstva
na zmenu cien. Vyska umftvenych nakladov preto zavisi od cenovej elasticity ponuky a dopytu.

.....

.....

umftvené ndklady sposobené zavedenim dane.

Predstavme si ako priklad trh prace. Cudia vytvéaraji ponuku prace (pracovnej sily) a podniky
vytvaraju dopyt po praci. Zdanovanie pracovnej sily spdsobuje vyznamné deformécie trhu
prace. Aj v tomto pripade umftvené ndklady budi vyssie, ak ponuka prace bude elastickejsia.
Prikladom pracovnikov, ktori reaguji flexibilnejSie na motivacné impulzy a maji elasticku
ponuku prace, mdzu byt’:

- Pracovnici s flexibilnym pracovnym ¢asom

- Rodiny s dodato¢nymi prijmami

- Stars{ pracovnici, ktori si mdzu vybrat’ odchod do dochodku

- Pracovnici pdsobiaci v tielovej ekonomike (t.j. nelegdlna ¢innost’)
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Uvod do ekonémie

Obr. 33 Vplyv dane na blahobyt — umrtvené ndklady a elasticita

P

Deformacie spdsobené dafami:

neelasticka ponuka

S

Ak je ponuka relativne
-~ neelasticka, umrtvené
naklady st nizke.

Deformacie spdsobené dafiami:

neelasticky dopyt

Ak je dopyt relativne
neelasticky, umftvené
naklady st nizke.

D

Q

P Deformacie spdsobené danami:
elasticka ponuka

Ak je ponuka relativne elasticka,
umrtvené naklady su vysoké.

Q

p Deformacie spdsobené dafiami:
elasticky dopyt

S
PD
P* D
Pg [~ X
5 Ak je dopyt relativne elasticky,

umrtvené naklady su vysokeé.

Q

So zvysujicou sa datiovou sadzbou, vel'kost’ umftvenych ndkladov rastie rychlejSie ako velkost’
vybranej dane. Pri nizkych danovych sadzbich su danové prijmy nizke. So zvySujicou sa
sadzbou dane rastd aj danové prijmy. Ale od urc¢itého momentu ak dafiové sadzby budu rast’
nad’alej, danové prijmy zacnu klesat’ v dosledku zniZenia velkosti trhu (zniZuje sa obrat).

Obr. 34 Vplyv dane na blahobyt — umrtvené ndklady a danovd sadzba

P

Umrtvené naklady a dan. prijmy:

nizka dan
darfiové prijmy

umrtvené naklady
f
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p Umrtvené naklady a dan. prijmy:
stredne vysoka dan

dariové prijmy

/

umftvené naklady
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P Umrtvené naklady a dan. prijmy:
vysoka dan

 darové prijmy

umftvené naklady

8.3 LAFFEROVA KRIVKA

Vzt'ah medzi daflovou sadzbou a daflovymi prijmami popisuje Lafferova krivka. Arthur Laffer
je ekonémom a predstavitel'om tzv. ekonémie ponukovej strany. Ekonémia strany ponuky, ako
uz nazov napovedd, sa zameriava na analyzu strany ponuky. Argument zdstancov strany ponuky
koncom 70. a zaciatkom 80. rokov bol jednoduchy. Skuto¢nym problémom pre ekonomiku
podla nich nebol dopyt, ale vysoké zdanovanie a prisna reguldcia, ktord zniZuje motivaciu
pracovat, Setrit’ a investovat’. Nebol potrebny stimul dopytu, ale lepSia stimuldcia ponuky. Ak
znizime dane, aby si l'udia odniesli domov viac zo svojich vyplat, budu viac pracovat’ a viac
Setrit’. Ak si podniky ponechaju viac zo svojich ziskov a dokdzu sa vyhnut’ vlidnym reguldciam,
budd viac investovat’. Stimulovand ponuka price a investicie, alebo ponuka kapitdlu, povedie
k roz§ireniu ponuky tovarov asluzieb, Co zdroven zniZzi infliciu a nezamestnanost.
V najextrémnejSom pripade by stimulacné dcinky politik na strane ponuky mohli byt také
vel'ké, Ze vyrazné zniZenie danovych sadzieb by v skuto¢nosti zvysilo danové prijmy. Aj ked’
by boli daiiové sadzby niZSie, viac 'udi by pracovalo a zardbalo a firmy by ziskavali viac
ziskov, takZe ndrast danovych prijmov by potom prevazil nad poklesmi sadzieb.

Obr. 35 Danovd sadzba a umrtvené ndklady, danovd sadzba a danové prijmy (Lafferova krivka)

umftvené Dariova sadzba a danové Lafferova krivka
naklady umrtvené naklady prijmy dariova sadzba a dafiové prijmy

Lafferova
krivka
dafiova danova
sadzba sadzba

OTAZKY A ULOHY ku kapitole 8 Blahobytné efekty zavedenia dane

(vratane rieSenia k poslednej ilohe)

Uloha 8-1
Aké su nasledky zdanenia? Dopliite bud’ odpoved’ ,,poklesne* alebo ,,vzrastie® ku kazdému
tvrdeniu o dopadoch dane. Ak vldda uvali na urcity statok dan, potom:
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a)
b)
c)
d)
e)
f)
)

predané mnoZstvo daného statku ,

cena, ktord dostanu za statok predavajuci, ,
cena, ktoru platia za statok kupujuci, ,
prebytok vyrobcov ____ |

prebytok spotrebitelov _____,

vel'kost umftvenych nékladov ,

celkovy blahobyt spolo¢nosti .

Uloha 8-2
Vysvetlite, ¢o je to Lafferova krivka a zndzornite ju graficky.

Uloha 8-3
Vyberte vSetko, Co je spradvne. Umftvené ndklady plynice zo zavedenia dane budu vyssie, ak
bude:

a)
b)
C)
d)

vySSia cena tovaru

nizSia cenova elasticita dopytu
vySSia danovd sadzba

vysSia cenova elasticita ponuky

Uloha 8-4
V sacasnosti je trh so sladenymi ndpojmi v rovnovahe, cena sladeného ndpoja je 1.20 Eura za
fl'asu a preda sa 3 milidny flias ro¢ne. Vldda mé v iumysle zdanit’ vyrobcov sladenych ndpojov
danou vo vyske 0.10 Eura za kazdud predand fT'aSu ndpoja. Analytici odhadli, Ze zavedenie dane
by zvysilo cenu ndpoja pre spotrebitel'ov na 1.26 Eura za fl'aSu a objem predaja by klesol na
2.5 miliéna flias.
a) Ako sa zmeni cena, ktord po zavedeni dane utfZia za fI'asu sladeného ndpoja predajcovia?
b) Aké danové prijmy ziska Stat zavedenim opatrenia? Urcite ich numericky a zndzornite

graficky (popisand situdciu zakreslite graficky a vyznacte danové prijmy Statu).

Odpoved':

a)

b)

68

Dani vo vSeobecnosti zniZuje mnozstvo tovaru, s ktorym sa obchoduje, navysuje cenu pre
spotrebitel'ov a zniZuje cenu, ktord si za predaj moZu nechat’ vyrobcovia. Po zavedeni dane
vznikne rozdiel medzi cenou, ktord za tovar platia spotrebitelia (oznacme ju ako Pp),
a cenou, ktoru si za predaj ponechdvaji vyrobcovia (oznacme ju ako Ps), pricom plati, Ze
Pp = Ps + dan.

Cenu, ktorud za predaj sladenych ndpojov dostant ich predajcovia, cenu Ps, je mozné urcit’
tak, Ze od ceny, ktoru platia spotrebitelia, odpocitame vysku jednotkovej dane. Ked'Ze Pp
= Ps + dan, tak potom Ps = Pp — dan = 1.26 — 0.10 = 1.16. Cena, ktord po zavedeni dane
ziska predajca sladenych ndpojov za kazdi predanu fT'asu je 1.16 Eura.

Danové prijmy Stitu sui urcené ndsobkom jednotkovej danovej sadzby a predanym
mnoZstvom tovaru. Vyska dane zo sladenych ndpojov je 0.10 Eura za fl'asu a predd sa 2.5
miliéna flia$ (oznacené ako Q°), takze danové prijmy Statu = dan - Q"= 0.10 = 2.5 = 0.25.
Stat zavedenim dane zo sladenych népojov ziska celkové prijmy vo vyske 0.25 miliéna
Eur.

Graficky st daiové prijmy $titu dané plochou obdiznika, ktorého jedna strana zodpoveda
stanovenej vyske jednotkovej dane a druhd strana zodpovedd mnoZstvu tovaru, ktoré sa
predd a na ktoré sa vztahuje povinnost’ odviezt dan (¢ize mnoZstvu Q). V grafe niZSie je
zachytend situdcia na trhu so sladenymi ndpojmi a danové prijmy Statu si zobrazené
plochou DP.
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(1.26) Pp|

(1.20) P*
(1.16) P

Uvod do ekonémie

DAN NA VYROBCU

[2] DP - dariové
prijmy Statu

Q

(mil. flias)
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9 BLAHOBYTNE EFEKTY MEDZINARODNEHO
OBCHODU

Pripomenime si priklad o obchode, ako sa pestovatel' achovatel dohodli, Ze nebudi
spotrebovavat’ len to, ¢o sami vyprodukujd, ale budd sa Specializovat’ a potom navzajom
obchodovat’ so svojimi vyrobkami. Pre kazdého z nich je vyhodnejSie, ak sa bude $pecializovat’
na to, v ¢om dosahuje komparativnu vyhodu. Inymi slovami kazdy bude vyrabat’ ten statok,
ktory dokdze vyrobit’ s niZ§imi ndkladmi obetovanych prileZitosti ako druhy vyrobca. Této
logika plati nielen pre obchodovanie jednotlivcov a firiem, ale aj pre medzinarodny obchod
medzi krajinami a umoZnuje odpovedat’ na otazky:

- Co urduje, & sa dand krajina stane importérom (dovozcom) alebo exportérom

(vyvozcom)?
- Kto ziskava a kto stradca z voI'ného obchodu?

Krajiny, ktoré sa odliSuji svojimi prirodnymi zdrojmi, podnebim, infrastruktirou alebo
pracovnou silou, mdZu mat’ komparativnu vyhodu v produkcii niektorych produktov.
Pripomeiime si, Ze krajina ma absoldtnu vyhodu oproti inej krajine pri vyrobe tovaru, ak na
vyrobu tohto tovaru vyuZiva menej zdrojov ako ind krajina. Predpokladajme, Ze krajina A
a krajina B produkujui pSenicu, ale podnebie A je pre pSenicu vhodnejSie ajej praca je
produktivnejSia. Krajina A bude produkovat’ viac pSenice na hektdr ako krajina B a spotrebuje
menej prace na hektar vypestovanej pSenice. Krajina A ma v produkcii pSenice absolitnu
vyhodu oproti krajine B.

Krajina ma komparativnu vyhodu pri vyrobe tovaru, ak tento tovar moZno vyrobit pri nizSich
alternativnych ndkladoch (v zmysle jednotiek iného tovaru, ktorého sa treba vzdat’) ako v inej
krajine. Predpokladajme, Ze krajiny A a B produkuji pSenicu aj kukuricu a A ma absolitnu
vyhodu v produkcii oboch — to znamend, Ze klima v krajine A je lepSia ako klima v krajine B
a na produkciu daného mnozstva pSenice aj kukurice je potrebnych menej zdrojov. Teraz si A
a B musia vybrat medzi vysadbou bud pSenice alebo kukurice na svojej pode. Aby sa
produkovalo viac psSenice, musi kazda krajina znizit vymeru kukurice; resp. na produkciu
kukurice musi kazda krajina zniZit’ vymeru pSenice. Ndklady na pSenicu v kazdej krajine moZno
merat’ v uSlych tondch kukurice a ndklady na kukuricu mozno merat’ v uslych tonach psenice,
teda prostrednictvom ndkladov obetovanych prilezitosti. Kazdd krajina by sa mala
Specializovat’ na produkciu toho statku, pre ktory ma nizsie ndklady obetovanych prileZitosti
ako druhd krajina. Krajina s niZ§imi ndkladmi obetovanych prileZitosti na vyrobu pSenice sa
bude Specializovat’ na pSenicu a s touto komoditou sa zapoji do medzindrodného obchodu —
bude pSenicu vyvazat' ainy tovar (kukuricu), pre ktory nemd komparativnu vyhodu, bude
dovazat. Krajina s niZ$imi ndkladmi obetovanych prilezitosti na vyrobu kukurice sa bude
Specializovat’ na kukuricu a s touto komoditou sa zapoji do medzindrodného obchodu — bude
kukuricu vyvézat’ a iny tovar (pSenicu), pre ktory nema komparativnu vyhodu, bude dovazat’.

9.1 SVETOVA CENA A KOMPARATIVNE VYHODY

Najskor uvazujme, ako by vyzerala rovnovdha na domédcom trhu nejakej krajiny bez obchodu.
Predpokladajme, Ze:

- existuje krajina izolovand od zvysku sveta a vyraba ocel,

- trh s ocelou pozostava z domécich predavajicich a kupujicich ocele,

- nikto v krajine nemd povolenie dovaZzat’ alebo vyvazat ocel’.
Domaéce ceny ocele sa prisposobuji tak, aby sa dopyt vyrovnal ponuke. Sucet prebytku
spotrebitelov a vyrobcov predstavuje celkové vynosy predajcov a kupujicich z obchodu,
predstavuje teda blahobyt spolo¢nosti.
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Obr. 36 Blahobyt bez medzindrodného obchodu (v bode rovnovdahy na domdcom trhu)

P

prebytok
~ spotrebitelov

- prebytok
vyrobcov

D

Ak sa krajina rozhodne zapojit' do medzinarodného obchodu, stane sa z nej vyvozca alebo
dovozca ocele?

Na zodpovedanie tejto otazky vyuZijeme princip komparativnej vyhody a porovndme domécu
cenu (bez obchodu) a svetova cenu daného vyrobku. Svetova cena predstavuje cenu vyrobku,
ktord prevlada na svetovom trhu daného vyrobku. Ak krajina m4 komparativnu vyhodu, potom
jej doméce ceny budi pod uroviiou svetovej ceny a krajina sa stdva exportérom (vyvozcom)
vyrobku. Ak krajina nema komparativne vyhody, potom doméce ceny budu vysSie ako uroven
svetovej ceny a krajina sa stdva importérom (dovozcom) daného vyrobku. Malé krajiny nemaja
moznost’ ovplyviiovat’ svetové ceny a po zapojeni sa do medzinarodného obchodu bude cena
vyrobku na ich domdcom trhu rovnakd, ako je jeho svetovd cena (si prijemcom ceny zo
svetového trhu)

Obr. 37 Zapojenie sa krajiny do medzindrodného obchodu

P Medzinarodny obchod P Medzinarodny obchod
a vyvazajlca krajina a dovaiajuca krajina

\ / S
: svetova cena

S

cena po zapoj.

cena pred
obchodom

obchodom do obchodu
=

cena pred

|

|

| .

] svetova cena
|

Pl I i
/ import N
e f y Q

|
|
|
:
|
er?ft

cena po zapoj.
do obchodu

e Q
* *
Qy Q Qg Qs Q Qp
dopytované ponukané pontkané dopytované
mnoistvo mnoZstvo mnoistvo mnoiZstvo

Zapojenie sa krajiny do medzindrodného obchodu povedie k zmene ceny statku na domacom
trhu ak zmene dopytovaného a ponikaného mnozZstva statku domdcimi spotrebitelmi
avyrobcami. To znamend, Ze sa zmeni prebytok (domadcich) spotrebitel'ov a prebytok
(domacich) vyrobcov, a teda aj celkovy blahobyt spolo¢nosti.

Z analyzy vyvazajucej krajiny vyplyva, Ze domadci vyrobcovia ziskavaji, ale domaéci

spotrebitelia strdcaju z medzindrodného obchodu. Celkovo vSak volny obchod zvySuje
blahobyt vyvaZajicej krajiny.
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Obr. 38 Blahobyt vo vyvdZajiicej krajine

%% N export S
g8 ‘ — tova
Pi . \D svetova cena
BEP !
2 | ¢
| - Q
Q
Pred obchodom Po obchode Rozdiel
Prebytok spotrebitel'ov A+B A -B
Prebytok vyrobcov C B+C+D + (B +D)
Celkovy blahobyt A+B+C A+B+C+D +D

Opacny pripad, teda ak svetova cena produktu je nizsia ako domdce ceny, bude znamenat’, Ze
krajina sa stdva dovozcom tovaru. Domdci spotrebitelia budu chciet’ kupovat’ produkt za nizsie
svetové ceny. Domaéci vyrobcovia znizia vyrobu, lebo domdice ceny poklesnd na troven
svetove] ceny. Domadci vyrobcovia stridcaji a domdci spotrebitelia ziskavaji z obchodu.
Celkovo vol'ny obchod zvySuje blahobyt krajiny, pretoZe zisky (domadcich) spotrebitel'ov
prevysuju straty (domécich) vyrobcov. Cisty blahobytny efekt je teda pozitivny.

Obr. 39 Blahobyt v dovdZajiicej krajine

P
85 >
g8 P’
B D

33 P, y ; ; svetovd cena

S me ND

59 ~ Q

8 Q

Pred obchodom Po obchode Rozdiel

Prebytok spotrebitel'ov A A+B+D + (B +D)
Prebytok vyrobcov B+C C -B
Celkovy blahobyt A+B+C A+B+C+D +D

V sumdre mozno povedat, Ze medzindrodny obchod zvySuje celkovy blahobyt krajiny
a zviacSuje velkost’ “ekonomického koldca” v oboch pripadoch — aj ked’ je krajina vyvozcom aj
prekazky najmé z dovodu ochrany domécich pracovnych miest. Prekdzky obchodu, nazyvané
aj obchodné bariéry, maji mnoho poddb. Dve najbeznejsie su cld a dovozné kvéty. Su to formy
ochrany, ktoré chrania niektoré odvetvia hospodarstva pred zahrani¢nou konkurenciou.
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9.2 CLO

Clo predstavuje dail uvalent na tovary vyrobené v zahrani¢i a preddvané v domécej krajine.
Clo zvySuje cenu zataZeného vyrobku na domédcom trhu nad droviiou svetovej ceny (o vysSku
cla). Zaroven clo zniZzuje dovezené mnoZzstvo statku a priblizuje trh k situdcii ekvilibria bez
obchodu. Porovnanim stavu, kym vol'ny obchod prebiehal vol'ne, a stavu, ked’ dovoz tovaru
podlieha clu, zistime, Ze po zavedeni cla sa celkovy blahobyt domécej krajiny zniZuje. Clo
sposobuje zmenu prebytku (domécich) spotrebitel'ov, prebytku (domdcich) vyrobcov a navyse
vedie k vzniku prijmov pre Statny rozpocet domdcej krajiny (vypocitame ich ako vySka cla krat
dovazané mnoZstvo tovaru). Po zohl'adneni vSetkych efektov zistime, Ze clo vedie k umftvenym
nakladom (plochy D + F v grafe), ktoré predstavujui pokles blahobytu spolo¢nosti (v doméce;]
krajine).

Obr. 40 Dopad cla na trh a na blahobyt v domdcej krajine
p _ Dopad cla | p Clo a blahobyt

2e _rovnovaha bez obchodu o A - umftvené naklady
52 P, 52 P, LB,
2o P, T/? \T ﬁclo svetova cena 2o P, < TA{ : \FQT ﬁclo svetova cena
°3 / import po cle N °2 V import po cle N
! —— ! Q ! —— ! Q
le Qs, Qp O:D:L le Qs, Qp O:D:L
import Bred clom import Bred clom
Pred zavedenim cla Po zavedeni cla Rozdiel
Prebytok spotrebitelov | A+B+C+D+E+F A+B i (](; :1?) *
Prebytok vyrobcov G C+G +C
Prijem Statu - E +E
Celkovy blahobyt A+B+(i+GD+E+F A+B+C+E+G -(D+F)

9.3 DOVOZNA KVOTA

Dovoznd kvoéta predstavuje obmedzenie dovdZaného mnoZstva vyrobku vyrobeného
v zahrani¢i a preddvaného na domédcom trhu. Pretoze kvoty zvySuji domace ceny nad droven
svetovej ceny, domdci kupujuci stricaji a predavajici ziskavaji v porovnani so situdciou, kym
obchod prebiehal vol'ne. Importér, ktory ma pravo dovazat’ tovar v rdmci limitu stanovenej
kvoty, dostane od Stdtu dovoznu licenciu. DrZitelia dovoznej licencie ziskaju z toho, Ze moZu
nakupovat’ dovdzané vyrobky za svetovi cenu a predavat’ ich na domacom trhu za vyssiu cenu.
Stat moZe vydavanie dovoznych licencif spoplatnit’ tak, aby sa vyhody drZitelov licencie stali
CiastoCne alebo uplne prijmami Statneho rozpoctu.

Prebytok (domécich) spotrebitelov po zavedeni dovoznej kvéty oproti stavu, kym obchod
prebiehal vol'ne, poklesne. Naopak, prebytok domacich vyrobcov stipne. Ak Stat za ucelom
kontroly dovoznej kvoty preddva dovozné licencie, ziska prijmy do Statneho rozpoctu. Celkovy
blahobyt spolo¢nosti v domécej krajine sa po zavedeni kvéty znizi o velkost’ umftvenych
ndkladov (plochy D a F v grafe). Dovozné kvoty potencidlne mdzu spdsobit’ vyssie umrtvené
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naklady (ako clo), ak sa presadia cez mechanizmy zndme ako lobbying (t.j. dovozné licencie su
rozdelené protekcne). Ak vlada predd dovozné licencie za skuto¢ni hodnotu, jej prijmy sa
rovnaju prijmom, ktoré vyplyvaju zo zavedenia cla, a potom vysledky zavedenia cla a dovozne;j
kvéty su identické.

Obr. 41 Dopad dovoznej kvoty na trh a na blahobyt v domdcej krajine

p | Dopad dovoznej kvoty | p Dovozna kvota a blahobyt |
S . S .
¥ S S
brovnovaha k.\é (domaca / (domaca
ez obchodu
ponuka + ponuka +
3 \ dovoz) 5 dovoz)
© 2 © 2
=0 =0
ud.?c P:)_ / ud.?c P:)_ 1
%g Py / ‘ i = svetova cena Eg Py V ; i = svetova cena
ol | import po kvdte | D ol | import po kvdte | D
@ ! ! A ) | Q ot ! — ! Q
Q§1 Qs, Qp O:Dl Q§1 Qs, Qp O:Dl
import prTed kvotou import prTed kvotou
Pred zavedenim kvoty Po zavedeni kvoty Rozdiel
b A+B+C+D+E"+ -(C+D+
Prebytok spotrebitel'ov E(,j,_'_ F A+B E(+CE +F)
Prebytok vyrobcov G C+G +C
Prijem drzitel'ov P . s
e - E'+E +(E+E")
licencie na dovoz
. A+B+C+D+E+ A+B+C+E+E"+
Celkovy blahobyt E“+F+G G -(D+F)

Oba néstroje Statu bezne vyuZivane v medzindrodnom obchode, cld aj dovozné kvéty, zvysuji
doméce ceny, zniZuju blahobyt domécich spotrebitel'ov, zvySuji blahobyt domécich vyrobcov
a sposobuju umftvené naklady.

Okrem uZz skor spomenutych vyhod prindSa medzindrodny obchod aj SirSi sortiment tovarov,
nizSie ndklady v dosledku tspor z rozsahu, zvySenu konkurenciu, pripadne viac ndpadov.
Napriek tomu krajiny Casto pristupuji k ochrane svojho doméaceho trhu akladd obchodu
prekdzky. Hlavnym argumentom pre obchodné bariéry je ochrana domdcich pracovnych miest.
Je pravda, Ze ked’ nakupujeme tovar od zahrani¢nych vyrobcov, domdci vyrobcovia trpia. Nie
je vSak dévod domnievat sa, Ze pracovnici prepusteni v menej konkurencnych sektoroch
nebudu nakoniec znovu zamestnani v expandujucich sektoroch. Okrem ochrany pracovnych
miest mozu urcité odvetvia hospodarstva poziadat’ Stat o ochranu aj z inych dévodov, napr. Ze
su zivotne dodlezité pre narodnd obranu. V pripade vojny alebo pandémie by krajina nechcela
zavisiet’ od zahranic¢ia. Aj ked’ uzndva komparativnu vyhodu inej krajiny, moZno bude chciet’
chranit’ svoje vlastné zdroje. Dalsim dévodom pre obmedzovanie medzinirodného obchodu
modze byt ochrana zac¢inajiceho priemyslu, ktory ma perspektivu byt konkurencieschopnym
v budidcnosti. Okrem toho krajiny zavddzaji obchodné bariéry aj ako odvetu proti nekalej
konkurencii alebo ako negociacny nastroj.
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OTAZKY A ULOHY ku kapitole 9 Blahobytné efekty medzinarodného obchodu

(vratane rieSenia k poslednej ilohe)

Uloha 9-1

Urcite, ¢i su nasledovné vyroky pravdivé alebo nepravdivé.

a) Krajina sa stane exportérom statku, ak je svetova cena tovaru nizsia ako jeho doméca cena.
b) Kirajina sa stane exportérom statku, ak je domaca cena tovaru niZsia ako jeho svetovd cena.
¢) Krajina sa stane exportérom statku, ak ma krajina komparativnu vyhodu v produkcii statku.
d) Krajina sa stane exportérom statku, ak mé krajina absolitnu vyhodu v produkcii statku.

e) Krajina sa stane exportérom statku, ak mé krajina dostato¢né zasoby statku.

Uloha 9-2

Co sa stane s domacou cenou statku v krajine, ktord je dovozcom tovaru, ak je povoleny volny
medzindrodny obchod? Porovnajte stav, ked bol domadci trh uzatvoreny a nachddzal sa
v rovnovahe, a stav, ked’ sa domaci trh otvori medzinarodnému obchodu (tovar sa dovaza).
Vasu odpoved’ ukazte na grafe. Aké st dovody / argumenty, pre¢o niekedy krajiny nechcu
povolit’ dovoz statkov?

Uloha 9-3
Je cisty blahobytny efekt z voného medzindrodného obchodu v pripade vyvaZajicej krajiny
kladny alebo zdporny? Vasu odpoved’ dopliite o grafické zndzornenie.

Uloha 9-4

Na zaklade grafu zodpovedzte:

a) Je krajina dovozcom alebo vyvozcom tovaru, ktorého domdci trh je v grafe zndzorneny?

b) Aky je rozdiel v prebytku spotrebitelov potom, €o bol povoleny volny medzinidrodny
obchod, oproti stavu pred obchodom (o ktord plochu sa zmeni prebytok spotrebitelov)?
Zvysil alebo zniZil sa prebytok spotrebitelov tym, Ze bol umozneny medzindrodny obchod
(oproti rovnovaznemu stavu na domacom trhu pred obchodom)?

svetova cena

Uloha 9-5
Na zdklade grafu urcite prebytok (domécich) vyrobcov po zavedeni cla na prisluSny tovar zo
strany Statu. Ktorymi plochami je tento prebytok tvoreny?
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Uloha 9-6
Na zdklade grafu urcite, aky je prebytok (domécich) spotrebitel'ov pred zavedenim dovozne;j
kvéty na prislusny tovar zo strany Statu. Ktoré plochy v grafe tento prebytok zndzornuji?

svetova cena

I 1 Q

Odpoved':

Prebytok spotrebitel'ov vyjadruje prospech, ktory spotrebitelia ziskavaji vd’aka tomu, Ze na
trhu si tovar mézu kipit’ za trhovi cenu a nie za maximalnu cenu, akud by boli ochotni zaplatit’.
Graficky prebytok spotrebitel'ov reprezentuje plocha, ktord sa nachadza pod krivkou dopytu
anad trhovou cenou tovaru. Pred zavedenim dovoznej kvéty, t.j. vstave vol'ného
medzindrodného obchodu, bola trhovou cenou tovaru cena prevzatd zo svetového trhu (svetova
cena Pw). V grafe je prebytok spotrebitelov (CS) pred zavedenim dovoznej kvéty zobrazeny
plochou, ktord sa nachddza pod krivkou dopytu D a nad svetovou cenou Pw, takze pozostava
z diel¢ich ploch B, C, D, E,F,G,H (tedaCS=B+C+D+E+F+ G + H).

Pozn.: Po zavedeni dovoznej kvéty je prebytok spotrebitel'ov (CS”) tvoreny plochou pod krivkou dopytu a nad

novo vzniknutou trhovou cenou tovaru, ktorou je cena P” zodpovedajica vodorovnej cervenej Ciarkovane;j linii,
takze CS"=G + H.

76



Miroslava Raj¢dniovd — Ema Lazor¢dkova Uvod do ekonémie

10 EXTERNALITY

Ked’ sa rano rozhodnete, Ze pojdete do prace autom, do akej miery zvaZujete vplyv emisii auta
na zivotné prostredie? Firmy dlhé roky nevenovali vel'kd pozornost ti¢cinkom vyprodukovanych
emisii na kvalitu vzduchu, ktory dychame. V oboch pripadoch ndklady na tieto ¢innosti neznasa
vylu¢ne osoba, ktord sa rozhodla pre jazdu autom do prace alebo pre vyrobu vo firme, ale aj ini
¢lenovia spolocnosti. Preto rozhodnutia, ktoré tieto rozhodovacie subjekty urobili, nebudi
optimélne.

Externalita existuje, ked’ ¢iny jednej osoby alebo skupiny osdb spdsobuji ndklady alebo
prinasaju prospech tretej strane. Je to nekompenzovany dopad ¢innosti jednej osoby na blahobyt
ostatnych.

Externality spdsobujui neefektivnost’ trhov, nakolko trhy pri existencii externalit nedokdzu
maximalizovat’ celkovy blahobyt spolo¢nosti. Externality sa vyskytuji, ked’ sa istd osoba
(subjekt) zapoji do €innosti, pricom ovplyviiuje blahobyt ostatnych nezainteresovanych osob
(subjektov) a pritom nezaplati ani nedostdva kompenzicie za jej Ciny. Ak dopad Cinnosti
subjektu na blahobyt ostatnych nezainteresovanych osob je zdporny, hovorime o negativnych
externalitich (vyfuky dut, faj¢enie, hlucni susedia, firmy znecistujice zivotné prostredie). Ak
dopad ¢innosti subjektu na blahobyt ostatnych nezainteresovanych osob je kladny, hovorime
o pozitivnych externalitich (o¢kovanie, obnova historickych pamiatok, nové technolégie).

10.1 NEGATIVNE EXTERNALITY

Negativne externality vedud k situdcii, ked’ sa na trhu obchoduje véac¢sie mnoZstvo tovaru nez je
spoloCensky Ziaduce. Predstavme si situdciu na trhu s hlintkom. Vyrobené a spotrebované
mnoZstvo v bode trhovej rovnovéhy je efektivne, pretoZze maximalizuje blahobyt (prebytok)
vyrobcu i spotrebitel’a.

Ak vyrobcovia hlinika znecistia Zivotné prostredie (negativna externalita), potom spoloc¢enské
ndklady na vyrobu hlinika si vysSie ako vyrobné ndklady samotnych producentov hlinika.
Spoloc¢enské naklady zahfnaja nédklady vyrobcov hlinika plus ndklady nezainteresovanych osob
vyplyvajice  znegativneho dopadu znecistenia Zivotného prostredia. Naklady
nezainteresovanych osob moézu zahiiat’ ndklady na Cistenie a obnovu Zivotného prostredia,
zvysené naklady na zdravotnu starostlivost’ o I'udi Zijicich v blizkosti miesta vyroby hlinika,
na obnovu ciest a pod. Spolocenské ndklady zndzornime krivkou spolocenskych nékladov,
ktora bude v grafe pre trh s hlinikom lezat’ nad krivkou ponuky.

Obr. 42 Trh s negativnou externalitou

P (cena hlinika) Trh s hlinikom P (cena hlinika) Negativna externalita
znecistenie a spol. optimum

niskiatly na Spolocenskeé naklady

znedistenie

Ponuka
(vyrobné naklady)

Ponuka
(vyrobné naklady)

R E E
p
| I
i Dopyt (uzitok spotr.) i Dopyt (uzitok spotr.)
| |
— Q —— Q
Q ) (mnoistvo Q Q ] (mnoistvo
(trhové) hlinika) (optimalne) (trhové) hlinika)
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V bode, kde sa v grafe pre trh s hlintkom pretina dopytova krivka s krivkou spoloc¢enskych
ndkladov, sa nachddza optimdlna droven produkcie statku. Spolo¢ensky optimdlna droven
produkcie je niZ$ia ako rovnovazne mnozstvo (vol'ného trhu).

INTERNALIZACIA EXTERNALITY

Ked’ po spravnosti zahrnieme externé ndklady spojené s negativnou externalitou do rozpoctu
firmy, ktord negativnu externalitu spdsobuje, napriklad tym, Ze printitime firmu tieto naklady
zaplatit’, zvySené naklady na vyrobu posunu krivku ponuky dol'ava. Nova krivka ponuky teraz
bude odrazat’ celkové spolocenské ndklady na produkciu a v priesecniku s krivkou dopytu
vygeneruje spolocensky optimalne mnozstvo produkcie. Ide o tzv. internaliziciu externality.
Internalizdcia externality predstavuje sposoby, ako motivovat’ jednotlivcov (subjekty) k tomu,
aby brali do tvahy vedl'ajSie uinky svojej Cinnosti. Vlada mdze internalizovat’ (negativnu)
externalitu tak, Ze zavedie dan na vyrobcu alebo poplatky s cielom zniZit’ rovnovdZne mnoZstvo
statku na dtroven spoloCensky optimdlneho mnozstva. Externality vSak mo6Zu byt
internalizované aj bez zdsahu vlady — napr. pomocou dohdd, vyjedndvania, dodrZiavanim
zésad, pravidiel alebo Standardov.

10.2 POZITIVNE EXTERNALITY

Pozitivne externality vedud k situécii, ked’ trhy zabezpeCuji niZSie mnozstvo statkov nez je
spolo¢ensky ziaduce. Vplyv novych technoldgii je prikladom pozitivnej externality, ktord sa
vyskytuje, ked’ inovdcie firiem prindSaji zisky nielen im, ale sa stdvaji stcastou
technologického know-how spolocnosti atym prindsaju uzitok pre celd spolo¢nost’. Ich
novych technolégiach. Celkovy spolocensky uzitok zndzornime krivkou spolo¢enského izitku,
ktord bude v grafe pre trh s danym statkom lezat’ nad krivkou dopytu.

V bode, kde sa pretina krivka ponuky s krivkou spolo¢enského uZzitku, sa nachadza optimalna
uroven produkcie. Optimdlna droven produkcie je vySSia ako rovnovdZzne mnoZstvo statku. Trh
by bez zohl'adnenia pozitivnej externality generoval nizSie mnozstvo tovaru, ako je spolocensky
optimdlna droven. Spolo¢enska hodnota vyrobku prekracuje izitok jednotlivého spotrebitela.

Obr. 43 Trh s pozitivnou externalitou

Pozitivna externalita

P (cena vzdel.) |
vzdelanie a spol. optimum

(mnoistvo
vzdel.)

INTERNALIZACIA EXTERNALITY
Ako sme uz uviedli, internalizdcia externality predstavuje spdsob motivacie jednotlivcov
(subjektov), aby brali do uvahy vedlajSie ucinky svojej Cinnosti. Hlavnou metdédou
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internalizécie pozitivnych externalit je priemyselnd politika. Patenty chranené zdkonom
predstavuju formu priemyselnej politiky, ktord zabezpecuje jednotlivym subjektom (firmam)
patentovui ochranu, t.j. vlastnicke prava na svoj objav. Motivovat’ Gc¢astnikov trhu k zvySeniu
trhového mnozstva v§ak mozu aj dotécie.

10.3 TRHOVE RIESENIE PROBLEMU EXTERNALIT

Existuji rézne spdsoby rieSenia externalit. Nie vZdy je potrebny zdsah vlady pri rieSeni
problému externalit. RieSenim modZe byt stanovenie a dodrZiavanie mordlnych noriem
a spoloCenskych sankcii, pOsobenie charitativnych organizicii, zapojenie rdznych
podnikatel'skych subjektov, resp. dohody medzi partnermi.

Coasého teorém

Coasého teorém hovori, Ze ak jednotlivé (sikromné) subjekty mdzu vyjedndvat s nulovymi
ndkladmi v stvislosti s alokdciou zdrojov, potom mdZu sami rieSit problém externalit.
KTIicovou otazkou pri Coasého teoréme je, aké vysoké su tzv. transakéné ndklady. Transakéné
naklady predstavuju ndklady spojené s procesom negociicii medzi vyjedndvajicimi stranami
a ¢innost’ami nasledujicimi po vyjedndvani.

10.4 VLADNE POLITIKY NA RIESENIE EXTERNALIT

Niekedy trhové rieSenia externalit zlyhdvaji, pretoZe transakéné ndklady mozu byt také
vysoké, Ze dohoda medzi subjektmi nie je mozna. Ked externality si vyznamné a trhové
rieSenie nie je mozné, vlady sa pokusia rieSit’ tento problém prostrednictvom politik.

A) Regulacné politiky
Regulac¢né politiky zakazuju alebo vyzaduju isté sposoby ¢innosti, napr. nastolenie poziadavky,
aby vSetci ob¢ania boli o¢kovani, stanovend uroven emisnych kvét a pod.
Vldda moze prikdzat' firmdm, Ze nesmu vyprodukovat’ viac ako isté konkrétne mnozstvo
znecistenia. Problémom tejto politiky vSak je, Ze toto mnoZstvo nemusi byt pre kazdd firmu
optimdlne. Firmy majd ro6znu velkost’, rozny objem produkcie a pouZivaji rozne kombinacie
vstupov na vyrobu vyrobkov. Mnozstvo znecistenia, ktoré bude efektivne pre jednu firmu, bude
vel'mi pravdepodobne neefektivne pre int firmu. Zarovein mdZe nastat’ situdcia, Ze zatial’ ¢o pre
jednu firmu bude stanovené mnoZstvo znecistenia prili§ obmedzujtice, druha firma by dokazala
vyprodukovat’ aj ovel'a menSie mnoZstvo znecistenia, ale nemd Ziadnu motivaciu tak urobit,
nakol’ko nariadenie poZaduje menej prisne limity. Vytvéra sa tak nizSia motivacia investovat’
do novych technoldgii, ktoré budi SetrnejSie k Zivotnému prostrediu.
Emisné kvoty a obchodovatel'né povolenia na znecistenie si zaloZené na myslienke, Ze sa
stanovi ciel' znecCistenia, vlada vydd dostatocné mnoZstvo povoleni, s ktorymi potom firmy
modzu obchodovat’. Ide teda o flexibilnejSie opatrenie, ktoré umoZziuje firmam vyprodukovat
tol’ko znecistenia, kol’ko potrebuji. Nevyhodou tohto opatrenia je, Ze niektoré oblasti v krajine
mozu byt vyrazne viac znecistené ako iné.

B) Trhovo orientované politiky
Pri trhovo orientovanych politikdch vldda vyuZiva dane a doticie, aby zosuladila motivy
sukromnych subjektov so spolocenskou efektivnostou.
Specifickym typom trhovo orientovanej politiky si Piguove dane. Pigouove dane st formou
dane zavedenej s cielom napravit' dopady negativnych externalit. VySka zaplatenej dane je
zavisld od mnoZstva znecistenia, preto sd firmy motivované ¢o najviac zniZit’ znecistenie. Ak
ide o vyrazného znecist'ovatel’a, oplati sa mu aj investovat’ do novych Setrnych technolégii, aby
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vyska odvedenej dane bola niz§ia. DalSou vyhodou zavedenia dane je prijem do $titneho
rozpoCtu. Peniaze v Stitnom rozpocte sa potom moZu pouzit na rdzne environmentdlne
programy. Na druhej strane vysledné mnoZstvo znecistenia v ekonomike nie je tak l'ahko
predvidatel'né, ako je tomu pri zavedeni limitov, kvt a regulacii.

Ak sa vlada rozhodne, Ze chce zniZit mnozstvo znecistenia od istej firmy, moZze prikazat’ firme
zniZit’ droven znecistenia o konkrétne mnozstvo (t.j. reguldcia), alebo zaviest’ dan na kazdu
jednotku spdsobeného znecistenia (t.j. Pigouova dan). Dopady oboch ndstrojov vedud
k rovnakému vysledku.

Obr. 44 Darn a kvota na znecistenie

P Piguova dan P Emisné kvoty
(cena znedistenia) (cena znecistenia)
o 18 e ;
5 o5 Ponuka emisnych kvot
=) Q n
TG p Piguova dan o~ P
m 1 3
g & -2
Q 5 ’ = B 1] 5 .
By Dopyt po em!snych ;%2 Dopyt po em!snych
a5 povolenkach R povolenkach
- @ @D
B 3
Q 8 Q
_ : (mnoistvo ~N o2 T ] (mnoistvo
2. ..ktora spolu s dopytovou krivkou znetistenia) - 1. Emisné kvoty urcia znetistenia)
uréuje mnoistvo znecistenia. mnoistvo znedistenia...

OTAZKY A ULOHY ku kapitole 10 Externality

(vratane rieSenia k poslednej ilohe)

Uloha 10-1
Co st to externality? Aké dva druhy externalit rozozndvame? Uved'te priklad na kazdy z nich.

Uloha 10-2
Ako sa nazyva pravidlo, ktoré hovori, Ze ak sikromné subjekty mdZu vyjedndvat’ o alokdcii
zdrojov bez vynaloZenia ndkladov, m6Zu sami vyrieSit’ problém externalit?

Uloha 10-3

Vyberte spravne odpovede. Medzi regulacné politiky, ktorymi vlady rieSia problém
negativnych externalit, patri:

a) zékazy

b) vlastnicke prava

¢) charitativna ¢innost’

d) morélne zdsady a spolocenské sankcie

e) Pigouove dane

f) patenty

Uloha 10-4

Pre€o sikromné rieSenia externalit niekedy nefunguji? Je to kvoli existencii (vyberte spravne
odpovede):

a) vysokych vstupnych nakladov

b) vysokych vystupnych nékladov

¢) margindlnych nakladov

d) oportunitnych nakladov
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e) transakénych ndkladov
f) alternativnych ndkladov
g) Pigouovych dani

Uloha 10-5
Vysvetlite graficky nasledovné tvrdenie: Optimdlne mnoZstvo statku je pri existencii
negativnych externalit vo vyrobe mensie ako rovnovazne mnoZzstvo statku.

Odpoved':

Na trhu je rovnovdZne mnoZstvo statku tvorené stretom dopytu a ponuky. Graficky sa
rovnovazne mnozstvo statku nachadza v bode ekvilibria, t.j. v priese¢niku krivky ponuky S
a krivky dopytu D, a je oznacené v grafe nizsie ako Q*.

ako pre samotného vyrobcu azobrazuje ich krivka spolocenskych ndkladov. Krivka
spolo¢enskych ndkladov vyroby lezi nad krivkou ponuky. Priese¢nik krivky spolocenskych
nakladov vyroby a krivky dopytu urCuje optimdlne mnoZzstvo statku, ktoré (na rozdiel od
rovnovazneho mnozstva) zohladiuje existenciu negativnej externality vo vyrobe a v grafe
nizsie je oznacené ako Qopr.

Optimalne mnozstvo statku po zohladneni negativnych externalit vo vyrobe je menSie ako
rovnovazne mnoZzstvo statku uréené trhom, Qopr < Q*.

p NEG. EXTERNALITA VO VYROBE |

Spolocenské naklady

naklady neg. externality
S (stkr. naklady)

D (sukr. hodnota)

*
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11 VEREJNE STATKY, SPOLOCNE ZDROJE
A PRIRODZENE MONOPOLY

.....

jablko a zje ho, nemdze to isté jablko spotrebovavat’ nikto iny a vSetky vyhody plyni len jemu.
Niektoré tovary sa vSak spotrebuvaju kolektivne. Verejné osvetlenie, parky, vojenskd obrana
su prospesné pre spoloCnost” ako celok. Tieto produkty sa nazyvaji verejné statky alebo
socidlne statky a aj ked’ sd pre velky pocet I'udi dost’ cenné, sikromné trhy ich zvycajne
neposkytuju. Tieto statky predstavujui zlyhanie trhu, pretoZe majui vlastnosti, ktoré stazuji
sukromnému sektoru ich vyrobu so ziskom. V neregulovanom trhovom hospodérstve bez
vlady, ktora by dohliadala na ich produkciu, by sa verejné statky prinajlepSom vyrabali
v nedostatonom mnoZstve a v horSom pripade by sa nevyrdbali vdbec. Verejné statky
najCastejSie vyrabaju alebo financuja vlady.

Napokon, zatial’ o existencia externalit, verejnych statkov a spolo¢nych zdrojov su prikladmi
zlyhania trhu a poskytuju prileZitost’ na konanie vlady, nie je nevyhnutne pravda, Ze zapojenie
vlady vzdy situéciu zlepSuje. Tak ako zlyhdvajui trhy, mézu zlyhat’ aj vlady.

Kazdy statok je charakterizovany dvomi vlastnost'ami:

1. Vyldcitelnost' zo spotreby: vylicitelnost’ predstavuje vlastnost’ statku, ktord suvisi
s moznost'ou vylicenia spotrebitel’a z jeho spotreby (uZivania). Ten, kto statok nezaplati,
nemd moZnost’ tento statok spotrebovavat’.

2. Konkurencnost’ (rivalita) v spotrebe: statok je rivalitny vtedy, ak jeho spotreba jednym
spotrebitel'om znemozZiuje jeho spotrebu inym spotrebitel'om.

Na zaklade tychto dvoch vlastnosti rozliSujeme Styri druhy statkov:
- Sukromné statky - su zaroven vyluciteI'né aj konkurencné.
- Verejné statky - nie st ani vyluciteI'né, ani konkurenc¢né.
- Spolo¢né zdroje - st konkuren¢né ale nie st vylucitelné.
- Prirodzené monopoly - st vyliciteIné ale nie si konkurencné.

11.1 VEREJNE STATKY

Verejné statky nie st ani vyluciteI'né, ani konkurencné v spotrebe. To znamend, Ze vyhody
verejnych statkov su kolektivne, pripadaji kazdému. Verejné osvetlenie je napriklad prinosom
pre nas vSetkych. Skuto¢nost’, Ze svetlo svieti, ked’ ideme po chodniku, nijako neznizuje svetlo
svietiace na chodnik, ked’ po fiom ide d’alsi chodec. Nekonkurujeme si s d’al§imi chodcami
v spotrebe osvetlenia chodnika, a preto je tento statok nekonkuren¢ny v spotrebe.

Verejné statky su tieZ nevyldcitelné zo spotreby. Akondhle je tovar vyrobeny, alebo sluzba
poskytovand, l'udia nemdzu byt zo Ziadneho ddvodu vyliceni z vyuZivania vyhod. Ked je
chodnik osvetleny, moze ho pouZit’ ktokol'vek.

Cierny pasazier

Uvazujme, Ze mame zdujem o spotrebu nejakého verejného statku. Napriklad policajné hliadky,
ktoré zlepSia bezpecnost’ v nasej Stvrti. Povedzme, Ze sme dokonca ochotni za verejnu sluzbu
platit 20 Eur mesacne. Policajné hliadky sa posilnia a miera kriminality klesne, vSetci
obyvatelia v nasej Stvrti budd z toho profitovat’. Tuto vyhodu vSak ziskame bez ohl'adu na to,
¢i za sluzbu zaplatime alebo nie. Preto sa tito dilema nazyva problém cierneho pasaZiera.
Samozrejme nasa platba je mald v porovnani so sumou, ktord je potrebné vybrat’ na poskytnutie
sluzby. MnoZstvo policajnych hliadok teda nebude vyrazne ovplyvnené tym, kol'ko prispejeme
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aci vobec prispejeme. Spotrebitelia konajici vo vlastnom zdujme nemaji motiviciu
dobrovolne prispievat na poskytovanie verejnych statkov. Niektori budd citit mordlnu
zodpovednost’ alebo spolocensky tlak, aby prispeli, atito l'udia skutoéne moZzu prispiet.
na mnohé dobrovol'né platby.

Cierny pasaZier je osoba, ktord ziska pdZitky nejakého statku, ale vyhne sa jeho zaplateniu.
Ked'Ze l'udia nemoZzu byt vyliceni z uZivania verejnych statkov, jednotlivci sa zdrdhaja zaplatit’
v nadeji, Ze ostatni budu platit’ za nich. Problém ¢ierneho pasaZiera zabrani trhom ponidknut
verejné statky.

Riesenie problému cCierneho pasaZiera je dvojaké. Vldda mdze zasahovat' tak, Ze zabezpeci
verejny statok, ak celkové prijmy prevysia ndklady. Vlada moze zvysit’ blahobyt kazdému, ak
zabezpeci verejny statok a zaplati za tieto sluzby prostrednictvom prijmov z dane.

Analyza nakladov a vynosov predstavuje metédu, ktord porovnava spoloCenské néaklady
avynosy vyplyvajice zo zabezpeCenia verejného statku. Pri rozhodovani o zabezpeceni
verejnych statkov, celkové vynosy vsetkych uZivatel'ov verejného statku musime porovnavat
s ndkladmi zabezpecenia a udrziavania verejného statku. Analyza ndkladov a vynosov sa
vyuziva pri odhade celkovych spolocenskych nédkladov a vynosov projektu. Je to zlozité
z doévodu nedostatku informdcii o cendch potrebnych pre odhad spolocenskych ndkladov
a vynosov. Hodnotu Zivota, ¢asu pre spotrebitel’a a estetickych otdzok je t'azké odhadnut’.

11.2 SPOLOCNE ZDROJE

Spolo¢né zdroje, podobne ako verejné statky, su nevylucitel'né zo spotreby. Nikomu nemoZzno
zabranit’, aby vytiahol udicu na otvorenom mori a ulovil si rybu. Na rozdiel od verejnych
statkov mé spotreba spolocného zdroja jednou osobou vplyv na dostupnost’ tohto zdroja pre
ostatnych. Ak ulovime prili§ vela ryb, zostane menej pre ostatnych. Dokonca moZeme vyhubit’
nejaky druh ryb a nezostane Ziadna pre budice generécie. Preto hovorime, Ze spolocné zdroje
su konkuren¢né v spotrebe. UZivanie spolocnych zdrojov jednou osobou znemoZiuje ich
uzivanie ostatnymi osobami.

Tragédia spolo¢nych zdrojov

Ekonémovia maji pradvom obavy o hospodérenie so spolo¢énymi zdrojmi. Hlavnym problémom
je ich nadmerné pouzivanie. Predpokladajme, Ze urcitd osoba vlastni jazero plné ryb. Ak ulovi
priliS vela ryb, nie je dostatok ryb na rozmnoZovanie a bude to vlastnik jazera, kto bude znaSat’
nasledky. Pride o poteSenie zrybolovu ajeho jazero strdca hodnotu. Preto mé vlastnik
motivéciu starat’ sa o jazero €o najlepSie. Ak nadmerne lovi, ndsledky nesie len doty¢na osoba.
Ak ako komunita vlastnime jazero vsetci spolocne, potom ked lovi prili§ vela ryb jeden,
o ndklady sa delime vSetci, zatial’ ¢o vSetky vyhody chytania vic¢Sieho mnoZstva ryb poZiva len
jeden spotrebitel. Vzhl'adom na uvedené je nadmerné pouzivanie spolo¢nych zdrojov bezné.
Tragédia spolo¢nych zdrojov, niekedy zndma aj ako tragédia spoloCnej pastviny, je
podobenstvo ilustrujice pre¢o su spolo¢né zdroje vyuzivané viac, neZ by to bolo Ziaduce
z pohl'adu spoloc¢nosti ako celku. Toto podobenstvo hovori o spolo¢nej pastvine, ktord bola
spasand prili§ vel'kym poc¢tom oviec, ¢o viedlo k jej zniceniu. V pripade spolo¢nych zdrojov
dochadza k ich nadmernému uZivaniu, za ktoré jednotlivci neplatia. Je to podobné ako v pripade
negativnych externalit. Rovnako ako v pripade externalit aj tu existuje niekol’ko politickych
nastrojov, ktoré mdzeme pouzit’ na kontrolu nadmerného vyuZivania spolo¢ného zdroja. Moze
ist o normy alebo pravidld — napriklad pre spolo¢ny rybnik méZe byt urcené pravidlo, Ze
v nejakom obdobi nie je mozné lovit’ a je obmedzena velkost' ryb, ktoré mozno vylovit. Casté
su aj dane a poplatky, ktoré sa vyberaju na ziskanie rybarskych licencii. RieSenim mdze byt aj
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privatizicia zdroja. Ak sa spolo¢ny zdroj zmeni na sikromny, vlastnik bude mat’ motivéciu na
ochranu a efektivne vyuZivanie tohto zdroja.

Vlastnicke prava

Trh zlyhava v suvislosti s efektivnou alokdciou zdrojov, ak nie sti dobre vymedzené vlastnicke
prava (t.j. ked niektoré hodnotné objekty nemaji vlastnika s legdlnou autoritou na jeho
spravovanie).

Pri absencii vlastnickych prdv dochddza k zlyhaniu trhu, v tom pripade mdze potencidlne
problém riesit’ vlada.

11.3 PRIRODZENE MONOPOLY

Prirodzené monopoly si typom tovaru, ktory je vyldciteny, ale nie je konkurenc¢ny. To
znamend, Ze aj ked pouZivanie tovaru nebrdni inym v tom, aby si ho uZivali, a nezniZuje
mnozstvo dostupné pre ostatnych, je mozné l'udom zabrinit’ v pouZivani tohto tovaru.
Prikladom takéhoto statku moZe byt Clenstvo v golfovom klube alebo posiliiovni. Nase
¢lenstvo v klube neznizuje pocet ¢lenstiev dostupnych pre ostatnych, moze vSak nastat’ situécia,
Ze sa klub pokusi pouzivat’ prili§ vela ¢lenov sicasne. Tento problém sa niekedy oznacuje ako
problém s pretazenim.

Inym prikladom prirodzeného monopolu, ktory netrpi problémom s pretaZenim, je predplatné
televizie, pausalu prevolanych minut alebo dat. K sluzbe ma pristup iba zdkaznik, ktory zaplati
za pristup k mnozZstvu televiznych stanic, vyuZzivanie sluzby vSak nespOsobi, Ze ostatnym bude
k dispozicii menej televiznych stanic.

MozZnost’ vylucit’ neplatiacich jednotlivcov z pouZivania statkov je to, ¢o odliSuje prirodzené
monopoly od verejnych statkov, ktoré st nevyliciteI'né. Vd’aka tomu su prirodzené monopoly
Casto poskytované sukromnymi spolo¢nostami, ktoré mozZzu kontrolovat’ pristup k tovaru
prostrednictvom (Clenskych) poplatkov alebo inych obmedzeni. Prirodzené monopoly preto
mdzu byt poskytované efektivnejSie ako verejné statky, ked’Ze ndklady modzu pokryt
spotrebitelia, ktorf maju zo statku priamy prospech.

OTAZKY A ULOHY ku kapitole 11 Verejné statky

(vratane riesenia k poslednej ilohe)

Uloha 11-1

Ak nie je statok rivalitny v spotrebe, ale zdroveni moZno niektorych spotrebitelov z jeho
spotreby vylucit', do akej kategérie statkov patri (vyberte spravnu odpoved’)?
a) prirodné monopoly

b) verejné statky

c) spolo¢né zdroje

d) prirodzené monopoly

e) spolocné statky

f) sikromné monopoly

g) sukromné statky

h) prirodzené statky

1) prirodzené zdroje

j) prirodné statky
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Uloha 11-2
Medzi dolezité verejné statky patri (vyberte spravne odpovede):
a) pohonné hmoty

b) cisty vzduch

c) ryby v ocednoch

d) elektrina pre domdacnosti

e) pocitace

f) knihy

g) zasoby ropy

h) programy boja proti chudobe
1) ndrodnd obrana

j) kravy

k) zakladny vyskum

Uloha 11-3
Uved'te priklad, kedy ste pozorovali problém Cierneho pasaZziera, a priklad, kedy ste pozorovali

tragédiu obecnej pastviny.

Uloha 11-4

Ur¢ite, ¢i su nasledovné vyroky pravdivé alebo nepravdivé.

a) Statok je vyldcitelny, ak vyuZivanie tohto statku jednou osobou brini ostatnym, aby ho
tiez vyuzivali. Statok je rivalitny, ak je moZné zabréanit niektorym osobdm, aby ho
vyuzivali.

b) Trhy sikromnych statkov funguji oproti inym druhom statkov najlepsie (efektivne).

Uloha 11-5
Preco sa vlada Casto snazi obmedzit’ vyuZivanie spolo¢nych zdrojov?

Odpoved':

Spoloc¢né zdroje st také statky, ktoré su rivalitné, ale nie su vyluaciteI'né zo spotreby (napr. vodné
zdroje). Vyuzivanie spolo¢nych zdrojov jednou osobou obmedzuje / znizuje moZnost ich
vyuzitia inymi osobami. Ludia maji tendenciu vyuZivat spolocné zdroje nadmerne a pri
vyuzivani Casto vznikaji negativne externality. V1ady sa ich preto snaZia ochranit’ a obmedzit’
pouzivanie spolo¢nych zdrojov.
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