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Pár slov na úvod 
 
Milý čitateľ, 
ďakujeme, že si z akéhokoľvek dôvodu otvoril túto učebnicu mikroekonómie. Je to 
dôkaz toho, že Ťa niečo zaujalo. Možno obálka, možno mená autorov, možno obsah, 
možno nič z toho, len sa jednoducho potrebuješ pripraviť na skúšku a hľadáš 
vhodnú literatúru. Obsahom učebnice, ktorú práve držíš v rukách, sú základné, 
klasicky prezentované témy mikroekonomickej teórie. Pre lepšie pochopenie 
diskutovaných tém a ľahšiu orientáciu v zákonitostiach ekonomických javov sú 
v učebnici používané jednoduché matematické formulácie a grafické znázornenia. 
Zdatný čitateľ môže nadobudnúť dojem, že niektoré témy sú zbytočne podrobne 
vysvetľované a matematicky odvodzované. K tomuto prístupu nás však inšpirovali 
dlhoročné skúsenosti s výučbou predmetu mikroekonómia. Veríme, že väčšina 
čitateľov tento prístup ocení. Našou ambíciou bolo vytvoriť študijný materiál, ktorý 
reflektuje potreby študentov mikroekonómie na rôznych stupňoch štúdia a ktorý 
vytvorí primeraný základ pre tak potrebnú diskusiu rôznych ekonomických javov 
a procesov prebiehajúcich v spoločnosti. Pri spracovávaní učebnice sme študovali 
a použili printové a elektronické zdroje uvedené v zozname použitej literatúry. 
Avšak zdroje, o ktoré sme sa najviac opierali, považujeme za potrebné spomenúť aj 
na tomto mieste. Ide o učebnicu Základy ekonómie od I. Zentkovej, Mikroekonómie od 
J. Soukupovej, Intermediate Microeconomics od J. H. Variana a o elektronický zdroj 
Policonomics. 

Tvorbu tejto učebnice sme vnímali ako nádherný tvorivý proces naplnený 
neustálym mentálnym kontaktom s budúcimi čitateľmi. Je potrebné zdôrazniť, že 
významný vplyv na konečný výsledok mali naši študenti, ktorí predmet 
mikroekonómia, na ktoromkoľvek stupni štúdia, absolvovali. Často sme diskutovali 
ich vnímanie predmetu mikroekonómia, formuláciu otázok na prednáškach 
a cvičeniach, ktorá nám ukázala, čomu pri výklade venovať zvýšenú pozornosť 
a v neposlednom rade sme sa opierali o vzácne informácie získané z úprimných 
osobných spovedí študentov súvisiacich s absolvovaním predmetu. Sme presvedčení, 
že tento náš príspevok do existujúcej rozsiahlej kolekcie učebníc mikroekonómie 
môže byť, tak ako aj iné učebnice, odrazovým mostíkom pre hľadanie ľudstvu 
a jednotlivcovi priateľskejších podmienok existencie vo všetkých sférach života 
na našej krásnej planéte Zem. 
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Želáme Ti, milý čitateľ, veľa zdravia a radosti zo života. Naším malým-veľkým 

snom je, aby štúdium mikroekonómie nebolo len nepríjemnou povinnou jazdou, ale 
aby sa stalo bránou do multidimenzionálneho sveta poznania. 

V mene krásnych a vzácnych bytostí autorského kolektívu s láskou a úctou 
 

Iveta Zentková 

  

časť I 

Princípy fungovania 
 trhu tovarov a služieb 

Štúdium mikroekonómie začneme výkladom správania sa jednotlivých trhových 
subjektov na trhu tovarov a služieb, kde spotrebitelia vytvárajú dopyt a firmy 
ponuku. Aby spotrebitelia mohli nakupovať tovary a služby, ktoré potrebujú alebo 
si želajú mať, musia mať určitý príjem. Príjem získavajú na trhu výrobných 
faktorov predajom výrobných faktorov, ktoré vlastnia. Firmy na trhu výrobných 
faktorov si prenajímajú alebo nakupujú výrobné faktory, pomocou ktorých 
vyrábajú tovary a služby. V tejto časti si ukážeme základné zákonitosti dopytu 
a ponuky, vplyv jednotlivých determinantov dopytu a ponuky na trhové subjekty 
a trh, podmienky nastolenia trhovej rovnováhy a vplyv mikroekonomickej politiky 
štátu na trhovú rovnováhu. Princípy fungovania trhu tovarov a služieb vysvetlíme 
pomocou posunu kriviek dopytu a ponuky ako nástrojov komparatívnej statickej 
analýzy a pomocou spotrebiteľského prebytku a prebytku výrobcu ako nástrojov 
blahobytnej analýzy. 
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