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Uvod

Eurépska komisia (EK) predstavila v decembri 2019 Eurépsky ekologicky dohovor (The
European Green Deal), prostrednictvom ktorého sleduje ciel - transformovat Europsku
uniu na spravodlivii a prosperujticu spolo¢nost, s konkurencieschopnou ekonomikou,
ktora bude efektivne vyuzivat zdroje a dosiahne do roku 2050 klimaticki neutralitu.
Tento dohovor je sticastou stratégie EK implementovat UN Agendu 2030 pre udrzatelny
rozvoj a obsahuje niekolko opatreni, tykajucich sa viacerych oblasti hospodarskeho
zivota. V oblasti polnohospodarstva a produkcie potravin bola predstavena nova
potravinova stratégia s nazvom ,,z farmy na stol,” ktord by mala podporit udrzatelna
vyrobu a spotrebu potravin, cenovo dostupné zdravé potraviny pre vsetkych
a zlepsenie postavenia polnohospodarov v hodnotovom retazci. Stratégia ,z farmy
na stol” stanovuje kritéria ako implementovat aspekt udrzatelnosti a ochrany Zivotného
prostredia v celej potravinovej vertikale scielom vybudovat funkéné obehové
hospodarstvo. Spotreba zdravych potravin a inovacie v potravinovej vertikale zamerané
na kvalitu potravin a vyzivu l'udi. Podla potravinového koédexu st bezpecné potraviny
sucastou potravinovej bezpecnosti. Spolocna polnohospodarska politika Eurdpskej
unie tiez kladie doraz na bezpecnost a kvalitu potravin. V poslednom obdobi sa
venovala otazkam kvality, bezpecnosti potravin a zemepisnému oznacovaniu.
S rozvojom trhu, vedy a povedomia spotrebitela sa do popredia dostala otazka celkovej
kvality potravin, ktord zahrnuje senzorické atribaty, nutricna hodnotu, vplyv ich
vyroby na Zivotné prostredie a biodiverzitu, ich celistvost a vSeobecnui akceptovatelnost
(Peterson, 2012). V rdmci novej potravinovej stratégie sa pozornost sustreduje na nové
technologie, pouzivané pri vyrobe potravin, environmentalne hladisko, udrzatelnu
vyrobu, inovacie a spotrebu potravin. Na inovacie sa moZeme pozerat z viacerych
hladisk. VeImi doéleZité je napriklad nutri¢né hladisko, ale aj modernizécia a inovacia
s dorazom na produkciu produktov s vySSou pridanou hodnotou (Babinsky 2014).
LepSia informovanost obcanov a tucinnejSie formy komunikdcie so zakaznikmi
a verejnostou. Nova potravinova stratégia zahrniuje do svojho kontextu termin
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~empowered customer,” ¢o m6zeme prelozit ako opravneny zdkaznik, resp. zdkaznik,
ktory ma k dispozicii informacie a vedomosti, aby mohol uskutocnit udrzatelna volbu
na trhu potravin. Ako uvadzaju Busse a Siebert (2017), integracia zakaznika do procesu
inovacii v potravinovej vertikale a procesu komunikécie, méa velky vyznam. Vsetky
subjekty potravinovej vertikdly musia zvazit tie najvhodnejSie formy a cesty

komunikacie (Petril'ak, et al., 2020).

Publikicia je zamerand v teoretickom prehlade na vybrané aspekty potravinovej
stratégie v ramci EU (zakladné principy potravinovej stratégie, inovativne produkty,
zdravé potraviny, udrzatelnost a ekologia v potravindrskom sektore ako aj vyznam
potravinového semaforu a systému Nutri — score). Prakticka cast prinadsa aktualne
vedecké poznatky tykajice sa spotrebitelskych reflexii na témy ako udrzatelnost,
zdravé stravovanie, lokalne produkty, inovativne produkty, faktory pri nakupe
potravin ako aj komunikacia a propagacia potravin. Monografia nadvizuje
na predchadzajiice vyskumy autorov a je vysledkom trojro¢ného vyskumného projektu
VEGA 1/0245/21 s nadzvom ,Implementicia novej potravinovej stratégie EU

v potravinovej vertikale na Slovensku”.
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