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Uvod

Publikacia Metodika skimania vplyvu aromatizacie v obchode a sluzbach s vyuzitim inovativnych néstro-
jov na ziskavanie spdtnej vazby poskytuje podklad pre systematické preskiimanie synergického prepojenia
mozgovych, fyziologickych a psychologickych procesov s aromachologiou, ktory v sti€asnosti absentuje,
podobne ako zhodnotenie ich ekonomickej efektivnosti a t¢innosti vo vybranych odvetviach narodného
hospodarstva, a to vo vyrobe, obchode a sluzbach.

Inovativne vyskumné rieSenia a spotrebitel’ska neuroveda reprezentovana biometrickymi, neurovednymi
a behaviordlnymi Stadiami v redlnych aj laboratornych podmienkach umoznuje podnikom robit’ efektivnej-
Sie strategické rozhodnutia. Predmetom zadujmu je skiimanie cieleného vplyvu nasadenia arém v priestoroch
na spravanie navstevnikov, zakaznikov a zamestnancov, ked’ze na domacom, ale aj zahrani¢nom trhu ne-
ustale narasta pocet spolo¢nosti, ktoré implementujii aromachologiu (t. j. aromatizuju svoje priestory alebo
tvoria cuchové stopy znacky) a zaroven ju prakticky uplatiiuji v roznych odvetviach.

Publikacia poskytuje metodicky postup pre Studie a skimania, ktoré mézu potvrdit’ vplyv tej-ktorej
vone na ekonomicku vykonnost’ firiem, ovplyviiovanie zdkaznikov pri nakupovani alebo travenie Casu
v prevadzke, teda v redlnom nakupnom priestore. Zahfiia tiez nové relevantné vedomosti v tejto oblasti
nielen vyuzitim poznatkov ziskanych prostrednictvom biometrickych a neurozobrazovacich metod, ale tiez
zapojenim novych informacno-komunikaénych technologii.

Vydanie publikacie bolo podporené v ramci vyskumného projektu Agentury na podporu vyskumu a vy-
voja ¢. APV V-17-0564 , Vyuzitie spotrebitel'skej neurovedy a inovativnych vyskumnych rieSeni v aroma-
choldgii a jej aplikacia vo vyrobe, obchode a sluzbach® (NEUROSMELL) a projektom Vedeckej grantove;j
agentury Ministerstva Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu Slovenskej republiky VEGA 1/0570/18 , Vyuzitie
spotrebitel’skej neurovedy pri implementovani aromachologie vo vybranych odvetviach hospodarstva®

Publikécia je urcend vyskumnym pracovnikom Fakulty ekonomiky a manazmentu Slovenskej pol'no-
hospodarskej univerzity v Nitre, komercnej praxi, ako aj ostatnym zaujemcom z radov odbornej aj laicke;j
verejnosti.
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