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Úvod 

Súčasná doba inovácií a moderných technológií kladie vysoké nároky na riadenie organizácií, 
nevynímajúc ani orgány územnej samosprávy. Územná samospráva či už na úrovni miest alebo 
obcí prešla od vzniku samostatnej Slovenskej republiky viacerými rozsiahlymi zmenami. Ich 
zásadným prínosom bola decentralizácia právomocí a kompetencií, ktorá umožnila 
samosprávnym orgánom samostatne riadiť pomerne široké spektrum miestneho života 
v  hospodárskej, kultúrnej i sociálnej oblasti. 
Predstavitelia miest a obcí vykonávajú v rámci samosprávnych orgánov funkciu 
zodpovedajúcu manažérskej pozícii. Z toho vyplýva, že v organizácii nesú primárnu 
zodpovednosť za jej riadenie, ako aj riadenie ľudských zdrojov. Ako pre každú organizáciu, tak 
aj pre samosprávu platí, že základným faktorom jej úspešnej činnosti je ľudský potenciál. 
Zámerom tejto publikácie je jednoduchou, prehľadnou a pritom účinnou formou prispieť 
k rozvíjaniu vedomostí študentov v oblasti vybraných tém manažmentu územných samospráv, 
ako aj regionálneho a  miestneho marketingu. Popri dôraze na teóriu, poukazuje na potrebu 
rozvíjania praktických schopností a zručností. Z toho pohľadu autori pristupovali k voľbe 
obsahu a štruktúry publikácie.  
Vysokoškolské skriptá sú určené pre študentov Slovenskej poľnohospodárskej univerzity 
v Nitre ako návody na cvičenia z predmetu Manažment a marketing územných samospráv 
a priamo nadväzujú, resp. dopĺňajú po praktickej stránke vysokoškolskú učebnicu Manažment 
územných samospráv, ktorá je určená ako základná študijná literatúra pre vyššie spomínaný 
predmet. Praktikum je koncipované tak, aby si študent mohol po preštudovaní teoretickej časti 
svoje nadobudnuté vedomosti otestovať prostredníctvom konkrétnych úloh. Študenti si 
zvládnutie teórie upevňujú a dopĺňajú vo vzorových úlohách, cvičeniach a rôznych formách 
kontrolných otázok. 
Táto publikácia je výstupom projektu KEGA č. 024SPU-4/2017 s názvom „Tvorba moderných 
učebníc v slovenskom a anglickom jazyku pre nové študijné programy“. 
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