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Uvod

Stucasna doba inovacii a modernych technoldgii kladie vysoké naroky na riadenie organizacii,
nevynimajuc ani organy izemnej samospravy. Uzemna samosprava ¢i uz na trovni miest alebo
obci presla od vzniku samostatnej Slovenskej republiky viacerymi rozsiahlymi zmenami. Ich
zdsadnym prinosom bola decentralizacia pravomoci a kompetencii, ktora umoznila
samospravnym orgdnom samostatne riadit pomerne Siroké spektrum miestneho Zivota
v hospodarskej, kultirnej i socidlnej oblasti.

Predstavitelia miest aobci vykondvaji vramci samospravnych organov funkciu
zodpovedajucu manazérskej pozicii. Ztoho vyplyva, Ze v organizécii nesil primdrnu
zodpovednost’ za jej riadenie, ako aj riadenie 'udskych zdrojov. Ako pre kazda organizaciu, tak
aj pre samospravu plati, ze zdkladnym faktorom jej uspesnej ¢innosti je l'udsky potencial.
Zédmerom tejto publikacie je jednoduchou, prehladnou a pritom uc¢innou formou prispiet
k rozvijaniu vedomosti Studentov v oblasti vybranych tém manazmentu uzemnych samosprav,
ako aj regiondlneho a miestneho marketingu. Popri doraze na teériu, poukazuje na potrebu
rozvijania praktickych schopnosti a zru¢nosti. Z toho pohladu autori pristupovali k volbe
obsahu a Struktiry publikacie.

Vysokoskolské skriptd st ur€ené pre Studentov Slovenskej pol'nohospodarskej univerzity
v Nitre ako navody na cvi¢enia z predmetu Manazment a marketing izemnych samosprav
a priamo nadvizuj, resp. dopliiaji po praktickej stranke vysokogkolsku u¢ebnicu Manazment
uzemnych samosprav, ktora je urcena ako zakladna Studijnd literatura pre vysSie spominany
predmet. Praktikum je koncipované tak, aby si Student mohol po prestudovani teoretickej Casti
svoje nadobudnuté vedomosti otestovat’ prostrednictvom konkrétnych uloh. Studenti si
zvladnutie tedrie upeviiujii a dopliaju vo vzorovych tlohach, cvieniach a réznych formach
kontrolnych otdzok.

Této publikécia je vystupom projektu KEGA ¢. 024SPU-4/2017 s ndzvom ,,Tvorba modernych
ucebnic v slovenskom a anglickom jazyku pre nové Studijné programy*.
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