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Uvod

Vysokoskolska cvicebnica pod nazvom ,Navody na cvicenia z predmetu obchodna prevadzka
a merchandising” bola vypracovana kolektivom autorov Katedry marketingu a obchodu Fakulty
ekonomiky a manazmentu Slovenskej polnohospodarskej univerzity v Nitre ako jeden z vystupov
projektu KEGA ¢. 038SPU-4/2016 ,Implementacia novych technoldgii a interdisciplinarnych
vztahov v praktickej vyucbe spotrebitelskych stadii®, ktord je plne prispdsobena pre rieSenie
praktickych tloh a semindrov v laboratdriu. Studijnd pomocka prepaja viaceré interdisciplindrne
pristupy a rozsiruje zrucnosti Studentov 1. stupna $tudijného programu obchodné podnikanie
v ramci predmetu ,,obchodna prevadzka a merchandising” podla aktudlnych poziadaviek praxe.

Vysokoskolska cvicebnica je urcena Studentom Fakulty ekonomiky a manazmentu Slovenskej
polnohospodarskej univerzity v Nitre, ale aj ostatnym zdujemcom z radov manazérov, podni-
katelov a dalsich, ktori podporuju interdisciplinarne pristupy pri ziskavani novych poznatkov
o spotrebitelskom spravani a vnimani. Nové poznatky vdaka vyuzivaniu najmodernejsich infor-
macnych technologii odkryvaji mnohé prilezitosti. Zalezi na odhodlani, flexibilite a kreativite
ludskych zdrojov, s akym nad$enim ponukané vyzvy a technologické moznosti sicasnej doby
prijmu a pozru sa na bezné veci inak.

Ing. Jakub Berc¢ik, PhD.
veduci autorského kolektivu
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