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Symboly a používanie cvičebnice

Na používanie cvičebnice je potrebné stiahnuť si do mobilného telefónu aplikáciu na skenovanie 
čiarových kódov napr. QR Reader for Android.

Použité symboly

Zaujímavosti

Úlohy

Otázky na zamyslenie

Úlohy v laboratóriu

Prípadové  štúdie
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Úvod

Vysokoškolská cvičebnica pod názvom „Návody na cvičenia z predmetu obchodná prevádzka 
a merchandising“ bola vypracovaná kolektívom autorov Katedry marketingu a obchodu Fakulty 
ekonomiky a manažmentu Slovenskej poľnohospodárskej univerzity v Nitre ako jeden z výstupov 
projektu KEGA č. 038SPU-4/2016 „Implementácia nových technológií a interdisciplinárnych 
vzťahov v praktickej výučbe spotrebiteľských štúdií“, ktorá je plne prispôsobená pre riešenie 
praktických úloh a  seminárov v laboratóriu. Študijná pomôcka prepája viaceré interdisciplinárne 
prístupy a rozširuje zručnosti študentov 1. stupňa študijného programu obchodné podnikanie 
v rámci predmetu „obchodná prevádzka a merchandising“ podľa aktuálnych požiadaviek praxe.

Vysokoškolská cvičebnica je určená študentom Fakulty ekonomiky a manažmentu Slovenskej 
poľnohospodárskej univerzity v Nitre, ale aj ostatným záujemcom z radov manažérov, podni-
kateľov a ďalších, ktorí podporujú interdisciplinárne prístupy pri získavaní nových poznatkov 
o spotrebiteľskom správaní a vnímaní. Nové poznatky vďaka využívaniu najmodernejších infor-
mačných technológií odkrývajú mnohé príležitosti. Záleží na odhodlaní, flexibilite a kreativite 
ľudských zdrojov, s akým nadšením ponúkané výzvy a technologické možnosti súčasnej doby 
prijmú a pozrú sa na bežné veci inak.

Ing. Jakub Berčík, PhD.
vedúci autorského kolektívu
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