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Predslov

Vysokoskolskd cvi¢ebnica pod ndzvom ,Navody na cviCenia z predmetu Marketingova
komunikacia“ bola vypracovana kolektivom autorov Katedry marketingu a obchodu Fakulty
ekonomiky a manazmentu Slovenskej pol'nohospodarskej univerzity v Nitre ako jeden z
vystupov projektu  KEGA ¢. 038SPU-4/2016 ,,Implementidcia novych technolégii a
interdisciplinarnych vztahov v praktickej vyucbe spotrebitel'skych studii“, ktora je plne
prispdsobena pre riesenie praktickych uloh a seminarov v laboratériu. Studijna pomdcka
prepaja viaceré interdisciplindrne pristupy a rozsiruje zrucnosti Studentov 2. stupiia Studijného
programu Agrarny obchod a marketing v rdmci predmetu ,,Marketingova komunikacia“ podl'a
aktualnych poziadaviek praxe.

Vysokoskolska cvicebnica je urcena Studentom Fakulty ekonomiky a manazmentu Slovenskej
pol'nohospodérskej univerzity v Nitre, ale aj ostatnym zdujemcom z radov manazérov,
podnikatelov a dalSich, ktori podporuji interdisciplinarne pristupy pri ziskavani novych
poznatkov o spotrebitel'skom spravani a vnimani. Nové poznatky vdaka vyuzivaniu
najmodernejsich informacnych technolégii odkryvaji mnohé prilezitosti. Zalezi na odhodlani,
flexibilite a kreativite I'udskych zdrojov, s akym nadSenim ponukané vyzvy a technologické
moznosti suc¢asnej doby prijmu a pozri sa na bezné veci inak.

prof. Ing. Cudmila Nagyova, PhD.
Ing. Zdenka Kéadekova, PhD.
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