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Predhovor

Sucasné turbulentné prostredie je spojené s prehodnocovanim tradicnych metdd a postupov na
jednej strane, ako aj uplatiiovanim novych zdrojov informdcii potrebnych pre spravne
rozhodnutia manazérov na vSetkych stupiioch riadenia, nielen vo vyrobnych podnikoch, ale aj
podnikoch sluzieb, nevynimajuc obchodné spolo¢nosti. Vyskum trhu prezentujici subor
technik a principov spojenych so systematickym zberom, zaznamenavanim, analyzou
a interpretaciou udajov, ako i samotné skiimanie trhu sa stalo neoddelitelnou stucastou zivota
kazdého podnikatel'ského subjektu, ktory podnikd na slovenskom alebo zahrani¢nom trhu.

Vysokoskolska ucebnica pod ndzvom Vyskum trhu je spracovana v dvanastich kapitolach
a poskytuje informacie o vyzname marketingového informacného systému a sekundarnych
zdrojoch udajov potrebnych pre rozhodovanie manazérov zamestnanych v oblasti marketingu
podniku, marketingového vyskumu pre marketingové riadenie, procesu marketingového
vyskumu a zdkladnych metod marketingového vyskumu, o charakteristike, plane a realizacii
kvalitativneho a kvantitativneho vyskumu, o vyberovom zistovani zpohladu procesu,
velkosti vzorky a metod, o spracovani a analyze dat, o vyberovych metédach a metédach
viacrozmernej analyzy, o pisomnej a ustnej prezentacii vysledkov marketingového vyskumu,
odvetvi a trendoch marketingového vyskumu, o etickych aspektoch, kodexoch a pravnom
ramci marketingového vyskumu a o v sii¢asnosti sa rozvijajicom neuromarketingu ako novej
a ucinnej forme vo vyskume trhu.

Vysokoskolska ucebnica Vyskum trhu je vystupom projektu KEGA ¢. 010SPU-4/2013
,Obsahova inovacia vyucby predmetov Eurdpsky spotrebitel’ a spotrebitel'ské spravanie,
marketing, marketingova komunikacia a vyskum trhu doplnenym o teoretické a praktické
poznatky z oblasti neuromarketingu”, rieSenym v rokoch 2013 — 2014. Koordinujacim
pracoviskom bola Katedra marketingu Fakulty ekonomiky a manazmentu Slovenskej
pol'nohospodarskej univerzity v Nitre.

Vysokoskolska ucCebnica Vyskum trhu je wurcend Studentom Fakulty ekonomiky
a manazmentu Slovenskej poI'nohospodarskej univerzity v Nitre na vyucbu predmetu Vyskum
trhu, ako ajmanazérom avSetkym tym, ktori maju zaujem zdokonalit sa v oblasti
marketingového vyskumu a vyskumu trhu.

Pod’akovanie kolektivu autorov patri recenzentom pani doc. Ing. Janke Téboreckej —
Petrovicovej, PhD. z Ekonomickej Fakulty UMB v Banskej Bystrici a prof. Ing. DuSanovi
Simovi, CSc. za vypracovanie posudkov, ako aj vietkym zamestnancom, ktori akymkol'vek
spdsobom prispeli k vydaniu tejto vysokoskolskej ucebnice.

Ludmila Nagyova a kolektiv autorov
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