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Predslov

Zakaznik predstavuje pre podnik ,,vstupni branu informacii“, ktoré vo
svojej podstate odrazaju aktudlnu situdciu na trhu. Signifikantne sa meni
uloha marketingu, ktorého stucastou je aj budovanie znacky a riadenie
znaCky. Jednou zpriorit stcasného aplikovania marketingu v praxi
je riadenie aneustdle posillovanie vybudovanej znacky produktov
i samotnych organizacii posobiacich v réznych odvetviach priemyslu.
Marketingové aktivity uskuto¢fiované v oblasti znacky umoziuju
podnikom ziskat' konkurencieschopnost’ — ziskat’ Zelany podiel na trhu,
zvySenie predaja, zvySenie trzieb, zisku, kladnu percepciu zo strany
zakaznikov, dobré meno podniku, spokojnost’ zo strany zékaznikov,
dodavatel'ov, odberatel'ov a pod. Slovensky trh je pre mnohé priemyselné
podniky obmedzeny, a preto je potrebné expandovat. Rozmahajica
sa globalizacia ovplyviluje marketingové aktivity, produkty, tieZ naroky
a potreby priemyselnych podnikov. Pre buduci uspech je nevyhnutné
vytvorit anasledne vhodne riadit' silné znacky. Silné znacky su
v kone¢nom dosledku hnacim motorom rastu hodnoty priemyselnych
podnikov. Budovanie a riadenie znacky eSte nie je na Slovensku
v dostato¢nej miere preskimanou marketingovou vlastnostou produktu,
ktora sa vSak kontinudlne rozvija. Kazda vybudovana znacka ma svoju
histériu, svoj zivotny cyklus spojeny s jej neustalym zdokonalovanim,
pricom je nepochybne nositel'om hodnoty v interakcii so zdkaznikom.

Vedecka monografia ,,Znacka: nositel imidzu vyrobcu® poskytuje
teoretické poznatky o znacke vyrobcu publikované zahrani¢nymi
1 domacimi autormi, predstavuje znacku vyrobcu a prezentuje vysledky
uskuto€neného marketingového prieskumu tykajuceho sa spotre-
bitel'ského spravania na trhu v stvislosti so znackou vyrobcu a tiez
prieskumu v priemyselnych podnikoch v oblasti manaZzmentu znacky
vyrobcu. Vedeckd monografia rozsiri repertodr Studijnej literatury
marketingovo orientovanych predmetov pre Studentov 1. a 2. stupia
vysokoskolského Studia, manazérom znacky, ako aj odbornej a laickej
verejnosti.
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